Keres6optimalizalas egyetemi és tudomanyos kornyezet-
ben
Pacsa Attila

A keresGoptimalizalds és az egyetemek

Az internet a globalis tarsadalom egyik alapveté eszkoze, informacio-
szerzésre a legalkalmasabb rendszer. Azonban semmi sem garantalja azt,
hogy informaciokeresés soran, mindségi, és megbizhaté informaciok bir-
tokaba juthatunk. A hatalmas informaciéhalmaz rengeteg potencialis in-
formaciot tartalmaz, amiben a keresésre hasznalt mdédszerek sokasaga vé-
gett eszeveszetten kutakodunk, ha nincs egy biztos keres6rendszer, amit
hasznalhatnank. Ebben az esetben bizalommal tdmaszkodhatunk a kere-
sOszolgaltatdsokra, informdcidkinyerés és informacioszolgaltatas kérdé-
sében. Az internetes keres6k koré kiilon iparag szervez4dott, mivel gyors,
hasznosésértékestalalatieredményeketszolgaltatakeres6szamara,interneten
torténd informaciokeresés kozben.

A tevékenység modszerét keresGmarketing néven foglaljuk 6ssze. Egyik
fajtdja, amely ingyenes szolgaltatas a keresékben, a keresGoptimalizalas.

Az optimalizalas meghatdrozo tevékenysége az online értékesités-
nek. A munkafolyamat a weboldalt a keres6rendszerek és keresé személyek
szamara lathatdva és elérhet6vé teszi. Legfontosabb célja a latogatottsag-
hoz sziikséges elérési adatok biztositdsa az arra megjelolt tartalmakban. A
keresések fontossagat statisztikdk tdamasztjik ala. A legtobb weboldalra a
kereséseken, keresészolgaltatasokon keresztiil 1épnek be, a belépdk
atlagosan 70%-a j latogatd. A koltségtakarékossaga mellett a hatékonysag
szintén fontos elénye az interneten keresztiil torténé népszertsitéseknek.
Minden online marketing tevékenység, amely egy weboldalra épiil, mint
,2termék”, hatékonysaganak elsé és alapveto feltétele egy jol optimalizalt
szajt.

A kiemelt kereséként a google.com-ot3* tartjuk piacvezetének, ezért
tevékenységiink erre a keresére 6sszpontosit®.

Aszolgaltatas céljaaz, hogy informacidéhes felhasznalok relevans ered-
ményeket kapjanak a talalati listakban. A talalatok egytttalversenyhelyzetet

34 http://en.wikipedia.org/wiki/PageRank
35 http://en.wikipedia.org/wiki/Search_engine_optimization
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alakitsanak ki a keresGkre optimalizalt piacon 1évé weboldalak kozatt.

A taldlati lista els6 oldalara valoé jutas kecsegtetd lehetéségeket hor-
doz magdban az egész online marketingre vonatkozdan, és igy koltségtaka-
rékos befektetésnek mondhaté. Egy egész mas informaciédramlasi struk-
tiraban hossza tavra biztositja az eredményt, a fenntarthaté megtalalhato-
sagot akar globalis-online kornyezetben. Nem csak az egyetemek életében
fontos kérdés ez, mivel a koltség raforditasok osszehasonlithatatlanul ala-
csonyak és hatékonyak a korabban alkalmazott népszertsitési gyakorlattal
szemben, igy minden gazdasagi szerepl6 korében megnétt az érdeklédés e
szolgdltatds irant.

A SEO biztositja az Gj latogatdk érkezését egy weboldalra a megadott
kulcsszavak alapjan. Ezen az alapmiiveleten mulnak a tovabbi on-line mar-
keting kampdanyok hatékonysagi mutatéi, mint példaul PPC kampanyok,
kozosségi marketing, on-line Brand épités.

Az egyetemek helyzete az informdcidgazdasdgban

A korabban mar leirt gazdasagi valtozasok sordn, minden gazdasa-
gi egységnek megvaltoznak a pozicidi, a piaci szabdlyrendszerei. Koltség
keretei, amik fliggnek a piacon szerepl6 tobbi intézményt6l, mozgastereit
szikiti.

Megoldas a mobilitds, a tudasnak és emberi tevékenységnek a kortiil-
ményekhez torténd igazitasa. Azonban vannak olyan intézmények, ilyenek
példaul az egyetemek, amelyek nem felelhetnek meg a kovetelménynek.
A tudas minél mélyrehatdbb ismerete iranti igény megkoveteli a kitarto és
hosszu tava alapos kutatoi tevékenységet.

Az adott szaktertiileten beliil szavatolhato a globdlis feliileteken valo
hatékony megjelenés az egyetemi intézmények weboldalai szamdra a
keres6optimalizald tevékenységgel, ami elsGsorban egy informacids igény
utani informacioszolgaltatas.

Egy nemzetkozi felmérésben és kutatasban a vilag weblappal rendel-
kezé egyetemei koziil 6sszesen 17. ooo-et vizsgaltaks®. Az egyetemi képzés
szinvonala helyett, (t6bbek k6zott), vizsgaltdk az egyetemi alapu webes
jelenlétet, a lathatdsagot és az internetes hozzaférhetdséget. A rangsoro-
lasi rendszer lényege az volt, hogy milyen erds az egyetem megjelenése és

36 http://en.wikipedia.org/wiki/Webometrics_Ranking_of World_Universities
http://wikimediafoundation.org/w/index.php?title=WMFJA1/HU&utm_source=2010_JA1_
Banner3&utm_medium=sitenotice&utm_campaign=fridayOpening&referrer=http%3A%2F
%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FWebometrics_Ranking_of _World_Universities
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megtalalhatosaga a keresérendszerekben, mint példaul a domain név, az
oldalak, a tartalmak: szovegek, képek, vagy cikkek tekintetében.

A felmérés készit6i ugy vélik, hogy globdlis szinten a webes meg-
jelenéssel prezentalhatd az egyetemek mindsége. Nem csak az oktatds
szinvonalat tekintve. A globalis mindségi intézmény feltétele a széles kord
elérhetdség, a tajékoztatas, a folyamatosan szem el6tt és szinten maradds,
webes feliilleten a latogatottsag. Azt is vizsgdltdk: milyen dimenziokban
jelenik meg az élet az egyetemek webes megjelenésében. Sok szempon-
tot vettek figyelembe, ilyenek voltak az irds, a publikaciok megjelenitése, a
tanari elkotelezettség. Kérdés volt tovabba: Az élet mas teriiletei hogyan
miikodnek webes feliileten az egyetem életében, olyanok, mint példaul a
politika, a szélasszabadsag, a biztonsag és még sok mas tényez6? Eredmé-
nyeiket tekintve taldn a legfontosabb az, hogy az egyetemek keresérend-
szerekben valo regisztralasa, azokban jo helyen torténé megjelenitése,
kivalé lehetdségeket rejt magaban, ami a kereséoptimalizalassal biztosi-
totta valik, az intézmények és kutatoik szamara. Els6sorban azért, mert az
egyetemeken beliili tudas gazdasagi produktumainak népszertsitési
koltségei igen alacsonyak webes kornyezetben. Masodsorban figyelem-
be kell venni, hogy a vildg eldl eldugott kisebb mitihelyek, akar globalis
méretekben gondolkodva is, informacio-megosztasra képesek, és konnyen
hozzaférhetévé valnak a potencidlis k6zonség szamara, akiknek szama akar
a millids, (globalis esetenként magasabb), nagysagrendre is rughatnak.

Az online gazdasagban a piacon taldlhaté informacidkeresékben jol
szerepelni azt a kovetkezményt vonja maga utdn, hogy optimalis esetben
akar 40%-kal is megndhet a weboldalra beérkezé forgalom. Sajat magunk
hatékony és olcso informdacio-megosztasi lehetdsége a keresd rendszerben
torténd megtalalhatosagi mutatdnk altal lesz eredményes.

Egy példan keresztiil bemutatom azt, hogy mas fejlettorszagokban,
mint példdul az USA-ban taldlhato egyetemek, milyen mértékben, és
hogyan alkalmazzdk a kereséoptimalizalé szakembereket.

Egy egyetem allashirdetését foglaltam Ossze, részletesen bemutat-
va¥. A pozici6 hivatalosan e- Marketing igazgatoi allasként lett megnevez-
ve és meghirdetve. A hirdetés részletes olvasasa kozben azt lattam, hogy a
pozicio Osszefoglaldsaban az e marketing féigazgatdjanak feladatai, kozé
tartozik: a fontos szervezeti egységek tamogatdsa, 6sszpontositds az online
stratégiak kidolgozasdra és hatékonysdganak novekedésére, kiilonbozé
technoldgiak alkalmazasaval. A célkozonség a jelenlegi, oreg és vezetd be-
osztasu generacids diakok. Az igazgato elsédleges feladata, hogy a meg-
adott szempontok alapjan kidolgozzak az e marketing stratégiakat, majd

37 http://www.stevenson.edu/
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megvalositsdk azokat. A munkakor nagy felel6sséggel jars.
Azonban az is megallapithatd, hogy a nettezék szama, immar az 6sszes
korosztalyra érvényesen évrdl évre gyarapszik.

Internet penetracios adatok

A rendszeresen internetezok ardnyanak valtozisa az egyes életkori csoportokban
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Az egyetemek esetében Magyarorszagon a keresGoptimalizalds még
nem elterjedt, és alkalmazott szolgaltatas. Azonban, mint a nemzetkozi pél-
dankbdl is jol latszik, m(ikodo, és hatékony tevékenységrél beszélhetiink.

A fent belinkelt grafikonon kimutattdk, hogy a felhasznilok milyen
életkorokat képviselnek. Az egyetem irant érdekl6ddk és a Netez6k kozott
ilyen, vagy olyan okbdl atfedések figyelhet6ek meg. A korosztalyok megosz-
lasi ardnyaiban nyomon kovethetjiik, hogy a népesség azon része, amely az
egyetem irant a leginkabb érdeklddik, a 15-24 éves korosztaly a legaktivabb
internet felhasznaldi csoport. Azonban nem csak 6k lehetnek a potencidlis
célkozonség. Magyarorszagon a feltételek adottsdgai végett az egyetemek
weboldalainak optimalizalhatésaga és az e marketing kampanyok kivitelez-
hetésége adottnak mutatkozik. El tudjuk érni, hogy a keresésekre az egye-
temek relevans egységei taldlati eredményként jelenjenek meg legalabb

38 http://newsroom.stevensonuniversity.org/2010/09/09/stevenson-university-seeks-e-
marketing-director-apply-now/
http://www.marketingprofs.com/jobbank/jobdetail.asp?jobid=1427
http://www.youtube.com/watch?v=AyLtcfejusw
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az elso szaz taldlatban, majd 10-ben, 5-ben és végiil 3-ban, ezt kovetden az
optimalizalt helyet minél hosszabb ideig tartani.

A keres6optimalizalas alapveté fogalmi kortlirdsat kovetéen latjuk
milyen szolgdltatas lehetdségek adddnak az informacio alapt gazdasagi
viszonyok kozott. Olyan befektetési formak jelentek meg, amelyek komoly
technologiai kovetelményeknek felelnek meg, és mindemellett koltségtaka-
rékos megoldast nyujtanak, paratlan elényokkel.

Erdemes felkutatni azokat a webes helyeket (piackutatas) az online
stratégiai marketing terv segitségével, ahol érdekl6dés mutatkozik a
tudds, mint termék irdnt. A weben torténé megtalalhatosag biztositasa egy
kivalo lehet6ségarra, hogy még tobb ésigényelt informaciot osszunk meg egy
kutatasi tertiletrdl diakok, érdekl6ddk, vagy befekteték, stb. részére, akar
globalis-lokalis skala kornyezetében.

SEO ismeretek oktatasa és SEO projekt a Szegedi Tudomanyegyete-
men: A Szegedi Tudomanyegyetem Bolcsészettudomanyi Kar Konyvtar —
és Human Informaciotechnologia tanszékén harmadik éve folyik az infor-
maciotechnologiaval kapcsolatos targyak, mint példaul a kereséoptimali-
zalas oktatdsa speciel kollégium keretében. Magyarorszagon is fellelhetéek
kurzusok, vagy egyéb oktatd anyagok a keresdoptimalizalasrol, azonban
akkreditalt online marketing szakrél, egyetemi képzésrél nem beszélhe-
tiink, még minor szakrol sem. Ami ennél sokkal nagyobb problémat és ve-
szélyt rejthet a kovetkezo évekre, évtizedekre, hogy az egyetem nem alkal-
mazza az olcso és hatékony stratégiai és komplex webes marketing eszkoz-
tarat sajat és partnerei szolgaltataskinalatanak barminemt értékesitésére.

A keres6optimalizalas, nem all messze a konyvtar tudomanyatél. Az
analogidk Mikdé Andras tematikdjaban voltak felépitve. Egy konyvsegitsé-
gével mutatta be a megfigyelhet6 és megfeleltetheté6 parhuzamokat®. A
célokat tekintve fontos volt, hogy egy atfogo, érthet6 és a laikusok szamara
is jol kovethet6 el6adasokat épitsiink fel. Két f6 csapas irdny van, egyrész-
6l lehetéséget kinal a hallgatoknak az egyéni témafeldolgozas és el6adas
gyakorlatdra, masrészrél ralatast biztosit arra, hogy az informacio technolo-
gia milyen mértékben valtoztatta meg az online értékesitést. A kurzus meg-
alapozza a kereséoptimalizalas és web marketing elméleti és gyakorlati tu-
dasbazisat.

39 http://kondaog8.uw.hu/btk.html illetve
http://books.google.hu/books?id=ciaQHtrsdi8C&printsec=frontcover&dq=david+viney+ge
t+to+the+top+on+google&source=bl&ots=CKh_tllkyb&sig=WHXKpC7V9VLhc675stBVhB
QJrsc&hl=hu&ei=XIOXTKGJDtHCswbkuqRk&sa=X&oi=book_result&ct=result&resnum=3
&Eved=0CCUQG6AEwAg#v=onepage&q&f=false
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SEO projekt a DEAK ZRT. keretein beliil: Magyarorszagon els6
izben sajatos keres6optimalizalasi probalkozasok indultak a Szegedi Tu-
domanyegyetemen. A célkitlizések kozott szerepelt, hogy megvizsgaljuk
milyen eljardsok, modszerek, specifikumok figyelhetéek meg az online
egyetemi kornyezet szinrelépésével. Mi hordozza az elényoket online
kornyezetben valo érvényesiilés kérdésében az egyetem weboldalai
szamara, vagy milyen hatranyok, és hianyossdgok fedezhetbek fel tartalmi-
lag, szerkezetileg a megjelenésben a hatékonysagot és megtalalhatésagot is
figyelembe véve. Erzékelhetd, hogy milyen médszerek, szempontok mentén
potolhatdak a tovabbiakban a meglev6 hidnyossagok. Az egyetem webol-
dalainak feltérképezése (t6bb, mint 3500 lap) ralatast adott a szervezeti
felépitésre, jo lathatéva téve az egyes intézmények tulajdonsdgait,
szegmenseit, kiillonbségeit. A kutatds soran optimalizaltunk olyan kuta-
tokozpont weboldalat is, amely kevésbé piacképes. Azonban az egyetemi
egységekre jellemz6 preciz meghatarozhatdsagbol kifolyolag, az adott té-
mdban, (John Dewey) online keres6kben versenyképessé vélik. Még akkor
is, ha nincs a kulcsszavak mogott hatalmas forgalom, igy kevés valos piaci
lehetéségeket rejt, ugyanakkor informacidémegosztisban érdekelt le-
het, mivel globalis szinten is kival6 mindségti kutatékézpontrol van szo.
Vilagossa valt, hogy szinte minden teriileten azt lathatjuk, hogy az egye-
tem, mivel a tudasbazis alapja, versenyképességét 1ényegében a tudasban
hordozza, és a kérdés mindig az lesz, hogy online kérnyezetben milyen fo-
galmak mentén lépjliink a megtalalhatdsag kialakitasanak mezejére.

Pilotok (http://group.szbk.u-szeged.hu/ormosgroup/machines/
machines.html): A Szegedi Bioldgiai Kézpont Ormos Group kutato-
csoport weboldala elsé kutatasi teriiletiink és munkdnk. A kutatdcsoport
els6dleges optimalizalando feliileteit a kutatasok lapjai adjak.

Az altalam belinkelt lapnal a kivalasztasi folyamat soran kulcsfontos-
saginak bizonyult tobb szempontbdl is. Itt olyan kutatasi teriiletrél van
sz0, amely globalis méretekben is képes hozzatenni egy olyan pluszt a piac
tobbi szerepléihez képest, amellyel valamilyen egyediséget megfogalmaz-
va szempontta képes valni a felhasznalok szemében. Igy az optimalizalast
kovetéen elképzelhet6, hogy hosszti tavon olyan forgalomnovekedést
produkalhat az oldal online megtalalhatosaga végett, ami befektetési
lehetéségként is felfoghatd. A munka operativ részét a kulcsszavak elhe-
lyezése és beépitése teszi ki, tovabba olyan javaslatok megtétele a munka
végeztével, amelyek az oldal értékét erdsitik, és hosszu tavon fenntartja a
kiharcolt taldlati helyeket. Az dltalam emlitett példa, lap esetében a kulcs-
sz0 az angol ,microstructure” fogalom lehetett volna. A kulcsszé forgal-
mat tekintve erds, mivel havi 60. 500 globdlis keresés indul a szora a Google
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keresérendszerében. A talalati listdban ugyanakkor 47. 600. ooo talalatot
fedezhetiink fel. A kutatocsoport weboldalanak felmérése és optimaliza-
lasa soran figyelhettem meg azokat a tanulsagokat, amelyeket mar el6bb
is megfogalmaztam. Tudniillik az online megjelenés és informdcio meg-
osztds csak akkor valik esedékessé, ha van koncepcid, és stratégia arra vo-
natkozdan, hogy mit és hogyan osszunk meg. Ehhez online stratégia kell,
aminek alapjat minden esetben a valdsagban végzett tevékenység, kutato
munka 4ltal 1étrehozott érték hataroz meg, mert a keresés optimalizalas
egy dologra tdamaszkodik az informacio értékére, azaz a termékre. Ebben
az esetben konnyedén fordul el6 az a helyzet, amit tapasztaltunk is, hogy a
ymicrostructure” szo, mint kulcsszénak a meghatdrozasa, olyannyira hosz-
szura sikeredett, hogy az egész kutatas és optimalizalas visszazart az 1.0-as
verzidra, azaz a mar meg levé weboldal lett optimalizdlva az ott fogalmilag
helytelentil meghatarozott szavakra.

Ezzel parhuzamosan allithatjuk az els6 és legfontosabb lépését a kere-
sGoptimalizalasnak, mégpedig azt, hogy egy tevékenységet fogalmi struk-
taraba rendezni sohasem kés6. Ha pedig mar abban van, és ugy gondol-
juk, hogy az informdcié megosztas, és annak befogaddsa értelmetlen, akkor
az informdcio, mint olyan létezését is megtagadjuk, amivel egyenes arany-
ban tagadjuk tevékenységiink barminem? értelmét is. Azonban lathatjuk a
lehetéségeket, ugyanis redlis esély mutatkozik arra, hogy egy jo optimali-
zalast kovetéen megnoveljiik az oldal latogatottsagat, mivel sikeriilt olyan
kulcsszot talalni, amelynek forgalma viszonylag nagynak mondhato6. Ah-
hoz, hogy ezt a tevékenységet, mint terméket, vagy szolgaltatast be tudjuk
vezetni egy stratégiai terv alapjan egy globdlis online kornyezetbe, piacra
strukturalt brand épitéssel kell nyitnunk.

John Dewey Kutatokozpont (http://www2.u-szeged.hu/jdrc/
public/index.php?id=2): A John Dewey kutatokézpont tevékenységét, és
targyat tekintve kevésbé mondhato piac orientalt teriiletnek. Azonban az is
megallapithato, hogy a kutatdbmunka komolysaga, és elismertsége kérdést
nem hagy maga utan.

Igy egy olyan helyzetben taldltuk magunkat egyetemi kornyezetben,
ahol a weboldal hatékonysagat az informacidszolgaltatas motivalja. Elsé cé-
lunk az, hogy a tevékenység, azaz John Dewey filozo6fussal foglalkozo kuta-
tokozpont, a hozza kapcsolodo kulcesszavakra, mint példaul élete, munkas-
saga, a talalati listaban minél el6kel6bb helyen végezzen.

Céljaink a bolcsészettudomany esetében (kivétel par szak) hasonlo-
képp épiilnek fel, elsédleges motivacio az informacié megosztas, és eljutta-
tas minél tobb keresd, és felhasznalo felé. Mig el6z6 példank a bioldgia te-
riletérdl érkezve egészen mas célokat rejtett magaban.
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Szegedi Tudomadnyegyetem - Foldtudomanyi Labor (http://
geolabor.hu/): Az Asvanytani, Geokémiai, és Kézettani tanszék esetében
szintén egy olyan teriileten allunk, ami minden elemében kapcsolodik a
vildg gazdasaganak egyes teriileteihez.

Azonban mi most egy specialis szolgaltatas online kiépitését tekint-
ve létrehoztunk egy oldalt, amit fent mar belinkeltem, és a linkre kattint-
va megtekinthet6. Az oldal felépitését abszolut keresGbarat kdrnyezetbe
lett kiépitve és optimalizalva, a kulcsszavakat ez esetben nem volt nehéz
megallapitani. Hiszen az oldal szolgaltatdsa egy online laboratoriumi
mérémuszer online foglald rendszere, amely alapvetéen hatdrozza meg a
kulcsfogalmainkat. Természetesen az oldal kiépitésében az Gsszes jelen
esetben alkalmazhato kereséoptimalizalasi lehet&séget és keres6marketing
eszkozt alkalmazzuk, mint példaul az RSS szolgaltatas, hirlevél rendszer,
vagy blog. Ebben az esetben konnyt dolgunk volt, hiszen a szovegek kiala-
kitasa és minden egyéb munkafolyamat els6dleges szempontja a meg és ra-
taldlhat6sag. A legtanulsagosabb az volt, hogy a kezdetektdl (domain név
kivalasztdsa) megfelel6 szempontok szerint felépitheté egy olyan online
kornyezet, amely a sajat teriiletén képes megdllni a helyét és hosszu tavon,
folyamatos optimalizaldssal fenntarthaté megtaldlhatosagot eredményez.

Fontos tanulsagot itt is vonhattunk: Egy weboldal akkor épithe-
t6 fel igazan a keresébaratként, ha az els6 lépéstdl kezdve aktiv résztve-
véje a munkalatoknak egy keresémarketinggel foglalkozd szakember, aki
szavatolja a keresGoptimalizdlhatdsag feltételeinek valo megfelelést. Ugyan-
akkor az igazsadgérzet megkivanja, hogy itt emlitsik meg azt, hogy egy
ujonnan létrehozott weboldal és annak bevezetése a piaci szegmensbe,
koltségtakarékosan, kizdrolag humadneréforrds alkalmazdsa mellett
alegkeményebben edzett marketing szakembereket is probara teszi.

Els6ként figyelembe kell venni és megvizsgalni azt, hogy az oldal mo-
gott allé intézmény milyen tertileten mozog, azaz milyen formaban képes
arra, hogy valamely globalis, vagy regionalis gazdasagi piacon versenyké-
pes alternativat kindljon a célk6zonség szamara online kornyezetben. Ha
mégsem ilyen tevékenységrdl beszéliink, lasd John Dewey Kutatokozpont,
akkor az elsédleges cél az informdcio megosztasa. A pilotokkal végzett
munkdm soran e két fajta profila intézményt tudtam megkilonboztetni,
amelyek kategorizalasa véleményem szerint kibévitheté az egyetem bar-
mely intézményére is. Osszefoglalva egyik tipus az, amikor az informacié
megosztas a végso cél, a masik az, amikor ezen tul l1épve, de nem kihagyva
ezt a fazist, megprobalkozhatunk a téke, vagy kapcsolati t6ke halmozasaval.

Masodsorban a tipus meghatarozas mas teriiletre vonatkozik, mégpe-
dig az optimalizalas céljai helyett, a munka hatékonysagara, és az elvégzésé-
hez sziikséges feltételekre.

Két fajta munkatipust tudunk megkiilonboztetni, az els, amikor mar
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egy meglévé weboldalt optimalizalunk, és ebben az esetben gondot jelent-
het a keresGbarat kornyezet kialakithatésaga kiilonboz6 kotottségek, és be-
rogzédések végett. Egyéb szempontok miatt a munka teljes meghitasuldsa
is bekovetkezhet. A masik munka tipus mar keresébarat szempontbol is je-
les. Ebben az esetben arrdl van sz6, hogy az egyetemi online feliilet kiala-
kitasdban a kezdetektdl fogva részt vesz az optimalizalasért felels személy.
Igy szavatolva van az abszolut keresébarat kornyezet kialakitasa. Ilyenkor
kevesebb plusz munkat kell elvégezni, hiszen a kialakitas folyamata egyben
az optimalizalas folyamatat is magaban foglalja, ilyen példa volt a geolabor.
hu a kutatasom soran, azonban ebben az esetben a brand kiépitése anyagi
forrasok hidnydban meghitisulhat. Van egy harmadik opcié és eshetdség,
ami az idedlisnak mondhaté. Egy mar meglévé weboldal esetében, amely jol
optimalizalhato és emellett mar értékkel is bir. Ez az a teriilet, ahol komoly
lehet6ségek vannak a latvanyszert eredmények prezentaldsara.

Altaldnos interjukérdések:

A fent emlitett pilot munkak vilagitottak ra arra, hogy egy kérdésor al-
kalmazasaval elkertilhetbek a félreértések és a tulzottan sok elgondolkodott
id6, ami a tovabbi lehetséges projekteket hatraltatna.

Interjukérdések:

Milyen csatornakon keresztiil osztjak meg az intézménnyel kapcsolatos
hireket, egyéb informaciokat?

Alkalmaznak-e informaciotechnologiai eszkozoket informacio megosztas
céljabol?

Tudja-e, hogy a legtobb weboldalra az ingyenes keresdszolgaltatokon
keresztiil 1épnek be?

Rendelkezik-e az intézmény weboldallal, ha igen, mikor készitették, mi-
lyen technoldgidkkal?

Latjak-e értelmét a weboldal hatékony kiépitésének és miikodtetésének?
Ha nincs weboldal tervezik-e a kiépitését?

Ha van weboldal, torténtek-e keresémarketing tevékenységek az oldalon?
Ha voltak, mik voltak azok, és milyen eredmények sziilettek?

Tudja-e hogy mit jelent a keres6optimalizalds, ha igen mit tud rola?
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Erdeklédnek-e online marketing tevékenységek irdnt?

Mikor és milyen koriilmények kozott, és mire hasznaljik jelenleg a we-
boldalt, ha még nincs, akkor mire hasznalnak?

Milyen informdcidokat osztanak meg az intézményrdl rendszeresen, milyen
kulcsszavakkal tudna ezt leirni?

Milyen kutatasok folynak az intézményben jelenleg?

Milyen kulcsszavakkal tudna ezt leirni?

Elgondolhato-e, hogy érdekeltek a kulcsszavak mentén felépiilé on-

line globalis vagy lokalis informacié megoszto versenyben az ingyenes
keres6szolgaltatasokon keresztiil?

Hosszu tavon lat-e lehetéségeket abban, hogy kulcsszavak alapjan meg-
talalhatova valik az intézményi weboldal, ha igen akkor mik ezek, ha nem
akkor miért nem?

Gondoljak-e, hogy van olyan kutatoi tevékenység, amely mentén képesek
globalis vagy lokalis piaci szerepl6vé valni?

Ha igen, milyen szavakkal jellemezné?

Van-e olyan informacio megosztasra szant tartalom, amit szivesen ten-
nének népszeriivé?

Ha igen, milyen szavakkal jellemezné?

Hogy latja, mutatkozhat-e igény a keres6optimalizalds tevékenységére,
amely a szolgaltatokban ingyenes, és hosszu tavii megtalalhatdsagot biz-
tosit?

Ha igen, milyen kulcsszavak mentén épitené fel a megtaldlhatosagot?
Gondoltak-e arra, hogy online modszerekkel didkokat, befektetéket,
partnereket, tamogatokat esetleg egyéb mas felhasznalokat tudnak meg-
szolitani, vagy informdaciot megosztani veliik?

Ha nem, ambar elképzelhet6nek tartjak, hogy csoportokat szolitsanak
meg, akik igy, vagy ugy kotédhetnek az intézményhez, akkor milyen célc-
soportok megszolitasat tartanak fontosnak?

Elképzelhet6-e, hogy a didkok, mint célcsoport tovabbi csoportokra bont-
hato, mint példaul oreg, vezet6 szerep, jelenlegi, vagy leend6 hallgatok?
Milyen intézményi, vagy kutatoi partner kapcsolatokkal rendelkeznek,
milyen irdnyt Gj kapcsolatok kiépitésének kezdeményezését latjak
kifizet6d6nek?

Elképzelhetének tartja-e, hogy befektet6i korok valamilyen moédon
érdekeltek lehetnek az intézmény valamely kutatds, vagy szolgaltatas
kinalatanak fejlesztésében?
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A mindségi intézmény fogalma mennyire jellemzi a fennallo helyzetet az
intézmény életében, ha nem miért nem jellemzé a fogalom?

Gondoljik-e, hogy a forrasaik elegend6 mértékben kihasznaltak-e, szere-
pel-e koztiik a megtakaritas és a befektetés mentén torténé forrasfelvétel?

Vannak-e az intézménynek piacképes szolgdltatasai, ha igen, mik ezek, és
milyen kulcsszavakkal irna le éket, (felsoroldsszertien)?

Az interjukérdések piacelemzési és nem tdjékozodasi pontként
szavatolniés OsszegyUjteni a kivant informadciokat az optimalizdlas fo-
lyamatdhoz. A kérdések az optimalizalni kivant intézménnyel és online
objektumaival kapcsolatos stratégiai alapu keresGmarketing projekt
kidolgozasanak alapvetd feltételeit adjak.

Kutatdasunk ravilagitott, hogy a munkafolyamatok soran tobb ténye-
z6 végett szenvedhet kart a hatékonysagunk az optimalizalas kozben. Ilyen
befolydsolo elemek lehetnek, a vezet6i attitidok, a tajékozatlansag, a don-
tésképtelenség, etc.

Ez egy olyan tényezd, amely arra késztetett, hogy mas titon kozelitsiik
meg az egyetemi weboldalak optimalizalhatésagat a hatékonysag kérdés-
korében. Ugy tlint, hogy egy révid, ugyanakkor a gyakorlati hasznalhatésag
maximalis figyelembevétele mellett, ésszert egy SEO tréning anyag kidol-
gozasa tobb teriiletre: személyes oktatoi-kutatdi weboldalak, intézményi,
és tizleti weboldalak keresGoptimalizalasdhoz, mellyel a humdaneréforras
menedzsment témakorét is érintjiik, hiszen egy Gj munkateriiletre okta-
tunk, mellyel a mar emlitett célok elérhetévé valnak.

Akadémiai Keresés-optimalizdlds 5 lépésben

Mivel az intézményekkel vald egyiitt mikodés tulsagosan kortilmé-
nyes volt, ezért a fejlesztéseket kellett sokkal rugalmasabba tenni. Ennek
kovetkezményeaszemélyesésintézményioktatoanyag koncepcio.Els6dleges
célja, hogy egyéni, azaz kutatdi, és az intézményi platformok kézotti minden
tertiletre tudjon képzési alternativat nyujtani az onlinetuddsgazdasagban
valo érvényesiilés SEO formulait érintGen.

Az oktatd anyag célja, rovid, tomor és hatékony tréning megalapo-
zasa, amely lehet6vé teszi egyetemi oktatok, kutatok szamara a jovében
sajat személyes weboldalaik keresés-optimalizaldsahoz sziikséges gyors,
hasznos, alkalmazhat6 tudas elérését. Az oktat6 anyag elérhetévé teszi to-
vabba a munkafolyamat legaprobb részleteinek elsajatitasat, a hasznalando
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eszkozok bemutatasat, elméleti és gyakorlati szinten egyarant. Tudni kell
azonban, hogy a SEO ismeret és tudds anyaga a technikai kdtédéseit figye-
lembe véve, az informdciotechnoldgiai eszkozok fejlédésének megfelel6en
maga is valtozik. A keres6-optimalizalas technikai végett sziikség van a fo-
lyamatos tanuldsra, azonban az oktato anyag biztositja azt, hogy meglegyen
a gyakorlati alaptudas, amire lehet épitkezni és tapasztalatokat halmozni,
hogy minél kifinomultabba valjon a munkavégzés. A napi szintti technikai,
elméleti valtozdsok nyomon kovetése nem igényel kiilonosebb energia be-
fektetést.

Egy weboldal latogatottsaganak novekedését sajat tudasbazisbol épit-
ve jelentds 0sszegeket takarithatunk meg rovid, és hosszu tavon egyarant.

Személyes oktatoi, kutatéi weboldalak:

Az itt felsorolt, és ezzel példanak szant személyes weboldalak két ok-
bol fontosak szamunkra.

http://www.cs.cmu.edu/~pausch
http://www.kormocikatalin.hu/?menu=22
http://blazovics.meltingpot.hu
http://mikaili.uw.hu/index.php

Egyrészt latjuk, hogy a személyes weboldalak altalanosan elterjedtek
és elfogadottak. Masrészt azt tapasztalhatjuk, hogy tobbségiik esetében
még mindig nincs stratégiailag kivitelezett kulcsszd alapu épitkezés, ami
szavatolna bizonyos kategoridk mentén a hatékony miikodést kiilonb6zé
keres6rendszereken, mint informdacids csatorndkon keresztil. Elsé sorban a
keres6rendszerek (www.google.com) ingyenes szolgéltatasat: a keresés-op-
timalizalas hatékonysagat, mint lehetdséget tartjuk szemiink el6tt.

Ennek megfelel6en a kutatas elsédleges célja volt, hogy megsziiles-
sen egy olyan SEO oktato6 anyag, mely alapjan, az egyetemen oktato kutatok
sajat, személyes weboldalaik optimalizalasahoz sziikséges tudast sajatithas-
sak el. Igy biztositva sajat weboldaluk hosszt tavii hatékony mtikodését,
azaz a kulcsszavakra torténé optimalizalast kvet6en a keresé kifejezések
alapjan torténé megtalalhatdsagot.

A weboldalak esetében az elsédleges cél a személyes informacio
minél szélesebb kord, és minél koltségkimélébb, mégis hatékony megosz-
tdsa, a kommunikacio, amely 6nmagaba foglalja a befogadd személyeket
is. Tovabbi nem jellemz6 célok is felmeriilhetnek olyan kutatok esetében,
akik az informacié megosztason kiviil, valos, azaz redlis anyagi formaban

158



jelentkezé hasznot probalnak elérni, mert olyan kulcsszavakra optimalizal-
nak, amelyek ,redlis” keresési forgalommal birnak a keresérendszerben, és
piaci, gazdasagi teriileteket érint.

Keresésoptimalizalas 5 1épésben

Kulcsszo-kivdlasztds

Kulcsszavak: A kulcsszavak kivalasztasa tobb elv mentén torténhet.
Egyetemi kornyezetben a kutatok altal 1étrehozott tartalmat, igy tudomany-
tertileteket, kutatasi teriileteket irjuk le. Keres6rendszerek terminologiaja-
ba iiltetve kulcsszavakat fogalmazunk meg.

A fogalmak keresési forgalommal birnak. Az on-line keres6rendsze-
rekben a piaci verseny szegmensei kizarolag kulcsszé alapon hatdrozha-
téak meg. Latni fogjuk, hogy egyetemi oktatok esetében realis forgalmat
hozé kulcsszavak a kutatasi tertiletek, és irdnyainak megfogalmazasabol
allnak ssze. Ezek mellett természeten mas szavakra is torténhet optimali-
zdlas, ilyenek lehetnek a személyes informdcidkra épiil§ kulcsszavak, (mint
példdul a név, és csalad, oktatas stb.), amelyek tobbsége személyre szabott,
igy kevés helyen fordul el webes kornyezetben, ezért a keres6k robotjai a
tartalmakbdl is kiszedik és megjelenitik a talalati listdkban az ilyen tipusu
informaciokat. A kivalasztott kulcsszavak megallapitasa, el6zetes kulcsszd
felmérést kovetden torténik.

Kulcsszo-struktura meghatarozasa: Itt fontos megjegyezni, hogy
a legkézenfekvobb megoldas az, ha egy meniipontot egy kulcsszdra épi-
tiink fel, mivel az oldalstruktirdban magas prioritdsu helyeken tudhatjuk. A
mentpontok, (ami szdamunkra egy weboldal egy lapjaként jelenik meg),
Osszessége, teszi lehetévé a navigaciot az oldalon, kapcsolatot teremtve az
oldalak kozott, osszekotve azokat egy egésszé, weboldalld. Amikor azt
mondjuk, hogy egy meniipontot egy kulcsszoéra épitiink fel, akkor valoja-
ban azt mondjuk, hogy egy ilyen lapon egyetlen egy keresé kifejezéssel, (all-
hat tobb sz6bol#+), versenyziink. A mddszer legf6bb elé6nye a hatékonysdg.

40  Ami allhat tobb sz8bol, s6t a keresé kifejezések megaddsakor az a fontos, hogy minél pontosabban irjuk le,
akar tobb szdval az optimalizdlni kivant tudomdnyteriiletet. Ha azonban csak igy volna, akkor semmi gond nem
volna, és mikodne a rendszer, azonban egy valami kozbe szdlt, mégpedig a keresék keresési szokasai. Fel kell
mérni, hogy a tobb szobdl dsszeallitott keresé kifejezéseknek van e keresési forgalmuk. Altalaban a két, eseten-
ként harom keresd szobdl allo keresé kifejezések azok, amelyekre a latogatottsagot figyelembe véve megéri opti-
malizalni.
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A mentipont, mint link-kapcsolat szintén kulcsszavakkal fogmtikodni,
igy a kulcsszavaink 6sszessége is linkhaldzatban fog kapcsolédniegymassal.
A legtobb esetben ennyi elég is volna. Azonban minden weboldal me-
niirendszerének van strukturdlis hierarchidja, ami a meniirendszeren
keresztiil is kozvetitodik, és korantsem biztos, hogy a kulcsszavak ilyen
prioritasu helyeken jelolhet6ek.

Tegyiik fel, van egy oktatdi, személyes weboldal a képen lathaté he-
lyes meniistruktaraval kiépitve. A tovabbiakban lassuk mi és miért igy lett
kiépitve a mentirendszerben, amelyet egy ,drotvazon” szemléltettink.

Fejléc - szabadon valaszott kep,
ami minden oldalon latszik

menil menis menii2 kutatdsok meniid
kutats=zok
@ A7 ide vonatkozo tartalom, akar tahb tagolashan
iz, képekkel, videdkkal =tk
& sréveges tartalmak helyes, kulcsszdalapl
- leirazaval, ahol a kulceszd =lrliséy, &= elhelyezés
a SEQ kiwetelmény rendszere sxerint térténik.
16. dbra

A képen jol lathatd, szinekkel is elvalasztva, a két szint a menii struk-
turaban, ahol a zold az els6 szintet, a kék a masodikat jelenti, ami minden
esetben kapcsolddik az elsé szinthez, esetiinkben ez a kutatasok mentisor,
ami a kép baloldalan lathaté.

Az elsé szinten a mentipontok, azaz optimalizalhat¢ feliiletként lapok,
tovabbiakban esetenként an. HTML fajlok. Itt a kulcsszavak kivalasztasa
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teljesen a személyesség jegyében zajlik. A mentlipontokat nem sziikséges
a kulcsszavak alapjan elnevezni, elégséges, ha az oldalon optimalizalunk
bizonyos kulcsszavakra, mivel itt konkrét, személyes dolgokrdl van szo,
ezért kevésbé jellemzé a kulcsszavak keresési forgalma, és a versenyhelyzet.
S6t az optimalizdlds minimalis tevékenységével érhetéek el eredmények,
mert konkrétumokkal, egyedi jegyekre optimalizdlva nem sok vetélytars-
sal talalkozunk. Igy a példdnal maradva, a meniipontok lehetséges nevei,
egyetemen beliil kutatéi kornyezetben gondolkodva a kovetkezdk lehet-
nek: Udvozl8, vagy Koszonté, oktatds, publikaciok, kutatds, elérhetdség. Ez
idaig 5 meniipontrol beszélve, 6t kiilon lapot jelent. Ami az optimalizalas
szempontjabol fontos volna a masodik szint jelenléte minden lapon, még-
pedig a képen is jol lathatoan, kulcsszavak alapjan meghatarozott kutata-
sok alatt. A kutatas linkek formdjdban az adott kutatds lapjara navigalnak,
és minden az elsé menitiszinthez tartozo6 lapon meg taldlhatonak kell lennie
a bal oldali, a képen kékkel jelolt mentiisornak a kutatasi tertiletek neveivel
felsorolva. Igy a hatékonysdgot szem elétt tartva, minden elsé szinten 1évé
mentipontrol is elérhet6vé valik az 6sszes kulcsfontossagu keresé kifejezés.

Térjiink 4t a meniirendszer masodik szintjére. A kutatasi teriiletek
adjdk az optimalizdlandé weboldalak redlis keresési forgalommal biro
kulcsszavait. Igy minden meniipontbdl elérhetévé tessziik azzal, hogy a bal
oldali savban minden mads lapon meg fog jelenni. Egy ilyen megoldassal
részben kihuzzuk azt a hatranyt, amit a masodik mentszinten tarolt kulcs-
szavak pozicidhatranya okozna. Az itt meghatarozott kulcsszavak lét-
fontossagtak az oldal hatékony miikodéséhez. Gondos odafigyelést és
koncentracidt, elemzést igényel a megfelel6 és helyes kulcsszavak kiva-
lasztdsa, amelyek tobb szobol is allhatnak. A kivalasztandd kulcsszavak
felméréséhez egy eszkozt hasznalunk, amely a magyar és minden mads
kiilonb6z6 nyelven és teriileten meghatarozott keresé kifejezések forgalmat
becstilik meg dtlagosan havi szinten. Ennek az eszkdznek a részleges bemu-
tatasat a kovetkezo6 pontban talalhatjuk.

Ha mar meglévé weboldallal rendelkeziink, vagy ujat szeretnénk
kiépiteni, és hatékonysagat a kulcsszavakra torténé felépitéssel kivanjuk
szavatolni, sziikség van egy olyan eszkozre, amely megmutatja szamunkra,
hogy az dltalunk preferalt kulcsszavak koziil melyek azok, amelyekkeresési
forgalommal birnak, azaz hatékony keresé szoként is funkciondlnak+.
Lehet egy f6 fogalmunk, pl.: ,szocidlpszicholdgia”, ami kiegészithetd egyéb
mas hozzdkapcsolhaté fogalmakkal, mint pl. ,alkalmazott szocidlpszicho-
logia”. A megoldasnak tobb elénye is van, talan a legfontosabb az, hogy
minél pontosabban hatdarozzuk megacélcsoportot,annalinkabb hatékonnya

41 Fontos megjegyzés, hogy a kulcsszavak, tobb szobdl is dllhatnak és minél tobb szdbol
allnak annal pontosabban jeldlik azt a tevékenységet, amir6l szo6 van.
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tudunk valni, mert igy a kialakult verseny mértékét csokkentjiik azzal,
hogy minél szilikebb piaci versenyt hatarozunk meg belépési pontként,
illetve igy minél pontosabban meghatarozva a célkozonséget, novelhetjiik a
szamunkra értékes latogatok szamat.

Vannak fizetés eszkozok, melyek megmutatjak, hogy a sajat adat-
bazisuk szerint az adott kulcsszé mennyire népszerd, ilyen eszkoz pl.
www.wordtracker.com

Ennek az adatnak a meghatdrozasahoz vannak ingyenes eszkozok is.
Mi ez esetben hasznaljuk a Google Adword’s szolgéltatasat, amely alapve-
téen a Google hirdetések megjelenitésére szolgald alkalmazas, de a benne
1év6 szolgaltatasok koziil a kulesszo valaszto, és a forgalombecsl6 eszkozzel
meghatarozhato a keresd kifejezésekre induld havi globdlis és helyi keresé-
sek mértéke.

Az alabbi linkre kattintva latjuk azt az eszkozt, amit Google Adword’s-
nek hivunk.
Egy beregisztralast kovetéen hasznalhato.

https://www.google.com/accounts/ServiceLogin?service=adwords&hl=
hu&ltmpl=adwords&passive=true&ifr=false&alwf=true&continue=https://
adwords.google.com/um/gaiaauth?apt%3DNone%26ugl%3Dtrue
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) Google AdWords Kulcsszavalaszts eszkiz - Mozilla Firefox:

E&jl Seerkesstés Nézet Elamények  KemwvielSk Esshezak  Sdgd

@ = C o Je. comfol s _u=33629641 Pe=KEVWORD_IDEAS#searchnone 17 ~| |- adwords

(52] Legtabbszar Iatogatott | | Bevezstés () Friss hirek [ Nemzetispart Online 1 Gma - Beérkezs level... Il Index [Ed Faceback [C] Goagle adwords: F&... (o] Az analptics bedlbés.. ) Kerestoptmaizdlés - .
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17. abr

A programbdl a ,Jelentések és eszk6zok” meniipontbol, a ,Kulcsszd
kivalaszto eszkéz” mentipontra kattintva taldljuk a szamunkra sziikséges
funkciot, ez az ablak taldlhato a fenti képen#. A kulcsszo keresé eszkozben
soronként egy kulcsszdt vagy keresd kifejezést tudunk beirni, ami azonban
allhat tobb szdbdl is, igy egy tobb szobol allo keresé kifejezés forgalomfel-
méréséhez egy sorba kell irnunk a szavakat, amelyek azonban egy keres6
kifejezést jeldlnek. (ez a képen jol lathato). A ,haladé bedllitdsok” gomb
alatt nyelvek és orszagok szerint szelektalhato a kifejezések forgalombecs-
lése. A bal oldali sorban, egyetlen dologra kell figyelniink, arra, hogy az
segyezési tipusok”™ndl az ,dltaldnos” négyzet legyen kijelolve.

Ha mindharom lépést megtettiik, beirtuk a keresendé szavakat, kife-
jezéseket, és az dltalanos fil van bejeldlve a bal oldali savban, akkor a , kere-
sés” gombra kattintva inditjuk el a forgalombecslést.

Az igy megjelent tablazatban lathatjuk, hogy az altalunk megadott
szavak forgalma milyen mérték helyi és globdlis szinten.

A mi példankndl maradva jol lathatd, hogy a ,szocidlpszicholdgia”

42 A képet felnagyitva lathatjuk az itt talalhato funkciokat.
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kifejezésre, globdlisan és helyi szinten is, magyar nyelven 2900 keresés
indul, ami azt jelenti h jelentés forgalmat generalé kulcsszo. Ezzel szem-
ben az ,alkalmazott szocidlpszichologia” kifejezés nem general forgalmat,
az ,alkalmazott pszicholdgia” kifejezésre havi 390 keresést inditanak a
felhasznalok. A forgalombecsld adatokbol tudjuk lesz{irni azt, hogymelyik
kulcsszavunk milyen forgalmat bonyolit a keres6kben. Ennek alapjan
mérlegelntink kell, esetleg tj kulcsszavakat valasztani, felmérni, tjra mérle-
gelni, mignem kivdalasztjuk a szamunkra megfelel$ keres6 fogalmakat.

A kulcsszavak ily modon torténé meghatarozasa szavatolja szamunk-
ra azt, hogy bizonyos forgalmat egy jé optimalizdldssal garantalhatunk
weboldalunk szamara.

Az altalunk elsédlegesen 0sszegytjtott kulcsszavakat az eszkozben
felmérve tovabb szelektalhatjuk forgalmi adatok alapjan, majd kilonb6z6
szempontok szerint kivalasztasra keriilnek.

Eddig még nem hangoztatott szempont lehet a kivalasztasnal az is,
hogy a mar felmért kulcsszavak taldlati listdjaban (pl. Google) megnéz-
zlik hany taldlatot eredményez, ugyanis a versenyt nagyban befolyasolja az,
hogy az altalunk elérni kivant helyekre mennyi szolgaltat6 szeretne még
rajtunk kiviil odaérni. Ezt a két értéket ardnyaiban mérlegelve valaszthato-
ak kulcsszavak.

A kiinduldpontként meghatarozott lehetséges kulcsszavakat a lehe-
t6 legnagyobb szamban kell felvonultatni annak érdekében, hogy minden
lehetséges opcionadlis szot a fenti folyamatnak alavetve, és az igy mérlege-
lésre kertilt szavak immar kulcsszavanként nyerjék el végleges statuszukat
az oldal szerkezetében.

A ,megtalalt” és meghatarozott kulcsszavakat ezutdn be kell épiteni
az weboldal bizonyos elemeibe, aminek modja a kovetkez6 pont tartalmat
képezi.

A keresésoptimalizalashoz feltétleniil betekintéssel kell rendelkezni
a web, és a keres6motorok/ vagy robotok miikodésébe, és alapszinten, az
optimalizalashoz elengedhetetleniil sziikséges HTML programnyelv# alap-
ismereteibe.

A weben talalhato weboldalak szama naponta valtozik, 4j oldalak
késziilnek, és ezerszam tlinnek el régiek. A keresérendszerek, melyek
kozil kiilonosen a Google terméke a leghatékonyabb, igy figyelmiinket erre
a rendszerre iranyitjuk, folyamatosan fésiilik at a webet, és robotjaik fény-

43 A HTML ismeretekhez sziikséges informacidkat megtalalhatja az itt belinkelt oldalak
barmelyikén:

http://progkor.inf.elte.hu/html/alapok.htm, http://webfejlesztes.inf.elte.hu/index.
php?action=4&mt_id=6, http://web.inc.bme.hu/csonka/csg/oktat/www/hhtmltut.html,
amelyeket részletesebben mutatunk be a html résznél.
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képezik, rogzitik a weboldalakat és tartalmakat. Az analizalas pusztan sta-
tisztikai alapokon nyugszanak, nincsen human értelmezd, vagy osztalyo-
z6. Minden, ami informacio, és kialakul egy keresében egy weboldallal
kapcsolatban, nem mas, mint kép, és statisztikai adat, amelyeket ugy alaki-
tunk ki, hogy a robotok egyértelmi képet alkothassanak arrol, hogy mit is
jelolnek, és milyen relevanciat hordoznak magukban, ezt nevezziik kereso-
optimalizalasnak. Milyen lehet6ségeinkvannak, amivel dolgozni tudunk? El-
sGsorban a fogalmak, mivel minden ezek statisztikai adaptaciojan keresztiil
rogzil a keres6rendszerekben, mint informacio.

A keresésoptimalizalas lényege, hogy az altalunk kivalasztott fogalma-
kat, immar kulcsszavanként hova, és miképp helyezziik el az oldal kiilon-
bo6z6 tartalmaiban, annak érdekében, hogy a keresérendszerek robotjai a
kulcsszavakra torténd keresésekkor a taldlati listaban a relevans talalatok
kozott az elsé oldalon jelenitse meg talalatként weboldalunkat. Részletezve
tarjuk fel a keresGoptimalizalas munkafolyamatat. A HTML programnyelv
weboldalak készitésére alkalmas nyelv, mely azért is nagyon fontos, mert
minden mas programnyelven irt oldalt minden szerver HTML-kéntértelmez,
masrészt a HTML az a nyelv, amelynek bizonyos elemeit a keresésoptimali-
zalas is hasznalja.

http://progkor.inf.elte.hu/html/alapok.htm

http://webfejlesztes.inf.elte.hu/index.php ?action=4&mt_id=6

http://web.inc.bme.hu/csonka/csg/oktat/www/hhtmltut.html

A harom link mindegyike egy HTML oktatd anyagot tartalmazoé webol-
dal cimére mutat.

Roviden itt felsorolasszertien megemlitjiik azokat a HTML koédokat,
tageket, amiket haszndlni fogunk a keresés optimalizalds soran, és alapve-
téen két részre oszthatdak, a meta tagekre a head torzsben, illetve a body

1o

torzsben lévo tagekre.

Meta tagek:

A meta tag az a tag, amely nem lathaté az oldalon mik6zben megnyit-
juk azt, viszont hasznos informacidkat kiildd a keresémotorok szamara,
amikor azok analizaljak az oldalunkat.

Meta tagek:

a title, azaz cim,

a keywords, azaz kulcsszavak,

a description, azaz leiras.

A robot.txt, azaz aminek segitségével felhivjuk a robotok figyelmét
arra, hogy indexeljék, és latogassak az oldalt.

Body tagek:

a képekre, videdkra és azok leirasara vonatkozoak img, alt, title,

a szovegre vonatkozdak, mint cimsor hi, h2, h3, h4,
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a linkekre vonatkozdak: href.

A keresés-optimalizaldas munkafolyamata, a kulcsszavak elhelye-
zése az oldalakon: Emlékeztetéiil nem lehet elégszer hangoztatni, hogy
minden egyes lap egy weboldalon belil optimalizalhatd, igy mi nem
weboldalakat, hanem azon beliil lapokat, mentipontok tartalmait optima-
lizaljuk. Igy az optimalizalas, specidlis esetiinkben, egy idében mindig csak
egy kulcsszdra torténhet, ezért tobb kivalasztott kulcsszé sohasem keve-
redhet egyoptimalizalt lapon kulcsszéként definidlva, igy mar minimalis
szinten garantaljuk a hatékonysagot.

Metaadatok

Alapvet6en harom metataget hasznalunk, leirjuk a cimet, a kulcssza-
vakat és oldalleirasokat. Minden weboldal forraskddja elérhet6 a bongészon
keresztiil. Ha lenyomjuk a Ctrl+U parancssort, egy 4j ablakban megnyilik,
ez lathato az alabbi képen is, zolddel kihtizva a fent emlitett meta tagek.

73.0rg/TR/xhtml1/DTD/xhtmll-strict.dtd"> ‘5‘

<html xmlns="http://www.w3.org/1999/xhtml"
<head>
<meta http-equiv="content-type” content="text/html; charset=utf-8" />

<meta name="keywords" content=" Bulgarian property investment, bulgarian property, Bulgarian real estate, Bulgarian, properfy
<meta name="description" content="Bulgarian property investment, and Bulgarian real estate. in Bulgarian" [»
<meta name="Robotz" content="Index, Follow" />

<titlerBulgarian Property Investment - Bulgarian Real Estate</titlex
<link rel="stylesheet"” type="text/css" media="all" href="style/main.css" />
<script type="text/javascript">
var _gag = _gag || [14]
_gag.push(['_setAccount', 'UR-22976781-1']);
_gagq.push(['_trackPageview']);
(funetion() {
var ga = document.createElement ('script'); ga.type = 'text/javascript'; ga.async = true;
ga.src = ('https:' == document.location.protocol ? 'https://ssl' : 'http://www') + '.google-analytics.com/ga.js':
var 5 = document.getElementaByTagName ('script') [0]; s.parentNode.insertBefore(ga, 3):
)

</seripty>

</head>
<body>

18. dbra
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A cim:
<title> </title>

A cim tag, az oldal cimét jeloli, amelyet sosem az oldalon, hanem a
bongészo felsé csikjaban lathato.

e
@ Szegedi Tudomanyegyetem | Jozsef A, X | 1 Gmail - LILOW projekt indité brainsto.., I n Facebook x
€ )9 | & T -szegednunt w- C'| |""’ Google

Eh Most Visited @ Getting Started |5 Latest Headlines

19. dbra

Ebben a tagben szerepelnie kell az éppen aktudlis lap kulcsszavanak.
Mint mar tudjuk, minden oldal, azaz lap, egy-egy optimalizalhat¢ feliilet,
amelyen egy kulcsszoval optimalizalunk. Ha a mentipontunk és kulcssza-
vunk az ,alkalmazott pszichologia” egy személyes kutatd, vagy pszicho-
logus weboldalan. A cim a kovetkezéképpen épiil fel, egyrészt beletesz-
sziik a kulcsszdt, masrészt megjeldljiik, hogy milyen weboldalon talaljuk,
ez(,Kormos Jazmin - pszichol6gus”) a cim rész allando része.

A kdd a kovetkezoképp fog kinézni:

<title> Alkalmazott pszicholégia - Kormos Jazmin - pszichologus
</title>

Az oldal cimében, amit a fenti képen kihtizva a kék mezében latunk,
ez fog megjelenni:

Alkalmazott pszicholdgia — Kormos Jazmin - pszichologus

A példaban allandé marad a masodik rész minden egyes weboldal cim
esetében, az elsé rész viszont mindig a kulcsszonak megfelelen valtozik. Itt
latjuk a kulcsszo az ,,alkalmazott pszichologia” keresé kifejezés volt.

A kulcsszavak:
» » »
<meta name="keywords” content=", />

A kulcsszavak megadasa egy lapon beliil. Egy lapon mi egyetlen kulcs-
szot kivanunk szerepeltetni ezzel is novelve a hatékonysagot. Igy a példank-
nal maradva, ahol a kulcssz6 még mindig az ,alkalmazott pszicholégia”
kifejezés a kovetkez&képp épiil fel a kulcsszavak meta tag tartalma.
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<meta name="keywords” content="alkalmazott pszicholdgia, alkal-
mazott, pszichologia, Kormos Jazmin, Kormos Jazmin pszicholégus ,, />

Ez azért nagyon fontos, mert, ahogy latjuk az ,”alkalmazott pszicho-
logia” mint kulcsszé csak tgy adhaté meg, hogy nem tesziink kozé vesz-
szOt, azonban innentdl kezdve igy kell, hogy szerepeljen a kulcsszo az
oldalon, mindenhol ahol csak felbukkan. Fontos hogy itt is megtalalhato-
ak legyenek az allandé kulcsszavak, hogy a robotok ,észlelni” tudjak milyen
tartalommal rendelkez6 weboldalon vagyunk. Esetiinkben ,, Kormos Jazmin
pszicholégus”, hiszen az O személyes weboldala, és a foglalkozasa alkotja a
tartalmat, a kulcsszavak viszont laponként valtozhatnak.

Ha elfelejtiink, vagy hibasan adunk meg egy kulcsszot, vagy abban el-
itltink par betfit, az olyan mintha mas szét adtuk volna, igy hidba szerepelne
az oldal mas pontjain elhelyezve mértani pontossaggal, a keresék akkor sem
kulcsszéként definialt szoként értelmezve nem tennék versenypozicidba az
oldalt a keresésekre. A kulcssz6 megadasnak, leirdsnak, és cimnek nincs
jelentésége manapsag — mondjak sokan - mi azt mondhatjuk, ez részben
igaz, részben nem, tehat ahogy egyre jelentéktelenebb, anndl fontosabb is.

A leiras:
<meta name="description” content=", />

A leirasban szerepeltetni kell a kulcsszavakat. Nem szerepelhetbenne
olyan szo, amely nem szerepel az oldal szoveges tartalmaban, és nem hasz-
ndl bizonyos szdzalékban az Osszes szoveghez képest (az erre szolgald
mérbeszkoz bemutatdsa a kés6bbiekben fog megtorténni). A példaban
szerepl6 mondatot az oldal szoveges tartalmdban szerepeltetve athidalhato
az a kovetelmény, amely a meta adatokra vonatkozik.

A példankndl maradva igy lehet felirni a leirast:

<meta name="description” content=" Kormos Jazmin pszichologus
egyik kutatasi teriilete az alkalmazott pszichologia kérdéskore.” />

A leiras alapjan jeloljiik meg a tevékenységet, szolgaltatast, amit

kinalunk a keresésekkor, igy az oldal 6sszefoglaloja alapjan értelme-
zik a keresdrobotok az oldalak tényleges tartalmat.
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Robots:
<meta name="Robots” content="Index,Follow” />

Ezzel a paranccsal utasitjuk a robotokat arra, hogy egyrészt indexeljék
az oldalunkat, masrészt folyamatosan kovessék nyomon, az oldalon tortént
frissitéseket, valtozasokat. Mindez fontos, mivel hosszu tavon az oldal fo-
lyamatos ,regisztraciojabdl” deriil fény arra, hogy milyen id6kozonként mi-
lyen tartalmakkal frissiil a weboldal, ezaltal fog hozzarendel6dni az érték,
amibdl ki fog alakulni hosszt tdvon a PageRank értéke az oldalnak. (A page
rank-kal részletesen a linképités pont alatt foglalkozunk.)

Végszoként a mérési munkalatok el6tt egy 1ényeges kérdést ujra at kell
jarnunk. A kereso robotjai fényképezik az oldalakat, azaz statisztikailag le-
futtatjak, és lemérik. Igy sajnos egy human osztalyozéval ellentétben a ro-
botok nem képesek arra, hogy felfogjak az elirasokat, tehat ha a meta le-
irasokban, nem az ,alkalmazott pszicholégia” szerepel, hanem kap egy ra-
got, mondjuk egy ,t” ragot, akkor ezt a szot fogja kulcsszavunknak értel-
mezni, és a mérdeszkoz azt fogja mondani, hogy nem szerepel a kulcsszo
a meta leirasban. Ettdl fiiggetleniil a keresé nem kiilonbozteti meg a rago-
zott format a taldlati lista kiaddsanal, viszont a robotok a kulcsszo stirtisé-
get és egyéb mas kovetelményeket nem latnak teljesitettnek, és helytelentil
kapunk rossz besorolast. Tehat 6sszességében nagyon szigortuan kell tarta-
ni magunkat a kulcsszoé alkalmazasahoz, sem ragokat és egyéb mas toldalé-
kokat nem tehetiink hozza, annak ellenére, hogy ezek a keres6ben nem je-
lentenek mads szot, statisztikailag bettinként lefuttatva a szavakat, monda-
tokat, viszont igen.

Az oldalleirasok azok a meta tartalmak, amelyek alapjan a robotok
analizaljak a laponként a megjelenitett tartalmakat, majd megvizsgaljak re-
levanciaikat és igy osztalyozzak, majd megjelenitik a meta adatokat a tala-
lati listakban.
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A meta adatok ellendrzésére szolgalo eszkoz
www.seotools.hu

Az oldalon harom funkciot hasznalunk, amelyek koziil ez egyik a meta
tag ellenérzé.

Meta tag ellen6rzé:

©) Meta tag, ellentrz5 - Ingyenes SEQ eszhiszok - Mozilla Firefox

Eil  Serkesatés  Méeet  Elmények  Kenyvieldk  Esdozck  30gd
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[] Grail - Beérkezd levelek - pacsaattia... | | [ Facebook || | i Meta tag ellenrzd - Ingyenes SE... (3 | + -
~
B = . Y
Seo) ools.hu Ingyenes keresdoptimalizalas tanfolyam
. ... €5 a keresdoptimalizalas elengedhetetien eszkozel
INGYENES
Keresgoptimalizalast segits eszkozok META TAG ELLENORZO
v Metatag generild
¥ Metatag ellenérzé o S i S i
A reta tag-ek olyan adatok, melyeket a Iatogata ugyan nem lat, de az oldal taalmazza ket 65 a keresd robotok
v/ Tortlinkek keresése 3lidk Ezéria i ala 4! fontos, hoay az oldalaknak legyenek meta tag-jei. & Mela
¥ PageRank lekérdezés Tag ellenzi eszkiz segitséuével ellendrizhetd, hoay az adott URL-en talalhatd oldal rendelkezik-e meta tlagekkel és
azok megieleliek-e
v Kulesszé ajanlé g
v’ Kulesszé siiriiség vizsgals
v Melyezés vizgils 0ldal URL: [wwr japanvendeghaz hu | [ Meta tegek sllentrese
¥ Viszentlinkek vizsgilata
v Indexelt oldalak vizsgalata
Meta tag Hossz Szivey
v/ SEOBlog
Title tag 42 karakier
v’ Az eszkbzigénybevenetd 5 576 | Avendéghéz kiszontdje-Japan vendéghaz-Zalaegerszeg
* i regiszirdlh felhaszndlé, ezér jogosu a Relevancia®. 100%
zant eszkOzok hasznalatara is N - P n z
Az 0ldal fille tag-jénak hossza megieleld. Telies mériékhen relevéns az oldalia nézve.
Geqy Seotoolshua Meta keywords tag 54 karakler
(S€0) Focebocion | vendsohiz ini -
3 B 520 | vendéghaz, japan, kiszontd, stilus, zalaegerszeq, zala
eATetsek 1,520 Relevancia® 100%
Az oldal meta keywords tag-janak hossza megfeleld. Telies méreékben relevins az oldalra nézve.
Meta description tag 43 karakder
[ o 4526 | Avendéghdz kiiszintdie, a vendéghdz stilusa
"es50ptimalizalgs Relevancia™ 100%
Yepésrsl lépgsro
Az oldal meta description tag-j4nak hossza megfeleld. Teljes ménékben relevins az oldalra nézve
cia: Az oldal taalmahoz illS, odawald. A vizsgilt sziveg beleillik a teljestartalomba, relewdns az oldalra nézve. A szazalékos érték =
Ertekét mutatja,
Keresooptimalizalas épésrol Iépésre
Eredrényes kereshoptimalizalds a
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20. abra

Ez a szolgaltatds annak a kritériumok a teljesitését vizsgdja, amelyet a
keres6motorok tamasztanak a weboldal tartalmaival kapcsolatban. A meta
tag-ekben megtaladlhatéak azok az alap informaciok, cim, kulcsszavak, és
leirdsok, amelyek alapjaul szolgalnak a robotoknak ahhoz, hogy osszeves-
sék az oldal tartalmanak relevancidjat az altalunk megadott adatokhoz
viszonyitva.

Nagyon fontos tulajdonsaga ez a meta adatoknak, hiszen ha bele
gondolunk, joggal tehetjiik fel a kérdést: mitdl lesz egy kulcsszo kulesszo-
va, mitél kezeli a robot kulcsszonak a fogalmat, és végiil miként ,hitelesiti’,
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mint kulcsszot? A vdlasz immar kézenfekvs. A kulcsszavakat a meta
informdciok kulcsszavak tagjében irjuk le. Ezt veszi alapul a robot,
amikor vizsgdlja az oldalunkat. Ha meta tagekben és az oldalunkon megfele-
16en szerepelnek a kulcsszavak, akkor hitelessé valik a keresémotorok (vagy
robotok) szemében és a taldlati listdkban eldre teszi, mivel a rendszer
megitélése szerint relevans taldlatként értelmezhet6 az adott kulcsszdra.

De nézziik tovabb, mik azok a pontok ahol a robot vizsgalddik a kulcs-
szavaink utan, és szereti, ha azok ott is vannak? Milyen tartalmakra kell
Osszpontositani a tovabbiakban, és milyen ismérvek mentén kell kialakita-
ni a szoveget?

Domain, és URL

A domain név regisztracié kérdése fontos tényezdje egy weboldal
optimalizalasanak. A kulcsszavak a domainbe épitve szinte majdhogynem
szavatolja egy weboldal sikeres optimalizalasat. A nagy versenyben 1évé
kulcsszavak esetében ennek a mddszernek az alkalmazasa indokolt lehet
abban az esetben, ha a cég tevékenysége gyakorlatilag leirhato a kulcsszd-
val, ha nem akkor csak nagyon nehezen fog felkeriilni a talalati lista els6
oldalara. Elterjedt modszer a kulcsszo alapi domainnevek vélasztasa abban
az esetben is, ha egy cég tobb szolgaltatasa kiilon weblapokon jelenik meg.

Hogy miért ilyen elterjedt ez a mddszer, annak az okai természete-
sen nyomosak, egyszoval Osszefoglalva a profit szerzése, és az a nem el-
hanyagolhat6 tény, hogy a keresérendszerek robotjai az URL cimekben is
keresik a kulcsszavakat, és nem ritkdan meg is talaljak. A keres6optimaliza-
1as, és a raépiil6 online marketing eszkoztar minél hatékonyabb alkalmaza-
sanak szempontjabol a domain nagy prioritassal bir.

Két at van. Egyik, hogy mar a domain név tartalmazza a kivalasztott
kulcsszot. Ez példankban, és minden egyéb mas esetben is csak akkor tel-
jestilhet hiteles formaban, ha az egész weboldal egy kulcsszdra van felépit-
ve. Igy példazatunkban: www.alkalmazottpszichologia-kormosjazmin.hu
lenne az idedlis domain név. Azonban, Kormos Jazmin nem csak alkalma-
zott pszicholoégiaval foglalkozik, és nincs minden tevékenységi tertiletének
kiilon-kilon weboldala, ezért ez a kulcsszo egy kutatasi teriilet kulcsszava
lesz, ezért nem ajanlott beépiteni a domain névbe, igy egy alternativ meg-
oldas kell.

A masik ut programozoi részrél a pontos szerverbeallitasokat foglalja
magaba tgy, hogy a kulcsszavaink az URL cimben szerepelve a kulcsszavak-
ra kiépitett mentipontok alternativ neveként jelennek meg és végeredmény-
ben az URL cimek tartalmazzak a keresékifejezéseinket.

171



Példazatunkban egy lehetséges megoldast emlitve igy is kinézhet:
www.kormosjazmin.hu/alkalmazottpszichologia az URL cim, a domain név
pedig emigy: www.kormosjazmin.hu! Ez a forma akkor jon létre, ha az ol-
dalt HTML programnyelven irtak, hogy miért, az most szamunkra nem
lényeges. PHP programnyelven irt weboldal URL cime igy néz ki:
http://geolabor.hu/?q=foldtudomany, a lényeg, hogy a kulcsszo: ,foldtu-
domany” szerepel benne, azonban anndl hatékonyabb el6rébb szerepel a
domain névben.

Fontos megjegyezni, nem arrél van szd, hogy egy mentipont miként és
milyen névvel latszik a weboldalon, hanem arrél, hogy a linkkapcsolat al-
ternativ neve a kulcsszavainkkal alljon, azaz maga az oldal neve is a kulcs-
szavunk legyen, ezt mutatja a fenti példa. Igy a kulcsszavak bekeriilhetnek
az URL cimiinkbe, amit a keresérobotok magas prioritas mellett vizsgalnak.

A kulcsszavaknak a domian névben, vagy az URL cimben meg kell je-
lenniiik, ha azt szeretnénk elérni, hogy a keresérobotok minél magasabb
rangra soroljak weboldalunk.

Esetiinkben az egyetemi kutaték weboldalaindl maradva a masodik
megoldas tlinik ésszertinek, kivéve, ha az oldal ki nem épitheté egyetlen
fogalommal leirhato kutatasi teriilet koré, amely a tovabbiakban nincs rész-
letezve, igy mas teriiletek felé bontva, vagy esetleg tobb kutatdsnak is van
kiilon weboldala.

Szoveg

A szoveges tartalmaknak nagy jelentésége van, hiszen a robotok,
amikor lefuttatjak az oldal forraskédjat, akkor nem latnak képeket, csak
statisztikai alapokon képesek osztdlyozni. Az igy kialakult helyzetben for-
mailag fogalmakkal tudjuk meghatarozni a tartalmat. Amikor a kereso-
robotok futtatjdk az oldalt, akkor a szoveges tartalmakban az altalunk
megadott kulcsszavak fontossagi pozicidit és sliriségét elemzik. Megha-
tarozzak azoldal meta adataiban megadott informacidk relevanssagat az
oldal tartalmaihoz viszonyitva, és vizsgaljak a konzisztenciat az oldalon
belil a tartalmi szerkezetek kozott, tovabba a sajat oldalunk és a vele

kapcsolatban 4ll6 oldalak kozott is.

Fontossagi poziciok: A cimszd, a forraskdodban hi-el jelol-
ve cimsorra teszi a sima szoveget. Igy a hi, h2, h3 stb. a cimsor1, cimsor2,
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cimsor3-nak megfelel6en rangosabba teszi az éppen benne hasznalatos fo-
galmakat, amik valojaban kulcsszavakat jelentenek.

Kulcsszo-stirtiség:

A masodik funkcio, amit haszndlunk ezzel az eszkozzel, a meta tag
ellenérzés utan, a , kulcsszo stirliségvizsgalo™

,Altalanossagban elmondhatd, hogy azokra a szavakra, melyekre az
oldalt optimalizaljuk, ajanlottan 2-8% kozé kell, hogy essen a kulcsszd
slirGiség.”+, ami optimalis esetben akkor mtkodik hatékonyan, ha minél
nagyobb, mindenféle korlat nélkil.

Egy weboldal relevancidjat a kulcsszo stirtiség szempontjabdl az hata-
rozza meg, hogy milyen mértékt atfedés van az oldal tartalma és a megadott
meta informaciok kozott. Mit tehetilink, ha a kulcsszo stirtiség tul kicsi? Két
megoldas van. Vagy noveljiik a kulcsszavak szamat a cimsorban, szovegben,
vagy kép cimekben, vagy meghuzzuk, roviditjiik a hasznalt szovegek hosz-
szat, a kulcsszavakat meghagyva. Figyelni kell a j6 izlés megtartasara.

Az altalunk hasznalt eszkoz fekete szinnel kiemelve mutatja meg hogy,

milyen stirtiséggel szerepelnek a keresé kifejezések az oldal tartalmaban.

I vl - Ferieotlewel... B Tnine B8 Facohonk [C] Gonol awioeic: .. (2] A2 Anaties s, .. 58 Kenmipmalydlis -

izsgalo - tngye... £ | [ racsbook.

Ingyenes keresdoptimalizalas tanfolyam
&5 a keresGoptimalizilis elengedhetatien eszkozel
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44  http://www.seotools.hu/keyworddensity.php
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Egy szoveges tartalom modszertani felépitése drotvazban az ,alkalma-
zott pszicholodgia” kulcsszora alkalmazva:

Fejléc - szabadon valaszott kép,
ami minden oldalon latszik

menil ‘ meniz

kutatasok Joimzort, bl Alkalmazott Pezicholdoia
Cimzor2, h2: alkalmazott pezicholdgia & tudomanyban
- Széved: Az alkalmazott pezicholdgia a

menii2 ‘ku‘tatéscuk | meniid

Cimsord, h3: az alkalmazott pezicholdgis &
gyakoriathan

Srtiven,; AT alkalmazot pazicholddia &

22. abra

Képoptimalizalas: A keresGoptimalizalas nem csak a szoveges,
de a képi, s6t minden egyéb objektum, pdf, vided tartalmakra is kiterjed.
Objektumokra ugyanugy tudunk optimalizalni, mint szovegeket. A képop-
timalizalas és az objektumok alapveté modszereit négy pontban szedjik
Ossze.

Az <img> tag alt mezdjének kitoltése (a programozo segitségével),
egy leiras a képrol, altalaban ajanlott olyan fogalmakkal ajanlott feltolte-
ni, ami leirja a képet. A keresés optimalizalas szempontjabol az a szerencsés
allapot, hogy ha a képleiras a kulcsszavakkal 0sszeegyeztethetd, csakugy,
mint a képek tartalmaval.

A title mez6t minden esetben érdemes kitolteni, (a programozo se-
gitségével), ide a kép cimét lehetSleg a képhez tartozo kulcsszavakra épitve
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ajanlatos irni, oktatoi weboldalak esetében, pl. név, csalad, kutatasok kulcs-
szavai, stb.

Egy konyvtarba kell elrendezni, amelyet elérhet6vé lehet tenni a ke-
resémotorok szamadra (a programozoé segitségével), a konyvtar nevet egy
kulcsszéval érdemes leirni, azzal, amelyek a képek tartalmaval relevansak.
Ha belegondolunk abba, hogy amikor kivalogatjuk az oldalra kertlé képe-
ket, és mappakba rendezziik, a cimadas torténhet mindkét esetben a kere-
sG-optimalizalds szempontjainak megfeleléen is, mert a képek egy cimszo
ala stirlisodnek, még akkor is, ha a sajat merevlemeziinkon valo tarolasuk-
0l beszéliink.

A képek esetében a méretezésiik legyen minimum 300x300-as, mi-
vel a keresémotorok a nagyobb képeket el6rébb soroljak, mint a kissebeket.

Link

A weboldalakon és azon kiviil is, mégis hozza kapcsolodé linkek, azaz
kapcsolatok egész sora talalhato.

Volt mar sz6 arrol, hogy tulajdonképp a sok lapot Osszekapcsold
linkek, mint példaul a mentipontok, az oldalon beliil alkotnak linkhaléza-
tot, gyakorlatilag egy optimalizalt oldal esetében tobbnyire a kulcsszava-
inkkal ellatva. Az oldalrol induld és azon beliilre mutato linkek fajtdjahoz
tartoznak, és on-page linkhalozatnak nevezhetjiik. Itt egy dologra kell
tgyelni a linképitéssel kapcsolatosan, mégpedig arra, hogy az oldalon
beliil talalhaté linkhalozat a minimalis szamu linkkapcsolatbol alljon 6ssze,
és csak a sziikséges kapcsolodasi pontokat hozzuk létre.

A linképités kapcsan minket most elsdsorban egészen mas fajta
linkek érdekelnek. Az oldalrol kiindulé és mas weboldalakra mutato
linkek. Ezekalinkek olyan sziikséges linkek, amelyek azt mutatjak, hogy mas
weboldalakkal milyen kapcsolatot apol az oldalunk, és a weben milyen
haldzat része. Altalaban ezek a linkkapcsolatok oda-vissza mtikddnek, és
gyakorlatilag, csakigy van értelme ilyen linkhalézat kialakitasanak.

Az off-page optimalizalas egy fajtaja az a linkhalozat épités, amellyel ki
tudjuk alakitani az oldal PageRank (késébbiekben részletezziik, hogy mit is
jelentafogalom) értékét. Olyan linkekrél ejtiink most szt, amelya kereséop-
timalizalas végs6 munkafolyamatdhoz tartoznak és a munkafolyamat ered-
ményességét 70%-ban hatarozzak meg. Alapveté feltételearendkiviil pre-
ciz optimalizalas, minden eddig leirt részmunka folyamatra vonatko-
z6an, mertalinképités csakugyleheteredményes, haaz 6sszekapcsolt
oldalak relevansak egymassal. A mas weboldalakrol a sajat oldalunkra
mutatd linkek, meghatarozzak hosszu tavt, a weboldalak fontossaga és PR
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értéke alapjan a sajat oldalunk fontossagat, igy értékét is. (Atudomany te-
riletén egyik és legfontosabb ilyen oldal, amely értéket definialhat a we-
boldalunkhoz a Wikipédia lapok, az egyetem hivatalos oldalai, de szam-
talan mds hasonld oldal is létezik, optimalizalt teriiletektél fiigg6en).
Fontos, hogy ezek a kiils6oldalak azokkal a kulcsszavakkal legyenek
leirhatoak, mint a sajat weboldalunk. Igy érjiik el, azt hogy a két weboldal
relevans egymasra nézve. Szamunkra azért is fontos, ha mas értékes webol-
dalakrol érkeznek latogatdk a sajat oldalunkra, mert akkor feltételezhetd,
hogy mi is egy értékes szajtot miikodtetiink.

A linképités tehat a kiils6, mas weboldalakrol kiindulo és a rank hivat-
koz6 weboldalak szempontjabol ,életbevagdan” fontos.

A PageRank és a linképités: Egy weboldal értékét a PageRank érté-
ke hatdrozza meg®.

Minél tobb, és minél értékesebb oldalrol mutatnak linkek a mi
oldalunkra, anndl értékesebbé valik az id6 folyaman a sajat oldalunk, annal
magasabb lesz a PageRank értéke. Nemcsak a link kapcsolatok szama, azok
mindsége is jelent6s mértékben befolydsolja oldalunk PR értékét. Egy tévhit
elkeriilése végett tisztazzuk, hogy a latogatok szamanak novekedése nem
befolydsolja az oldal értékét, azonban ez nem jelenti azt, hogy a nagyszamu
latogaté nem értékes weboldalakrol atkattintva érkezik hozzank.

PéldaulaGoogleToolbar+telepitésévellathatjukaweboldalak PageRank
értékét. Az Internet Explorer és Firefox ald kiilon-kalon fel kell rakni®. A
telepitést kovetéen be kell allitani, hogy a toolbar megjelenitse a webolda-
lak PageRank értékét. Innentél kezdve, amikor megnéziink egy weboldalt,
a toolbaron lathatjuk az aktudlisan megtekintett oldal PageRank értéket.

Ez az érték egy bonyolult algoritmus alapjan irhato le, minket elsésor-
ban miikodésének gyakorlati feltételei érdekelnek. A PageRank egy olyan
érték, aminek kialakuldasdhoz akar tobb év is sziikségeltetik, viszont ezt
kovetéen a weboldalunk egy teriileten, egyetemi kornyezetben kutatdi
tertileten, akar globalis kornyezetben is hitelessé valik, és értéke alapjan a
keresémotorok minden esetben a keresé kifejezések talalati listainak els6
oldalan tartjak weboldalunkat. A gyakorlatban ez azt jelenti, hogy kulcssza-
vakra az ingyenes keresérendszerek talalati listajanak el6kel6 helyeit vehet-
jik birtokba, ami automatikusan latogatottsagnovekedéshez vezet.

A PR rendszer lényege egyrészt abban &ll, hogy a (1) weboldalunkon
beliili linkhalézatot a minimadlis ,fordulatszamon” mikddtessiik, (2) mig a
kiilsé, mas oldalakra mutato linkek, oda-vissza linkelést jelentsenek, (3) vé-

45 http://en.wikipedia.org/wiki/PageRank
http://www.matud.iif.hu/o6nov/o7.html

46  http://www.google.com/intl/hu/toolbar/ie/install. html
47 http://www.google.com/intl/hu/toolbar/ff/
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gl a sajat oldalunkra mutato linkekkel, minél nagyobb PageRank értékkel,
és azonos kulcsszavakkal biré weboldalakrol egyre tobb latogatét szerezve,
noveljiik sajat oldalunk értékét. Az igy kialakitott és folyamatosan (!) szin-
ten tartott és fejlesztett linkhaldzat épitése mellett, a rendszeres frissitések-
kel szavatoljuk weboldalunk életképességét, mert a robotok ekkor azt érzé-
kelik, hogy barmilyen formdban is, de 4j informacid jelenik meg az oldalon,
ami Uj és visszatéré latogatasokat eredményez idérél-idore.

Rendszeres frissitések: Masrészt torekedjliink arra, hogy hosz-
szu tavon egyenletes és kiegyensulyozott oldalfrissitéseket végrehajtva ja-
ruljunk hozzd a linképités arnyékdban ahhoz, hogy a kiharcolt taldlati
helyeinket tartsuk, majd javitsukalistakban. A frissitéseknek els6sorban nem
gyakoriaknak, hanem rendszeresnek kell lenniiik. Példaul, ha egy weboldalt
havontafrissitenekotévenkeresztiil, akkorottrendszerességrélbeszélhetiink.
Ezek alapjan az oldal folyamatosan azt mutatja a keresérobotok szamara,
hogy valaki folyamatosan torédik vele, mivel mindig béviil, tobb lesz az el-
érhetd informacio, barmilyen formdban is. Alinkhal6zat épitésnek szam-
talan mddja van, lehet linkcsere, linkfarmokra valé beregisztralds, stb..
Azonban egy ¢vatlan hiba elkovetésétdl tartozddni kell, attdl, hogy fizet6s
linkfarmokra regisztraljunk be, tgy, hogy az oldal latogatottsagi adataibol
az latszik, hogy weboldalunk forgalmdnak nagyobb részét, az ilyen farmok-
rol érkezé latogatok teszik ki, mert ez a keres6k rendszerében csalasnak
szamitana, és biintetést vonna maga utdn, természetesen lehet regisztralni
ilyen helyekre, de mértékkel.

Lehetséges linképitési stratégiak modszertana: Az els6, és min-
denképpen sziikséges linképitési stratégia az, hogy a kulcsszavunkat betitve
a keresébe, végignézziik a taldlati listdban azokat az ingyenes gytijt6 olda-
lakat, amelyek sajat weboldalunk elétt jelennek meg talalatként, majd szép
sorjaban beregisztralunk rajuk.

Ez a médszer egyszer(i, mert nem igényel sok kutatast. Azonban ren-
geteg mas a taldlati listaban hatrébb taldlhaté gytjté oldalak is fontos he-
lyek lehetnek szamunkra. Esetleg lehetnek olyan kevésbé latogatott oldalak
is, amelyek nagyon koncentralt teriiletet 6lelnek fel, azonban mégis fontos
kulcsfontossagu poziciot toltenek be.

A tudomany berkein beliil maradva a linképitéssel kapcsolatban mar
emlitve volt a wikipedia.com és a wikipedia.hu*® egy on-line és szabad en-
ciklopédia, mert az internet felhasznaldk szerkesztik szabadon.

A kereséoptimalizalas szempontjabdl, azért nagy lehet6ség a linképi-
tésre, mert a Wiki PR értéke a magas kategoriaba sorolhatd, igy ha errél az
oldalrol hivatkoznak és lépnek be sajat weboldalunkra, az mindenképp jo
pont, ha sokszor, akkor sokszor jo pont.

48 http://hu.wikipedia.org/wiki/Kezd%C5%91lap
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A példakndl maradva, mit tudunk kezdeni a wikipédia lapokon az
yalkalmazott pszichologia” kulcsszoval.

El6szor is rakerestink a Wikipédia oldalan, hogy van-e ilyen szdcikk,
aminek végeredményeként két lehetdség van, vagy van, vagy nincs.

Ha van, mivel a szoécikkek szabadon szerkeszthetéek, leirhatnank,
hogy mivel jarulunk hozza a tudomanytertilethez, egy bekezdésben, majd
a bejegyzésiinkre vonatkozdan elhelyezziik az Wikipédia oldalon ,az alkal-
mazott pszichologia” szdcikk lapjan a weboldalunk linkjét.

Ha nincs és ez az érdekesebb eset, akkor, mint létrehozé létrehoz-
zuk az ,alkalmazott pszicholdgia” szdcikket, amit a rendszer a rdkeresést
kovetden fel is kinal, ha nincs ilyen szocikk. Ekkor megirjuk a szécikket, és
elhelyezziik rajta linkiinket, akar kulcsszavas szoveges felvezetéssel.
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33 KB (3159 526)- 2011. marcius 2, 10:46

Kilfelct pszichala gusok istaja
Wialther Moede (1888-1958) német o isél o alkalmazott o émetwiki) Jakoh Moleschott (1822-1893) ...
40 KB (4 075 520) - 2011. februdr 12, 10:57

Szegedi Pszicholdgial Intézet (A pszichologia kibontaknzésa ijra szakas2)
hogy a Pszichologia alszekeid legtibh tagozatdan - Ataldnos ... a dgia, Alkalmazott pszicholdgia — dobogos vagy kilindias ...
A0KB {4 484 szi)- 2011 janudr 14,1326

Frederic Charles Bartlett

pszieholdgus, a Cambridge-i Egyeter elsd kisérleti pszicholgia professzora. ... ONosi Kutatd Tanées Alkalmazott Pszicholdgia Kutatdsi ...
6 KB (808 526) - 2011 februdr 10, 2132

Sportpszicholagia
A 6isia & sport olesal, 3 sportld ember Ggia jellemzsive ... Alkalmazott terépiak: mentélhigiénés tansesadds, ...

'3 Start €5 > © : = %,

W &) 001

23. dbra

Ha tobb nyelven hozzuk létre weboldalunkat, minden lehetséges
nyelven elkészithetjiik az éppen hianyzé szdcikket. Esetiinkben eztdn az
alkalmazott pszicholdgia lapot, beregisztralhatjuk a pszicholodgia szocikk
ala is, tobb nyelven, igy oldalunk kézvetve mas Wikipédia lapok szocikkei-
hez is kapcsolodik, ezzel Gjabb értékes elérési ttvonalat teremtve.

Vannak mas ilyen hasonlé értékkel biro oldalak is, néhany példa:

facebook.com, youtube.com, blogok, online ujsagok, napi, heti lapok, szak-
lapok.

178



SEO és informacié megosztas: Az oktato anyag elsajatitasat kove-
téen egy oktatd, kutaté személyes weboldalanak optimalizalasat el tudja
végezni. Képessé valik arra, hogy a kulcsszavakat ugy helyezze el sajat olda-
lain, hogy azok a keresémotorok kritériumait kovetve a keresd kifejezésekre
torténo keresésekkor a taldlati lista elsé lapjain megtalalhato legyen, majd
folyamatos linkhalozat épités és a rendszeres frissitéseket alkalmazva hosz-
szu tavon megtartsa és javitsa a talalati listadk helyein elért pozicidkat.

A keres6-optimalizalas eszkozparkjahoz és az eszkozok hasznalatdhoz
szlikséges tudason talmutatdan tiintek fel olyan perspektivak és lehet6sé-
gek (els6sorban a Google oktatokdzpontjaval kapcsolatban), amelyek men-
tén a SEO ismeretek bévithet6ek egyéni sziikségletek, vagy igények alapjan
a SEM (Search Engine Marketing - Keres6marketing) irdnyaba, gondolva
itt els@sorban a Google Adword’s-re, mint hirdetésmegjelenit6 szolgaltatas-
ra. A felsorolt eszk6zok alkalmazasa a keres6optimalizdlds szempontjabol
lettek alkalmazva, bemutatva és oktatva a gyakorlati hasznalhatosagot fi-
gyelembe véve.

A SEO a marketing, egy specifikus egységével, a web megjelenését
kovetden egy fordulathoz hasonld, nagymértéki valtozast hozott az értéke-
sitési metodusokba.

Intézményi keres6optimalizalas képzés és iizleti lehet6ségek

Az oktaté anyag gyakorlati alkalmazasa, humdneréforrds oktatasa
egyetemi intézmény (ez esetben TIK és a Konferencia K6zpont) weboldala-
nak sikeres keresGoptimalizalasa céljabdl. A technikdk atadasaval az intéz-
mény piaci szolgaltatasainak Neten torténé megtalalhatdsagat segitjiik el6
a keres6rendszerekben.

Az intézményen beliil a munkateriilettel foglalkozo személy (Havranek
Péter) SEO-s képzését garantdljuk olyan tréninganyag atadasaval, és okta-
tasaval, amelynek gyakorlatba adaptalasat kovetéen lehetéség nyilik az
intézmény weboldaldnak folyamatos optimalizalasara és a kulcsszo alapu
hossza tava megtalalhatosagra.

A metddus altalanos, igy barki elsajatithatja a jovoben kevés idé és
energia-befektetéssel, egyszersmind barmilyen kulcsszé esetében alkal-
mazhatd és tovabbadhato tudasként jelenik meg az intézményen beliil.

A keresés-optimalizalas els6dleges célja, hogy a weboldalak, ame-
lyek jol mtikodnek, esztétikusak, strukturalisan megalapozottak, illetve jo
navigaciéval rendelkeznek, és tartalmilag helyesen vannak felépitve, rovi-
den szoélva: a ,felhasznaldbarat weboldalak”, a tovabbiakban a hatékony-
sagbdl se szenvedjenek hidnyt, és piaci szolgaltatds esetében elGsegitse a
piacra jutast.
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Uzleti lehetéségek az Akadémiai SEO drnyékdban

Az egyetemi intézmények, (mint példaul a Jozsef Attila Tanulmanyi és
Informacios Koézpont, és Kongresszusi Koézpont.), a célok olyan szolgalta-
tasok piaci versenybe torténd integraldsa, és megjelenése, amellyel hosszt
tavon a latogatottsdg novelésének kovetkeztében kozvetve profit érhe-
té el valamely piaci szegmensben. Ezzel parhuzamosan egy olyan brand
kialakitasa, amely egyediilallo a térségben és kittinéen illeszkedik a szolgal-
tataskindlatban felfedezhet6 trendekhez.

Az oktato anyag célja, olyan rovid, tomor és hatékony csoportos, vagy
egyéni tréning megalapozdsa, amely lehet6vé teszi egyetemi intézmények
szolgaltatdsainak online piacra torténd belépését, benn maradasat, majd
eredményességét.

Biztositjuk azt, hogy a megszerzett tudas és képesség viszonylag
gyorsan tovabbadhato legyen, igy garantalhatjuk, hogy a csapatba, mun-
katertiletre belépé ij kollégak teljes mértékben részt tudjanak venni a mar
folyé munkalatokban egy intézmény életében. Az oktat6é anyag elérhe-
tévé teszi a munkafolyamat legaprobb részleteinek elsajatitasat, a hasz-
nalandd eszkozok bemutatdsat, elméleti és gyakorlati szinten egyarant.
Biztositjuk azt is, hogy az alapveté SEO-s tevékenység ingyenes szolgalta-
tasok tovabbi igénybevételével még eredményesebbé valjon egy-egy brand
felépitése soran.

Egy weboldal latogatottsaganak novekedését sajat tudasbazisbdl épit-
ve jelentds Osszegeket takarithatunk meg rovid, és hosszu tavon egyarant,
mivel ma mar nem elég novelni a bevételeket, egyszerre kell koltségeket
csokkenteni, és 1j bevételeket generalni, ennek leghatékonyabb eszkoze az
informacio-megosztas online kornyezetben a megfelel6 humaneréforras
mellett a stratégiai on-line marketingterv alapjan.

A Kongresszusi Kézpont (TIK) esetében a kulcsszd alapu meghata-
rozasok: Zold Intézmény, Z6ld Kongresszusi Kozpont, Zold konferencia
kozpont, Zold rendezvényszervezés, Zold catering, Zold utaztatas, Zold
Tarsadalmi szerepvallalas voltak.

Ezen fogalmak piacra torténd juttatdsa az, ami tovabbi lehet&ségeket
biztositana a kongresszusi kozpont, talan az egyetem szamara is. A jelen
oktatdsi anyagot a keresésoptimalizdlasra szolgaltattuk, és ennek megfe-
lel6éen a weboldal optimalizalasa, és a kulcsszavak beépitése a gyakorlat
elsajatitasanak céljabol tortént meg.

Lathatjuk és elérevetithetjiik azt a pontot, ami Osszekoti az tzleti
életet, és az egyetemeket a tudasgazdasagon beliil. Igy az akadémiai opti-
malizalas nem csak az intézményen beliil valhat piacképessé, sokkal inkabb
egy piacra vald szolgaltataskinalatrél beszéliink, amely egy tjabb utolsé
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kutatasi és fejlesztési teriiletként fogalmazhaté meg: az akadémiai
optimalizalas a partnerkapcsolatok egyik f6 szolgdltataskindlata lehet, nem
csak akadémiai, hanem piaci kérnyezetben is. Uzleti SEO néven fejleszthe-
tévé valnak az ,életképtelennek” tling szakok, karok szolgaltatdsai, amelyek
onmagukban piacképesek, illetve az Oneré6b6l fejleszteni nem
képespartnervallalatok, és kisebb cégek, melyeknek az akadémiai
optimalizalas sokrétlisége biztositja a kisebb szegmensek konnyebb
optimalizdlhatésagat, humadnerdéforras - tréning szolgaltatasaval elérhetd
bels6 képzéseket, és végs6 soron SEO-s szolgaltatasukat.
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