Szociolingvisztika

Nyelvében €l a reklam (is)
SZEGFU KINGA

A rekldm nyelve

Nincs dltaldnos recept a rekldémok szovegezéséhez — 4llitjdk a hozzdériSk. Eltérd lesz a szdveg attél
fiiggben, hogy mit, milyen médon, milyen eszkozdkkel, milyen kdzdnségnek szdnva rekldmoznak. Am
dltaldnos elv, ,hogy a rekldmszdvegeknek kdzonségilkkel szemben nem szabad nagy kdvetelményeket tdmasz-
taniuk. A szdvegnek egyszerflinek kell lennie”,' hogy kénnyen memorizdlhaté, felidézhetd legyen a tobbszori
ismétlés sordn.

A reklémszdvegek fogalmazdsakor bizonyos néplélektani tényezfket, aktuélis divathullémokat, az
adott térsadalmi szitudciét is figyelembe kell venni.?

Az alkot6 jellegl szGvegirds igen nehéz munka, vélasztékos stilust, nagy koriltekintést, szemfiles-
séget, humorérzéket feltételez.® A szdvegnek frissnek, Stletesnek, csattanésnak, meggy8zdnek kell lennie,
amely udvarias, de nem mézesmézos, Sszinte, de nem tidlzéan magyardz6, és véletleniil sem kioktaté. A jé
rekldmszdveg (legaldbb ldtszélag) a vevd szempontjait tartja szem eldtt, mindig élvezetet, Sromet, kényelmet
hirdet; amit kindlnia kell: ruha helyett j6 megjelenés, cipS helyett kényelem, auté helyett szép tirdk, életbiz-
tositds helyett biztonsdg, gyiimdlcs helyett egészség, kdnyv helyett tudds, film helyett kaland stb.* Segiti az
aktiv gondolkoddst, ha nemcsak tulajdonsdgokat és elnydket sorol fel, hanem maga is minSsit, hangsilyoz,
kiemel, itéletet alkot és értékel. ,A szakavatott reklémérvelés tudatosan vezeti, irdnyitja a befogaddk gon-
dolkoddsmenetét.® Az emberi természetet befolydsold, végyakat €breszt5, valSban tartalmas szavakat, és
fordulatokat haszndl,® témér, eredeti, késztet5.”” Osszegezve:

A j6 rekldm tdjékoztatja a vevdt az ajdnlat elbnyeirdl, védsdrldsra Gsztonzi. Megkiilonbozteto
jelzéseivel, amelyek nyelvi sikon is jelentkeznek, bizalmat ébreszt kindlata irdnt.

! Varga Istvdn: A reklém (Bp., 1960.) 375. 299—303; Sandage: advertising. Theory and Practice (Chicago,
1946.) 341—369.; Quinn: The Secrets of Successful Low-Budget Advertising (London—Melbourne—Auckland,
1987.) 12.

2 F5ldi Katalin: A reklém Iélektana (Bp., 1977.) 15—18.; Varga i.m. 187.

3 Hémori—Schneider: A kdzvetlen rekl§mozés informécis rendszere (Bp., 1978.) 73—79.; Barton: How write
advertising (Philadclphia—London, 1925.) 48.; Sandage i.m. 356—358.; Romegialli: Konsument und Werbung
(Ziirich, 1971.) 84—85.

4 Urbényi Jdnos: A rekldm kézikonyve (Bp., 1930.) 54—55.; a silény reklém lebecsilli a kdzdnséget. v.5.:
Romegialli i.m. 86—89. Quinn i.m. 311.

3 Foldi i.m. 69.

S Hoffmann Istvénné—Buz4si J&nos: A reklém birodalmébél (Bp., 1970.) 72—73.

7 Méricz Eva: Reklémpszicholégia a gyakorlatban (Bp., 1983.) a j6 reklémszdveg maxim4it mér SANDAGE
megfogalmazta (i.m. 351.) A stilusr6l 1. még: Barton i.m. 37—38, 194, 200—215. Chamuely—Huisman: Les
relations publiques (Paris, 1963.) 89—90, 98.; Hundhausen, Carl: Werbung. Grundlagen (Berlin, 1969.) 97—106.;
Quinn i.m. 149—179.
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Modalitds
1. Felkidltds
A legeredetibb forma, amellyel az drusok valaha is rekldmozték druikat, a figyelmet magukra tereld felkidltds
volt. Mutatvdnyosok, cirkuszi kikidlték tobbnyire még ma is gy csalogatjék kdzdnségiiket, de gyakran
moziplakdtok is élnek ezzel a médszerrel.
,Jon! Jon! Csak ndlunk! Jegyek mér vélthaték!™
Ugyancsak régi kikidlt6 fogdst Sriztek meg a vérhaté sikerre utalé felkidltdsok is.
.Ujdonség az OTP-nél! Lakdsnyeremény-takarékbetét!™®
Miéskor a szolgdlat igénybevételének vdgy4t azzal kfvénja sugallni a hirdetd, hogy jelzi, maga is a reklémnak
megfelelden jdr el.
»Mi igy védrjuk a nyarat!” (tandem kerékpér)'°
»Minden iton vezetiink!”'"" (VOLAN)
Hatést érhetnek el nem ritkdn azzal is, hogy a szivélyes fogadtatdst, segitSkészséget vay csupdn az egyszer(i
tényt kozlik felkidlté formédban.
»Alkalmazkodunk, {zléséhez, otthona hangulatshoz!™?
.Segitiink Onnek vélasztani! ™"
Kell5 fondorlattal azt is el lehet érni, hogy a vdsérl6 kicsit siirgetSre is vegye a felkidltdst.
~Amig a készlet tart!"
Kozvetlenebb, célirdnyultabb a rekldm, ha alanydt meg is sz6litja.
»Pélyakezddk, figyelem!"™"
#Tisztelt Ugyfeliink!™'®

2. Kijelentés
A rekldm kulcsmondatainak, a szlogeneknek jelentds része j6l szerkesztett kijelent5 mondat. Pl.:
,»Ofotért mindig szem el5tt.”"”
»Mi iigyeliink a részletekre... Aranypék.™*
A j6 szolgdltatdst sugallé szlogenek:
~Egy j6 szemiiveg: a siker érzése.™’
~Egészség, tisztasdg, kényelem: Patyolat.””
Szémos esetben a termékrSl prébélnak megfellebbezhetetleniil j6 minSségi tanisitvdnyt adni, elhitetni:
»Persil a min6ség garancifja™
»Ergonett, csics a munkaruhdban™?

8 Foldi i.m. 160.

9 MI 87. 5. 29. 54.

19 M1 87. 4. 24. 63.

1 UT 87. 6. 28. 43.

12 IpM 88. 11. 94.

3'M 86. 12. 52.

4 KU 87.9. 12. 19.

1S M 87. 2. 54.

16 MO 87. 1. 4. 30.

7 UT 87.3. 1. 47.

16 Forgécs Pél—Kisvéradi Gyorgy: Tervszer{iség és kreativitds a rekldimban (Bp., 1983.) 28.
D'UTsi. 3.1, 47.

2 E5ldi i.m. 210.

2! Marketing 90. 3—4. cimoldal
2 Marketing 90. 3—4. 1.
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A rovidség a szlogen alapkivetelménye, hiszen a cél, hogy minden lehetS helyen (hirlap, paldnk, j&rm()
felhivja a figyelmet,” érthetd, megjegyezhe és kdnnyen memorizélhaté legyen.
Eléfordul az is, hogy a cég nevéhez kapcsoljék a szlogent.
»~Henkel — minden héztartdsban ez kell...”™
»Biztos kdtés — Hungdria Biztosfté Rt."*
Magyardzat helyett olykor egy szemérmes ajénlds is j6 rekldm lehet.
.Sziiksége lehet rdnk — Fétaxi™*
Méskor a hat6 képzd enyhiti a reklém tolakodés4t:
»Mindent megvdsdrolhat a Bitorkernél, ami széppé teheti otthondt! ™’

3. Felszélltds
A felszélitds hat véltozatdt kiildnbozteti meg az egyik szerzd (vdsdrldsra, prébdra felsz6litds, alkalmakra,
hatdsra elterjedtségre hivatkozds és az dru dicsérete),” de ezek nyelvileg ugyanazt a legcéltudatosabb, legegy-
szer{ibb, leghatdrozottabb formét jelentik: az imperativust.

.Nyaralj a PIERT-tel!"®

»Prébélja ki szerencséjét!™
Altalsban elvérds az, hogy a felhivds ne legyen parancsolé, mert kdnnyen dacot vélthat ki az emberekbdl.
Vannak semmitmondd, kdzhelyekbdl épitkezd, dltaldnossdgokatkifejezSmszovegek.

»Képes levelezslapbél is a Képesbolt-ban a legnagyobb a vélaszték!™'

»Budaiak, vdsédroljatok Bud4n!™?
Es voltak természetesen hosszabb (és néha szemtelenebb) felsz6litdsok is.

»Tanuljon meg széba £llni a vildggal!™*

»Nyissa ki a szemét, és ldssa be, hogy ndlam vésdrolhat a legeldnydsebben ™

4. Kérdés
A mdsik nyelvi csoport, amellyel inditani szoktdk a rekldmot, a kérdSmondatok csoportja. Elvi magyardzata
az, hogy az emberek kivéncsiak, s ezért mindig odafigyelnek a kérdésekre. A kérdés tobbféle lehet, leg-
gyakoribb az elddntendd kérdés, amelyre igennel vagy nemmel lehet vélaszolni. Pl.:

nSzeretne sokat nyerni?”
Hasonlé szerepi a kiegészitendd kérdés is. Pl.:

»Mit szélna egy kis ingyenes késtol6hoz?”
Végiil megemlithetjilk a szénoki vagy koltSi kérdést is, amelyre senki nem vér vélaszt, mert mér tulajdonkép-
pen dnmagdban hordozza azt.

_Mikor utazzunk el az USA-ba, ha nem most?”*

Leggyakoribb az olyan kérdés, amelyre azon nyomban megadjédk a vélaszt is.

B Varga i.m. 226.; Kaszds Gyorgy: A reklém ismétd fegyvere: a szlogen (Bp., 1985.); Sandage i.m.
375—380.; Greffe, P.—Greffe, F.: La publicité et la loi (Paris, 1977.) 47—52.

24 Marketing 90. 3—4. 158.

B IPM 90. 9. 2.

2 Marketing 88. 4. 288.

MO 87. 5. 24. 14.

2 Fayer L. Mérta: Az ismételt felsz6litds hatfsa a vélasztdsra (Bp., 1939.) 18.

¥ MO 87. 5. 24. 14.

Y uT87.1.18. 47.

3 VH. 87. 4. 12. 10.

32 Varga i.m. 127, 111.

33 Marketing 90. 1. 45.

34 Foldes—Radvényi: A reklém mivészete (Bp., 1912.) 74. 16. 101.

35 Foldi i.m. 61—62.
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»Példdnyonként vésérolni? Elsfizetni kényelmesebb!”*
Az is zavar6, ha a feltett kérdések sorrendjében logikai bukfenc van, mint pl. a Voldnbusz egyik hirdetésében:
»Jért-e mér nélunk? Megtervezte-c mér kiilfoldi utazds4t?”*’
Szerintem helyesebb lenne feltenni a mésodik kérdést, és azutén azzal folytatni: , Ha nem, hdt jdjjon hozzdnk!”
vagy valami hasonléval. Vannak zavarba ejt§, s6t az emberek dnérzetébe is belegdzolé (és igy legfdljebb
antirekldmnak mindsiil§), durva kérdések is:
»Hogy 41l a nyakkendSje?”
»Tetszik még a régi cip§je?”

Osszegzésiil arra a kérdésre szeretnék vélaszt adni, hogy miért csak ezeket a modalitdsformékat
hasznélja fel a rekldm, ezért érdemes végignézniink az emlitett mondatfajték jellrmzdit:

— A kijelentd mondatban a beszéI§ ismereteit, tapasztalatait kozli a hallgatéval. A beszéld részérdl
rendszerint nem fliz8dik erSsebb érzelmi mozzanat.

— A felkiélté mondattal a beszéld érzelmeit, indulatdt fejezi ki, azzal a szdndékkal, hogy hasonlé
érzelmeket keltsen a hallgat6ban is.

A felkidlté mondatok ko6zel dllnak a kijelentthdz, vannak, akik nyomatékos kijelentd mondatnak
tekintik Sket.

— A felsz6lité mondattal akaratét fejezi ki a besz€l5, s célja az, hogy a hallgaté ennek megfelelden
jérjon el, de felkidlté mondat és kérdS mondat is kifejezhet felszélitdst.

— A kérd6 mondattal a besz€l6 tuddsvdgydnak ad kifejezést, felhfvja a hallgatét a tuddsvégy
kielégitésére. A kérdés bizonytalan és hidnyos ismereteket tartalmaz, ezért a rekldmkérdések 4ltaldban vagy
koltdiek, vagy megvdlaszoljdk Sket, vagy sugalljék a vdlaszt.

Léthatjuk, hogy a mondat természetébdl adédik, hogy mennyire erSteljes, hatdsos, s mivel a rekldm
feladata az informédcikdzlés, nem véletlen, hogy azokat a modalitdsformékat részesiti eldnyben, amelyek minél
kozelebb dllnak a kijelentéshez.

Frazeolégia

Az dllandé nyelvi fordulatok kiilondsen j61 hasznosithaték a rekldmiparban. , A sz6ldsok vdltozatlan
formdban és értelemben; véltozatlan formdban, de ij értelemben; valamint médositott formdban™*® keriilhet-
nek bele a rekldmszovegekbe. Pl. a Kolydk cfm@ magazin igy hirdet:

~Ez a kolydk megéri a pénzét!™
A nyelvi fordulatok, dllandésult sz6kapcsolatok sem keriilték el a rekldmirék figyelmét:

»Széllunk rendelkezésére! "® (MALEV)

»Minden id6ben Tisza cipSben!”™
vagy fél évszdzaddal ezelSttrdl:

»Haladjon On is a korral! Siissdn Véncza siitSporral!™?
Az dlland6 nyelvi fordulatok kdzé sorolhaték a kdzmonddsok és a szdll6igék, amelyeket szintén kiakndz a
rekldmipar.

»Aki keres — nélunk taldl!™* (Controll Szdv.)

vagy a Hungdria Biztosit6 szlogenjét hallva Descartes jut esziinkbe:
»Gondoskodunk, tehdt vagyunk.”*

% MO 87. 1. 4. 8.

3 MO 87. 5. 31. 14.

3 Kaszds i.m. 48—49.

¥ M1 87. 6. 12.

“ MO 86. 12. 7. 30.

‘' DM 87.3.2.2.

- Varga Gyorgy: Rédiéreklém—televiziérekldm (Bp., 1978.) 82.
BIUT'87. 11.23.47.

“ IPM 88. 9. 60.
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- A kdzhelyek nem meggydz8ek; senki nem ad hitelt a ,gyors munkénak”, a ,gazdag, bSséges vélasztéknak”,
senki sem hiszi, hogy az ,eredmények kiemelkeddek™, a feltételeket ,,igény szerint kielégftik”, hogy rendkiviil
engedményes dron vehetd meg az 4ru.

Nem keriilhették el a versidézetek sem a reklémszakériSk figyelmét. A szegedi haldszcsdrda példdul
igy csalogatta vendégeit: '

»Halat, vadat, és még sok j6 falat a Sétartéban!™’
Nem nehéz kitaldlni, hogy az ihletS Arany Jénos volt. Am ha Ssszevetjik ezt a reklémot az eredti Arany
Jénos-sorral, kiderill, hogy jobb lett volna az eredetit sz6rél széra idézni:

»Vadat és halat, s mi j6 falat

Szem-sz4jnak ingere...™
Ebben az esetben ugyanis nem 4llt volna el egy csinya képzavar. Mert amit igy kindl: hal, vad, fal. Ehhez
hasonl6 vdlasztékkal csak az dridsok kirdlya traktélta asztaldndl Jénos vitézt. Akkor mdr jobb ennél a Kozért
szlogenje:

»Egyiink halat, legjobb falat!™’

Kolt6i eszkdzok

A j6 hirdetés nem nélkiilldzheti a koltSi eszkdzdket sem. Ilyen pl. a fokozds is. Ezzel azonban
csinjén kell bdnni, mert a tilzdsok a szavahiheGség rovéséra mehetnek. A ,leg”-ckben cladott szdveg, a
mérkanév sz6tdvéhez hozzdkapcsolt szuper-, hiper- eldtag nem er8siti, hanem gyengiti a tartalom hitelét.* Ha
pedig a fokozds benyomdsdt felsoroldssal kivénjék elérni,® arra kell vigyéznihogy: ,az ismétlés ne legyen
véltozatlan halmaz; a mondanival6t variélni kell. Az egymésra utalé kommunikéci6k jél kiegészitik és felerSsi-
tik egymdst”.>®

Az dltalénos vagy a hatdrozatlan névmés a rekldmok fokozdsaiban legtdbbszor a felsSfokot helyet-
tesiti.

»Minden szinten — szinte minden”
Ugyancsak a hatdrtalan érzetét akarja kelteni a ,mindig” idShatdroz6sz6 kdzbeiktatésa is.

»Mindig dnért a Tisza Fiszért.™!

»Mindig szem elétt.™? (Ofotért)
Méskor egyszerfien az ismétlés a fokozds eszkdze:

»Igényesség a munkdban — igényesség az eszkdzdkben. ™
A szembedllitds, az ellentétek kiemelése mindig hatdsos reklémeszk6z Iehet. Pl.:

»Amat§rmunka profi szinvonalon.”™ (Ofotért)

»Controll — egyetlen a sok kézdtt.”*

»Az eskiivd egy életre, a menyasszonyi ruha egy alkalomra sz6l.™
Kedvelt forma az ,ellentétes, ismétls, dtvetéses szerkezet:

»Borok kirdlya — kirélyok bora™" (Tokaji aszd)

“ DM 86. 11. 1. 10.

% Arany Jénos dsszes versei (szerk.: Keresztury Méria) Bp. 1961. 389.

o Varga i.m. 346.

“ Roldi i.m. 65.; Mizsér Lajos: ,Szuper-veszély” NyV 152—154.; Varga i.m. 345.; Az fru paréinyi méretére
pedig a felséfok a ,mini”: Kovalovszky Miklés: A hédité ,mini”. AK 26.; Quinn i.m. 36—48.

* Hoffmann—Buzésii.m. 95.

% Fldi i.m. 74.

5! Diszkont Aruhéz falfelirata

20T87.3. 1. 47.

53 IPM 89. 3. 192.; Barton i.m. 243.

54 MO 87. 4. 12. 20.

o Marketing 89. 5. cimoldal

% NL 87. 1. 3. 52.

57 Kaszés i.m. 50.
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Sokan azt hiszik a botcsindlta rekldmszakérSk kozill, hogy a verses forma, a rim és a ritmus mér eleve
sikeressé teszi a hirdetést, ezért elburjénzottak a rimes reklémok.
»Tartalomhoz forma: Amfora.”
»Az egész vildgot bejirja,
ha Expressz a bardtja.”™
A koltSi eszkdzdk kozdtt el6fordul a megszemélyesftés is.
»A mi cipénkben Onnel egyiitt jir a kényelem.™
Azonos alakii szavak nem egy reklém népszerfiségét alapozték meg. Kiilondsen j6l cseng a VOLAN két
hirdetése is:
»Minden iton vezetiink!™® — &s:
»Ne torddjék a voldnnal,
utazzék inkdbb a Volénnal!™?
Az elsGben a ,vezetni” ige kettSs értelme (autt vezetni él élen jdrni), a médsodikban a voldn két értelme
(autdalkatrész és véllalat) adja rekldm plkantén(]dt Hasonl6 poénra épiil a Taps Magazm rekldmja is:
»Ujdonség! A taps 5r6m, szinésznek is, Onnek is... — Taps szfnészmagazin. "
Ugyancsak a ,levegd” két jelentése, a 526 ,1ég” és ,1égtér” értelcmbcn val6 egyiittes hasznélata az alapja a
MALEYV fiistmentes jératait népszerGsits reklémnak:
.J6 levegBben a levegbben!™*
A rekldmot a széjdtékok fiilbemdszévd, a szlogenek kdnnyen memorizdlhatév4 teszik. A sz6jdtékok alapja
lehet az tin. ,betligeg, amelynek lényege, hogy az alapszéba betfit toldunk be, vagy betlit vonunk el beldle, de
a betficsere és az anagramma is hatdsos lehet.”® Igazoldsul fme:
»Hat hét hit és hat”%
.Csak egy ugrds a Sugdr”®
~Pénzével érveliink — tobbet ér veliink!™*
»Ahol az ész az dsz.”%

Osszegzés: A sz6ldsok és a koltSi eszkozok sfritettségiikkel, képszertiségikkel, j61 megforméltsdgukkal
szinesebbé, szemléletesebbé teszik a szoveg stilusdt, novelik a rekldm eredtiségét. A kozmondédsokat, sz4l-
16igéket mdr mindenki ismeri, ezdltal megkdnnyitik a rekldmok megértését, megjegyzését, alkalmasak asszocié-
ciék keltésére és a szavak érzelmi tobbletének kiakndz4sdra.

Nyelvhelyesség
Szinte mindennap ismétldd6 nyelvhelyességihiba a magyar reklémozdsban a helytelen szérend.
»Azt ajénlom Onnek, ha tervezi vésérldsat,
napellenz& most rendeljen, most olcsébb!™™
(Helyesen: ,ha napellenzd vdsdrlésdt tervezi™)

8 UT. 87. 4. 12. 47.; Hundhauseni.m. 103.
% E51di i.m. 10.

“ NL 86. 10. 7. 32.

S MO 86. 10. 19. 41.

52 MO 86. 10. 19. 42.

S MO 87. 4. 12. 30.

MO 86. 12. 7. 30.

6 Kaszés i.m. 52—53.

% Vo.

o7 Uo.

% IPM 89. 7. 3.

% Marketing 1990. 2. utolsé oldal.
™ MO 87. 2. 15. 28.
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Vagy egy mésik:

.Segitséget nydjtok rusztikus lakdsbelsdjének kialakitdsshoz.”™

(Helyesen: ,lakésbelsbjének rusztikus kialakitdséhoz”)

Nagyon gyakori probléma a hatdrozott néveldk felesleges kitétele vagy indokolatlan elhagydsa. Pl. a Voldn
hirdeti:

»az ilidiiléshez... rendelkezésére dllunk a helykdzi menetrend szerinti jératainkkal.”™™
Ebben felesleges az ,a”, az aldbbi esetben pedig — gy érzem — hidnyzik:

»Kiilfdldet mdr meghéditotta, most a hazai vésérlékat vérja — Krémfehérsajt!”™
Taldn jobban hangzana: ,.a kiilfGldet”. Jémagam gondolatjel helyett is ,,a Krémfehérsajt-ot {rnék.

Az igektOk haszndlata is lehet olykor helytelen. Az egyik szdllftdsi vdllalat pl. mindent elvdllal, ezek:
.drubegyfijtés... dtrakds, kifuvarozds”. Egy kereskedelmi vdllalat mindent ,lefizertet” stb.™ Pedig helyesebb
lenne az , elfuvaroz, és a ,kifizettet” alak. Vagy egy mdsik példa:

»Az drverésre keriiéd antik és régiség jellegli nemesfém tdrgyak, ékszerek és 6rdk el6zbleg kidllit4-

son megtekinthetk.”” -

(Helyesen: ,kidllitdson tekintheSk meg”)

Meiskor lehetne egyszerl igealakkal is helyettesitenia hatdrozés, magyartalan szerkezetet:

»A Szegedi Vas- és Fémontdde felvételre keres. .. munkatérsat.””

(Jobb lett volna a ,felvételre keres™ helyett egyszerfien azt frni, hogy ,felvesz”.)
Sz6ismétlés miatt nem tikéletes a Betonyp rekldmja:

»Sajét hédza dlma dlomszépen és nagyon gyorsan megval6sul...””

Sokszor a szilkszaviisdg megy az értelem rovéséra:

,AIDS a Magyar Ifjisdg kiildnkiadvénya.™™
Elsd l4tdsra gy tGnik, mintha mesterséges kérsdgrél lenne sz6, amelyet a Magyar Ifjisdg cim( lap terjeszt.
Mids:

»Minden vésdrldsnédl drengedmény!””™ (MOBIL)

A mfvészet az lenne, ha nem a vésdrlds sordn engednének az éraikbél. Vagy:

Az otthondb6l vésdrolhat!”*

A kérdés csupdn az, hogy van-e valami eladé az otthondban, amit most hirtelen megvésdrolhat?

.Egynapos nyugdfjasvésér a szécsényi Paléc-Skéla Aruhdzban.™!

A tdbbnapos nyugdijasokat nem adjék el, ugye?
»Divat Centrum ajénlata: import fekete aljak... nagy méretben is!”*
A szakzsargon bossziija, ha valaki netdn csészealjakra gondolva 1ép az druhdzba.

Megjegyzés: Sajnos, amint a példdk igazoljék — hogy Grétsy L4szl6 kdzismert misordra utaljak —, nemcsak
wegy széra kell megéllnunk”. A rekldmok teriiletén is mutatkoznak nyelvi fogyatékossdgok. NyelvmfiivelSink
mér rdmutattak a rekldmok néhdny szarvas hibdjdra, tehdt a rekldémszovegiréknak e téren figyelmesebbeknek
kell lenniiik. Olykor persze a nyelvhelyességi hiba a figyelem felkeltésének hatdsos eszkdze lehet. Példdul a

' DM 87.3. 2. 4.

7 Mo 86. 10. 19. 41.

T UT 84. 12. 30. 47.; Grétsy: ,A” és ,az”. AK 135.; Pédsztor: Elsikkasztott néveldk. AK 137.

74 MO 86. 11. 23. 30.; Biré: ,Hivatalos” igekdtSk. NyV. 218—219.

5 UT 87.5. 17. 47.

76 DM 87. 2. 28. 10.; ROZSLAY: Mindig csak ,bonyolitunk®? AK 114.; PUSZTAIL: Nem unalmas a sok -ési,-
&si? NyV. 204—205.

7 IPM 89. 7. 1.

7 M1 87. 3. 13. 47.

® Mo 86. 11. 9. 12.

8 gU 87.9. 12. 19.

8 1M 84. 12., 13., 15.; GRETSY: Apréhirdetés — tanulsiggal AK 178.

8 DM 87.9.23.7.
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kélesonzd ,Hogyé aggya” rekldmjéban, ez azonban nem jelent meg frdsban. A helyesirdsi hibdkra azonban
nincs mentség.

Osszegzés

A rekldm jellemzSje az Gsszehasonlitds, fokoz4s, illetve a felsSfok mértéktelen alkalmazdsa. K51t6i
eszkozdket is igénybe vesz. Széjétékok, dllandé nyelvi fordulatok (k6zmonddsok, szélésok, sz4ll6igék stb.)
rendszeresen megjelennek rekldmokban. Rimek, kinrimek és rimes préza is tarkithatjdk eszkoztdrdt. A
szdndékos elsz6lds, nyelvbotlds, nyelvi kontamindci6 és triikk a humoros hirdetések alapelemei.

A szakmai zsargon (mfiszaki, hivatali stb.) beépiilése a rekldmba negativ jelenség. A nyelvi fogyaté-
kossdgok rendszerint értelemzavarék is. A pongyola fogalmazds nemegyszer félreérthetové vagy teljesen
érthetetlenné teszi a szoveget. Sokszor a hibéds szérend, a hatdrozott néveldk felesleges kitétele vagy indokolat-
lan elhagydsa, az egyes és tobbesszdm keverése, az igek5tdk helytelen megvélasztdsa és alkalmazésa, a ragok
clsikkasztdsa, a birtokos eset vacilldlé haszndlata okozza a problémékat.

Az {résjelek helytelen kitétele vagy elhagydsa is komoly hibaforrds. Néha még hangtani sajdtossdgok
figyelmen kivill hagydsa is galibdt okozhat. A hidnyossdgok felsorakoztatdsa persze nem azt jelenti, hogy a
még gyermekciptben jdré magyar reklémmal kapcsolatos minden nyelvi megnyilatkozést el kell {télni. Vannak
j6, hatdsos, nyelvileg helyes, st kiillonleges rekldmok is. Grétsy Ldszl6val szélva ,,magam is remélem, hogy
e nyelvi vétségek, sutasdgok j6 szdndéki felemlegetésével, ha bdrmily csekélyke mértékben is, hasznéra
lehetek nyelviinknek.”®

Révidftésck felolddsa: DM = Délmagyarorszég, IM = Ifjdségi Magazin,
KU = Képes Ujség, MI = Magyar Ifjisdg,
NL = N&k Lepje, UT = Uj Tikar,
MO = Megyarorszég, VH = Vasémapi Hfrek;

AK = Anyanyelvi kaleidoszkép (szerk.: Grétsy Lészl6. Bp., 1973.)
AO = Anyanyelvi Srjérat (szerk.: Ferenczi Géza. Bp., 1971.)

3 Grétsy Lészl6: Airekldm nyelve (in: Az anyanyelv az ember &letében. Bp., 1977.); Ferenczy Géza: Ahir-
detések helytelenségei (in: A0. Bp., 1971.)
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