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A SZEGEDI SZABADTERI JATEKOK KULTURMISSZIOJA
AZ OPERA TERHODITASA A NEPSZINHAZBAN

A dolgozatomban a magas- és a tomegkultira szembenallasat, az operajatszas jelenlegi
helyzetét kivanom bemutatni a Szegedi Szabadtéri Jatékok esetében, és az opera
népszerusitésére, hagyomanyainak apolasara irdnyuld torekvések menetét.
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a profitra torekvé marketing a nonprofit kulturalis missziéval. Ennek mikéntjét vazolom,
a kulturalis marketing sajatossagait illusztralom a Szegedi Szabadtérire kivetitve, illetve
prezentalom, hogy a nonprofit szervezet mekkora profitot hoz a varos szamara, és milyen
stratégiaval igyekszik elérni a 400 milli6 Ft-os jegybevételt, valamint az addicionalis
kiadasok tiikrében ravilagitok a miisorterv dsszeallitasanak feleldsségére.

A dolgozatban elemzett kozvéleménykutatasi eredményeket a 2010-es NKA
kozonségkutatas 500 fos  kérdéives mintavételének anyagabdl  bocsatottak
rendelkezésemre, emellett interjit készitettem a Szegedi Szabadtéri Jatékok
igazgatohelyettesével, Herczeg Tamassal, marketing menedzserével, Juhdsz Péterrel és
Gyémant Csillaval, a Szegedi Operabaratok Egyesiiletének elnokével.

A kutatds  kovetkeztetéseként levontam, hogy az operanak mint magaskulturalis
mifajnak van létjogosultsaga népszinhdzi kornyezetben is, ¢€s tenni kell a
fennmaradasaért. Erre vonatkozo szakirodalom egyeldre nem létezik, ezért is tartom
fontosnak €s hasznosnak a dolgozatomban felvetett témakat. A Szegedi Szabadtéri
Jatékok sikerességét az elismertség ¢és a telthazas eléadasok bizonyitjak, ezért a kulturalis
marketing folyamatainak bemutatasara kivaléan alkalmas.
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