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Szubkulturalis identitasperformansz

Online 6nmediatizacié, a Comicbookgilr19 YouTube csatorna’
példadja

- Vazlat -

A YouTube feliiletein megjelend professzionalis (céges keretek kozétt, profitszerzés
érdekében késziilt) és amatdér médiatartalmak egymés mellett, ,egymaéssal
egyiitt fejlédve” jelennek meg, ,amely miatt a piaci és nem-piaci kultardk
megkiilonboztetése nem jelent valodi segitséget a részvételen alapul6 kultura
(participatory culture)” (Burgess & Green 2009, 103) elemzésében. Valéban ugy
tinik, hogy a felhasznaldk éltal létrehozott, illetve a professzionalis média dltal
megosztott tartalmak kozott egyfajta kozeledés tapasztalhaté — a prosumerek
a kommercidlis tartalmak szerkezetét, mindségét utdnozzdk, a hivatdsos,
profitorientdlt médiaszereplék pedig a személyesség, az autentikussag, 6szinteség
latszatat kelt6 amatSrizmus irdnyédba mozdulnak el. Amennyiben elfogadjuk azt
a Manovich (2011) 4ltal is felvetett lehet8séget, miszerint a hagyoményos média
eleve ,kolonizalta”, dontéen meghatdrozza a felhaszndloi kreativ praxisokat, el
kell fogadnunk, hogy az online megjelenitett, személyesnek, autentikusnak tiné
onreprezentacidk szitkségszertien meditizéltak, szerkesztettek, mesterségesen
létrehozottak lesznek, s aldrendel6édnek a médiardl szerzett tapasztalatoknak,
valamint a feltételezett kozosség elvirasainak.

Alabbi szoveg arra tesz kisérletet, hogy egy tematikus YouTube csatorna, a
Comicbookgirl19képregény show példéjan keresztiil bemutassa a felhasznélok dltal
létrehozott szubkulturdlis bedgyazottsigi musorokban megjelenitett, mediatizalt
én (online perszéna) szerkesztett, tervezett jellegét, mely szembedllithaté az
onreprezentacié (mint valamilyen offline kontextusban létez6 személyiség online
leképzésének) aktusaval. Arra is megprobalok ravilagitani, hogyan rendelédik

1 Alabbi szoveg egy késébbi, részletesebb kidolgozasra vard tanulmany elézetes vézlata,
kiindulépontja, mely sem a terjedelmi, sem az idébeli korlatok miatt nem tudja teljes mértékben
feldolgozni a példaként bemutatott YouTube csatorna tartalmainak értelmezéséhez kapcsolédo
témékat. {gy példdul nem tud részletesen foglalkozni a hipster és a képregény-rajongdi
szubkulttrikkal, a szubkulturalis identitds médiareprezentdciéjaval (mediatizdcidjaval), az adott
rajongodi kultura / fogyasztoi réteg sajatos praxisaival. Mindazondltal — a szerz6é reményei szerint —
felvillant egyfajta értelmezési, feldolgozdsilehetéséget, amely az interneten elérhetd, amatdr, vagy

tél-professzionélis felhasznaldk altal készitett kortars médiatartalmak elemzésében hasznos lehet.
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ald a mtsorvezetd online eléadott (performalt) identitdsa a célkdzdsségként
elgondolt képregény-rajongé szubkultura kollektividentitdsinak, hogyan alakul a
készité mediatizélt énje az adott fogyasztdi kozosség szdmdra relevans referencidk
hordozéjava??

Az Uj média szerepe a szubkulturalis identitasok
megjelenitésében

Az Gj média — kulonosen pedig a 2004-t8l datdlt web 2.0-s korszak - egyik
legfontosabb ujitdsa a digitalis kulturélis alkotdsok, médiaszovegek kordbban
példatlan expanzidja. Ez a mennyiségi és tematikai téren is megmutatkozd
tartalomnévekedés részben a digitalis tartalmakatlétrehozo, termeld felhasznalok
(prosumerek) tevékenységének eredménye, mely lehetévé tette, hogy a kordbban
a professzionalis média altal kihaszndalatlanul hagyott, specialis preferencidkkal
rendelkezé fogyasztdi rétegek szdmdra alacsony eldéllitdsi koltséggel lehessen
létrehozni médiatartalmakat.

Bar Alvin Toffler mér korabban ramutatott,® hogy a posztindusztridlis
(informéciés) tarsadalomban a hagyomanyos standardizalt tdmegtermelést egyre
nagyobb mértékben felviltja az egyéniizléshezilleszked6 niche-piacokatkielégits
termelés, a folyamat — médiatermékek szintjén — érezhet6en az ezredfordul6 utdnra
ért be. Anderson (2007) szerint a kordbban kiakn4zatlan piaci réseket kiszolgald
termelés nem valtja fel, hanem sokkal inkdbb kiegésziti a kulturélis alkotdsok
termelésének korabbi, nagyiizemi kozpontu szemléletét, amennyiben lehet6vé
teszi, hogy a kisebb izléscsoportok érdeklédése gazdasigosan kiszolgélhat6
legyen:

o[...] helyreall a felbillent egyensuly, és a sikertermékek vagy piaci rések (féaramlatbeli vagy
szubkultdra) kozotti valasztasra kényszerit6 ,Vagy” korszak folyamatosan atadja helyét az
,Es” korszaknak. Napjainkban a kulttrank fokozédé mértékben a cstics és a hosszi farok
terlilete, a slagerek és piaci rések, az intézmények és az egyének, a profik és az amatérok
Osszességébdl all.” (Anderson 2007, 202.)

Ebben a megkozelitésben tehdt a web 2.0 dltal elhozott expanzié az online
elérhetd, felhasznalok altal létrehozott tartalmak terén nem felszamolja, hanem
(kvazi)egyenrangt amatdr, vagy fél-professzionélis termelékkel egésziti ki a
médiatartalmat el64llitd professziondlis szereplék korét.

2 Természetesen hosszan lehetne foglalkozni azzal, hogy a szovegben képregény-rajongd
szubkulturaként aposztrofélt fogyasztéi csoport mennyiben nevezhet§ szubkulturdnak,
stilusk6z0sségnek, csoportkultiranak, de a szoveg terjedelmi korldtai miatt ettél ehelyiitt
eltekintiink.

3 Lésd: Alvin Toffler (1980). The Third Wave. New York: Bantham Books.
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Az online médiatartalmak felhasznalék &ltal generalt, olykor egészen
specifikus {zlést piaci szegmensekre célzott alkotdsai ugyanakkor nem
szakithatok el a hagyomdnyos médiapraxisok hatdsaitél. Ahogyan azt tobbek
mellett Lev Manovich is hangsulyozza, a termel6 felhaszndlok altal 1étrehozott
médiatartalmak ,szenvedélyesen utdnozzék” (Manovich 2011) a professzionalis
médiatartalmak szerkezetét, narrativ fogdsait (multimédids tartalmak esetében
pl. vagastechnika, szerkesztettség, kamerakivdgasok alkalmazdsa, etc. terén).
A felhasznélok altal létrehozott médiatartalmak jelentésen épitenek az alkotok
médiamiiveltségére — korabbi médiatapasztalataikra épitkeznek, azok mint4ibdl
meritenek.

Amellett, hogy a termelé felhasznélok — a hagyomdnyos médiatapasztalataikra
alapozva — részeivé vélnak a médiatartalmak el6allitésinak, és ezzel bévitik
a fogyaszthatd, feldolgozhat6 tartalmak korét, a médiaszovegek létrehozdsa
ugyanakkor az oOnkifejezés, csoportkultirdkhoz (szubkulturékhoz) valé
kapcsolédds megjelenitésére, a kollektiv identitds kialakitdsdra, fenntartdsdra
is lehet6séget nyujt. Kilonosen fontos mindez egy, a képregény-rajongdk
kozosségéhez hasonld, fogyasztds- és rajongds kozpontu szubkultira esetében.
A ,beliilrél” eldallitott, Hodkinson (2005) kifejezésével élve ,beavatott” altal
készitett, szélesebb potencialis kozdnség szamara eléllitott médiatartalmak (pl.
tematikus blogok, video sorozatok, fan fiction alkotdsok, etc.) részévé vilnak az
adott szubkulturardl foly6, mar létez6 médiadiskurzusnak, vagy ennek hidnyéban
létrehozzak azt. Jenkins (2006) a rajongéi kulttirak részvételi szandékat emeli kia
rajongdsuk targydra irdnyulé médiapraxisokban. Ahogyan fogalmaz,

»[.-] a rajongdk olyan vilagot képzelnek el, melyben valamennyien részt vehetiink a
legfontosabb kulturalis mitoszok létrehozasaban és forgalmazasaban. Ebben a vilagban a
kultiraalkotasban vald részvétel joga ugy képzelhetd el, mint olyan szabadsag, melyet mi
magunk tettiink elérhetévé, nem pedig egy tarsasag szivességébdl fakadé privilégium [...]"
(Jenkins 2006, 256.)

Az online publikacié olyan, a kollektiv identitis szempontjabol relevans
médiatartalmakeléallitasét teszilehetévé, amelyamainstreammel, astandardizalt
tomegtermeléssel szemben az adott kozosség egyéni jellegét, autentikussdgat
prébalja definidlni. Ahogyan Guld Addm fogalmaz az emo szubkulturaval
kapcsolatos cikkében:

,[...] az interneten szervez8d6 kozosségek az internetre jellemz6 medialis sajatossagokra
hivatkozva hatarozzak meg sajat hitelességiiket. Itt a kiilonbségtétel alapja az, hogy
az interneten szervez6d4 csoportok - a tdmegmédia kommercializdlt viszonyaitdl
fliggetlennek érezvén magukat — hozzak létre a ,,Mi” (Self) és a ,Masik” (Other) kategoriait.
Ebben a megkiilonboztetésben egyértelmlen a ,Mi” képviseli az internetet és az
eredetiséget, mig a tomegmédia a ,Masikat” és a hiteltelent.” (Guld 2011)
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Az interneten megjelend, rétegizlést megcélzé tartalmak tehdt képesek lehetnek
létrehozni és fenntartani a sajat, belsé tudésra, adott fogyasztoi réteg sajdtos
kulturdlis t6kéjére épiil6 belsé nyilvanossdg diskurzusait. Ezen diskurzusok,
részben a f6sodor, a kommercializélt médiapraxisok kritikajaval, részben annak
dtértelmezésével igyekeznek sajit eredetiségiiket, onazonossiagukat megerdsiteni,
ami kiil6nosen fontos lehet egy olyan szubkultira esetében, ami alapjaiban mégis
csak a populdris kultura egyik tomegtermékének fogyasztisa koril szervezédik.
A YouTube-on megjelend, meghatérozott rajongé kulturakat (pl. videojaték-,
vagy képregény-rajongokat) célzd, felhasznilok éltal készitett tartalmak példéul
egyfajta bels6 autentikussigot nyernek abbdl, hogy a témegmédia céges
héttere nélkil készils alkotdsokkal kapcsolatban a nézdk kevésbé feltételezik
a profitszerzés szandékdt, a marketingcélokat, illetve az ezekkel egyiitt jard
kompromisszumokat.

A Comicgirl19 példaja

A Comicbookgirll9 YouTube csatorna* egyetlen tematikus show-ként
miikodik, mely elsésorban kortdrs mainstream képregények, illetve filmek
bemutatdsaval foglalkozik. A csatorna mukédtetdje, és a show hazigazddja a
magit Comicbookgirl19-nek nevezé fiatal kaliforniai holgy, akirél alig taldlunk
barmilyen konkrét adatot (sem a neve, sem pontos életkora nem ismert).
A csatorna cime 6sszeolvad mitsorvezetd felhasznaloi nevével, mely egyszerre
hangstlyozza a kettd elvélaszthatatlansigit, személyes jellegét, ugyanakkor jol
elérevetiti a show alapvetd tematikajat, illetve sajétos jellegét (egy képregény-
rajongé lany misora).

A show 2012. 4prilis 14. ta fut, és ezen szoveg sziiletésének id6pontjaban 20
epizdd késziilt el. Az egyes epizddok — egyfajta tematikus magazin jelleggel —
néhdny fontosabb kulcstéma (aktudlis, vagy a készité szdmdra kiemelten fontos)
alkotds bemutatdsa koré épiil, melyet kiegészitenek kisebb ajanlok, kitekintések a
véarhaté ujdonsagokra. A csatorna jelenleg tobb mint 14000 feliratkozét (allandé
néz8), illetve tobb mint 720000 megtekintést tudhat magdénak. Az egyes videsk
(epizédok) nézettsége a téma fiiggvényében S000 és 200000 megtekintés kozott
mozog — értelemszertien a szélesebb k6zonség szdmara relevins részek® nagyobb
nézdszdmot hoznak. A YouTube bels statisztikdi alapjan a regisztrélt felhaszndlokat

4 A Comicbookgirl19 csatorna online elérheté: http://www.youtube.com/user/comicbookgirl19

S Elsésorban az olyan filmekkel, illetve televizids sorozatokkal kapcsolatos addsokra érdemes
gondolni, amelyek nem csak a képregény-rajongok szaméra érdekesek, hanem ezen szubkultura
korein kivil is szélesebb rajongétiboruk van. Két kiemelked$ példa a Trénok harca televiziés
feldolgoz4sénak masodik évadét kritizalé (Game of Thrones: Review Season 2. Top 5 Worst
Changes from Book Season — http://www.youtube.com/watch?v=w1VWRPSc4kE), illetve a
Prometheus (2012) cimt filmet értelmezé (Prometheus Mysteries Analysis - Part 2 - SPOILERS —
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tekintve a miisor legink4bb a felndtt (25-54 év kozotti) férfiak korében népszerd.
Utdébbi nem véletlen, ha szamitdsba vessziik, hogy a képregény-rajongé kozosség
tzleti szempontbol legerésebb fogyasztoi rétegérél van sz, de azt sem hagyhatjuk
figyelmen kiviil, hogy a miisorvezetd/készité személye (a hozzaszélasok tantisaga
szerint) maga is vonzova teszi a showt. A YouTube showhoz kapcsolédik még
Facebook rajongoi oldal, Twitter csatorna, illetve blog is. A show az elsé adds 6ta
kevéssé viltozo miisorszerkezettel rendelkezik — az adds elején a miisorvezetd
elsorolja, mirdl lesz sz6, majd kovetkezik a fécim, és az egyes részek végén a
kovetkezé adds, illetve a kapcsolodd kozosségi média oldalak ajanléja. A show
visszatérd szerepldje egy hatalmas kartondobozbdl és aluféliabol késziilt robot
(megszemélyesitdje egy, a sorozat készitésében segédkezd fiatalember), aki a
képregényes szubkultirdban ,kimiveletlen” gjoncként jelenik meg.

Comicbookgirl19 (képkivagas a sorozat 20. epizédjabol)

A Comicbookgirll9 alapveté vonzereje — mds képregény kozpontu
sorozatokkal szemben - elsésorban a musorvezet6 személye. Egy vonzd
kiilsejti, energikus, szabad szaju, ugyanakkor az adott szubkultira kdnonjiban
lathatéan olvasott fiatal holgyrél van sz, aki olykor teljesen szabadjdra engedi
indulatait egy-egy téma bemutatdsa kapcsan. Comicbookgirl19 megjelenése és
habitusa (ha nem is beismerten) felidézi a Jamie Hewlett és Alan Martin 4ltal
1988-ban megalkotott Tank Girl képregény cimszerepléjét, az ontdérvényd,
tiszteletlen, erés, ldzadé punk ldnyt. Tank Girl hagyomdnyosan maszkulin
tulajdonsdgokkal felruhdzott figurdja meglehetésen fontossd vélt az 1980-as évek
angol ellenkulturdjéban, kilonosen a Thatcher-adminisztracié éltal bevezetett,
a homoszexualitds propagaldsat tilt6 28-as torvénycikk elleni tiltakozasban (lasd:
Vogler 1998).° Az erds anarchista karakter tagadja a hagyomanyos néi szerepeket,

http://www.youtube.com/watch?v=g4P2WKalopY) epizédok, melyek jol lithatéan megosztottik
anézdket.

6 A megjelenés és az attittid mellett tovibbi 6sszecsengés Comicbookgirl19 és Tank Girl kézott,
hogy ut6bbi a képregényben épp 19 éves.
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a heteronormativ szexualitdst,” illetve a tdrsas viselkedés alapveté normdit.
Az ellenkultura, a rendszerrel vald szembendllds, a szélséséges individualizmus
mind megjelenésében (pl. tépett, elhaszndlt, ruhdzat, borotvélt fej, irokéz frizura,
etc), mind preferencidiban (rendszeres alkohol- és drogfogyasztds, robosztus
jarmtivek szeretete, fegyverismeret, etc.), mind pedig viselkedésében (pl.
agresszi, tiszteletlenség) megjelenik. Tank Girl szdmos jellemzéje visszakdszon
Comicbookgirl19 személyében: a rozsaszinre festett, oldalt felnyirt hajtol,® a
tépett(nek), lerongyolt(nak ttivd) ruhdztattdl 4t, a hangstilyosan lathatéva tett
(olykor egyenesen reflektorfénybe allitott) testékszereken és tetovélasokig.

Ugyanakkor megjelenését és habitusat tekintve Comicbookgirll9 kézelebb
éll ajelenlegi hipster szubkultirdhoz, mint a punk vilagdhoz. A két stilusk6zosség
kozotti kapesolat azonban nem véletlen — a hipster stilus valéjaban tobb kordbbi
szubkultura és ellenkultura jellemz6ib8l merit. Ahogyan arra Fletcher (2009)
is rdmutat cikkében, a kordbbi hipster életstilus (mely a XX. szdzad elején f8leg
a jazzhez, illetve a kortdrs irodalmi és muvészeti szcéndhoz kapcsolodéd fehér
kozéposztalyt jellemezte) az 1990-es évek 6ta elsésorban az alternativ (értsd:
mainstreammel szemben 4116, attél elhatarol6dd) konnytizene és mtivészet koriil
csoportosuléd kézéposztalybeli fiatalokra vonatkozik. A kortdrs hipster életstilus
fogyasztdsi preferencidiban visszanyul a mult elemeihez — a hippi mozgalom,
vagy éppenséggel a punk idészakibol merit ihletet. S bar ideologidjaban igyekszik
elhatdrolédni a kommercializaltnak, iiresnek, felszinesnek, uniformizaltnak
és ostobanak beallitott f6sodortdl, méra valdjéban a kortars hipster életstilus
is a mainstream fogyasztds részévé valt. Fletcher kritikdja szerint latszdélagos
ellenalldsuk is kimddolt, tudatosan tervezett: ,[m]inden, ami veliik kapcsolatos,
pontosan ugy van felépitve, hogy azt sugdrozza réluk, egyszerien nem érdekli
6ket” (Fletcher 2009). Comicbookgirll9 esetében a kiilsé megjelenésben
kevered$ mesterkélt punk couture elemek, a hipster stilushoz igazodd régies
(vintage) ruhadarabok és kiegészit8k szintén ezen életstilusrél drulkodnak, amely
magdban is fontos jellegzetességet ad karakterének.

A YouTube kontrolldlatlansédga lehet6vé teszi azt is, hogy a médiatartalmak
készitdje atlépje a hagyomdnyos médidban térvények dltal szabdlyozott kereteket.
Ennek eredményeként a showra jellemz6 a készit6 altal hasznalt indulatos
(sokszor vulgaris), személyes hangnem. Ez a fajta harsany, erételjes megjelenés
mindenképpen Comicbookgirll9 karakter-jellegét hivatott erdsiteni — a készité
személyét egyjol felismerhetd, markans, a hasonld sorozatokt6l megkiilonboztetd
figurava, sajétos branddé teszi.

7 A Tank Girl sorozatban a f6hésné szeretdje, majd késébbi gyermekének apja egy beszéld,

mutdns kenguru.

8 Comicbookgirl19 hajviselete ugyanakkor egyértelmiien az egyik dltala kedvelt képregényhds,
a fiatal anarchista szuperhds, Quentin Quire (Kid Omega) frizur4jit utdnozza. Comicbookgirl19
rajongdsa a karakter irdnt tobb addsban is tematizalédik, és a mtsorvezetd kilén meg is mutatja a
jobb felkarjira tetovalt Kid Omega tetovaldst.
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L4

Onmediatizacié

Ahogyan  kordbban  emlitettem a  Comicbookgirll9  készit6jének
személyazonossdga nem ismert. A show egyik alapveté célja éppen a miisort
vezetd és szerkeszt6 holgy, illetve a videdkon megjelend online perszona
egybeolvasztasa, egységes branddé alakitisa. Comicbookgirl19 csak és kizarolag
ebben médiakornyezetben, online médiaszévegek szereplSjeként létezik — az
offline valésaghoz mindéssze laza szdlakkal kapcsolddik. A show kiterjesztett
online feliiletei — Facebook oldala, Twitter csatorndja, a f6szereplé blogja —
szintén meglehetésen kevés konkrétumot k6zol a készitérol. A hozzd kapcsolhatd
személyesinforméciok (fogyasztési preferencidk, oktatdsi hattér, aképregényekkel
kapcsolatos személyes kapcsolatdnak kezdetei, etc.) egyt8l-egyig a show céljainak
vannak aldrendelve. A gyermekkor 6ta tart6 rajongas a képregényekért, az ezzel
kapcsolatosan folytatott tanulmdnyok kiemelése a Comicbookgirll9 blogon,
illetve a rajongdi Facebook oldalon mind a képregény-rajongé szubkulturaba
valé bedgyazottsdg, a hozzdértés, az autentikussig hangsilyozasdra jelennek
meg. Hasonld célt szolgdlnak azon hivatkozdsok, melyek az dltala preferdlt
popkulturdlis alkotdsokra, sajit szubkulturédlis koreiben kultikusnak szdmitd
science fiction, horror illetve fantasy filmekre (pl. 2001: Urodiisszeia, Rosemary
gyermeke, Alien), kdnyvekre (pl. Harry Potter, A ragyogds, A sétét torony sorozat, H.
P. Lovecraft miivei) vonatkoznak.

Mindenképpen érdemes kiemelni, hogy a Comicbookgirll9 bloghoz
kapcsolddo felhasznéloi profilban felsorolt filmalkotdsok zome az ezredforduld
el6tti science fiction és horror filmek kozil keriilt ki, mely a tulajdonos
popkulturalis olvasottsagat hivatott hangstlyozni® T6bb szubkulturdhoz
hasonléan a képregény-rajongok esetében is jellemzd, a jelenlegi mainstream
trendjeinek ellentmondé fogyasztdsi mintdk hangsulyozdsa, illetve a kortdrs
populdris kulttra f8sodrénak (vagy bizonyos szegmenseinek) kritikdja. Ennek
egyik remek példdja annak hangsulyozasa, hogy egy jelenleg felkapott, korabban
viszont csak egy szlikebb fogyasztéi réteg szdmadra értékes alkotasokkal, alkotokkal
kapcsolatban a bennfentesek azt hangoztatjak, hogy 6k mér akkor kedvelték ezeket,

9 A Comicbookgirll9 show 19. addsa egy halloween kiilsnszdm (Horror Movie
Recommendations #1/Haunted Horror, Strange Embrace, online elérheté: http://www.youtube.
com/watch?v=x98hpJ4i7b0), amelyben a hizigazda tobbek kozdtt mozifilmeket ajénl nézéinek.
Az ad4sban megjelend valamennyi film (Rosemary gyermeke [Rosemary’s Baby - 1968]; Frdszkarika
[Fright Night — 1985]; Az 6rdég hdzdnak legenddja [The Legend of Hell House — 1973]; Basket Case
[1982]; Ami sok, az sokk [The Burbs — 1989]) az 1960-as és az 1990-es évek kozott késziilt, a kortars
horror szempontjdbdl ,klasszikusnak” nevezhetd alkotds. Amellett, hogy a vélogatds magéban
is beszédes, a musorvezetd egyértelmiien szembeillitja ket a kortdrs horror alkotasokkal —
a Frdszkarika cimt film esetében egyértelmten kijelenti, hogy szdndékosan nem nézte meg annak
2011-es Gjraforgatott viltozatat (remake-jét), mert meggydzddése szerint ,semmi esély arra, hogy
ezt a filmet jobbd lehessen tenni, kiilonésen nem Colin Farrell-el”.
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amikor még nem voltak népszertek. Az autentikussigot, a szubkulturan belili
stdtuszt nagy mértékben befolydsolja a ,kifinomult stilusérzék”, az ,értékes”, és
yértéktelen” kozotti kiilonbség felismerése. Sok esetben ezen kinyilatkoztatdsok
egyiitt jarnak azzal, hogy a szubkultdra tagjai a mainstreambe valé beemel6dést
devalvélédasként irjék le. Az alkotok és alkotdsok ,valédi” értelmezése,
kiilonlegességének felismerése ugyanis csak azok kivaltsiga lehet, akik kordn
telfigyelnek rdjuk — mindenki mas, aki a szélesebb korti népszerivé valas utan kezdi
értékelni ezeket, érdemtelen ,kiviildll6”, aki mar pusztan a divatot kovetve jut el
az adott termékek megbecsiiléséhez. Ez a fajta megosztottsdg — a ,bennfentesek”
és a kiviilallok” kozotti radikalis kiilonbségtétel (lasd Hodkinson 2005) —
dltaldnos jellemzdje, alapvetd sziikséglete a szubkulturalis identitdsalkotdsnak. A
szubkultura elitje dltalkanonizalt , klasszikus” alkotasok, alkoték keriilnek szembe
az Ujonnan érkez6k ontudatlan utdnzdsaval, felszinességével, tudatlansigéval.
Az ilyen jellegt elitizmus egyszerre igyekszik biztositani a szubkultura kilsé
hatdrainak lathatdsdgét, és a bels6 rétegzettséget is meghatdrozza.

Erdemes még felhivni a figyelmet arra, hogy Comicbookgirl19 énmeghatarozasa,
performansza, melynek eredményeként az online perszéna létrejon, nagyban épit
a képregény-rajongdkkal kapcsolatos sztereotipidkra. Az angolszdsz orszdgokban
a képregény-rajongdkkkal (comic geek) kapcsolatos altalinos sztereotipia
elssorban olyan fiatal (zomében tizen-huszonéves) férfiakként azonositja éket,
akik egyfajta gyerekes eszképizmusként mélyiilnek el a képregények vildgiban.
S mig érdekl6désiik térgyaval kapcsolatban igen széles korti ismeretekkel és
kifinomult kritikai érzékkel rendelkeznek, szocidlis kapcsolataikban kevéssé
sikeresek. A képregény-rajongdk szocidlisan marginalizdlédott, gyerekes,
megjelenésiikre igénytelen individuumokként jelennek meg szdmos kortdrs
médiaszovegben is.'” S bar az elmult két évtizedben - kiilonosen a gazdasagilag
és tobbynira kritikailag is sikeres mozifilmes feldolgozdsoknak készénhetSen
— a kordbban sziikebb korti képregényes szubkultura betagoldédott a kortdrs
popularis kultara fésodréba — ezzel egyiitt pedig megnétt néi rajongok ardnya is
—, a kapcsol6dé sztereotipidk (a szubkulturdn beliil is) fennmaradtak. Az a tény,
hogy a Comicbookgirl19 hizigazddja egy dekorativ holgy, aki rdaddsul lathatéan
szamottevé ismerettel rendelkezik a szubkultira szempontjabdl relevans
teriileteken (beleértve a science fiction, a horror, illetve a fantasy irodalom és film
alkotdsokat is), kiilonlegessé, egyedivé, érdekessé teszi a webes sorozatot.

Comicbookgirl19 lathatéan tudatosan ki is haszndlja mindezt. Az els6, és
a — jelen szoveg megsziiletésekor — utols6 rész kozott nem csak az alkalmazott
technika (pontosabb vigasok, jobb hangmindség, profi bevilagitds és képanyag)
tejlédése feltting, hanem a miisorvezetd kiilsejének finomitésa is. Egyre inkdbb
elmaradnak a tépett, viseltesnek tiné ruhadarabok, a fekete keretes , 0oldschool”

10 Lasd példéul a Simpson csaldd (The Simpsons — 1989-), vagy az Agymenék (The Big Bang Theory
-2007-) televizids sorozatokban megjelend képregény arus karakterét.
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szemiiveg — helyettiik megjelenik a stilusos (de tovabbra is megfeleld kulturélis
referencidkat — képregény figurdkat, ezoterikus szimboélumokat megjelenitd)
ruhadarabok, a profi smink és a kontaktlencse.

Bar Comicbookgirl19 igyekszik tartani a kapcsolatot kozonségével, kinosan
igyelarra, hogy a magdnéletét firtaté kérdésekre ne valaszoljon - ezt a show egyik,
néz8i kérdéseket megvéilaszolé addsdnak felvezetdjében kiilon hangsilyozza is.
Atudatos valasztds tobb, jol felismerhet6 haszonnal jar. Egyrészt, a parkapcsolatra
vonatkozé kérdések megvilaszolatlanul hagydsa, a téma keriilése képes ébren
tartani azon nézdk érdeklédését, akik a musorvezet$ személye miatt kovetik a
show-t."" Mésrészt, Comicbookgirll9 sajét professziondlis perszéndjit helyezi
maganember jellege elé — neme helyett hozzdértésére, stilusdra, teljesitményére
igyekszik irdnyitani a figyelmet. S bér viselkedésében és megjelenésében -
akordbban irtaknak megfelel§en — tovébbra is megjelennek maszkulin jellemz 6k,
olykor a sajat nemével kapcsolatos sztereotipidkat onmagéra is kivetiti."”

Aleena Chia (2008) a személyes blogok kapcsan prébélt rdmutatni arra, hogy
az online létrehozott (eléadott) identitdsok, a webes feliileteken megvalésitott
onreprezenticiok esetében reprezenticio helyett érdemesebb lehet mediatizéciordl
beszélni. Az 6nmediatizdciés praxisok voltaképpen egy feltételezett kozonség
fogyasztiasira célzott, a felhaszndlé valédi identitisdn, személyiségjegyein
alapuld, ugyanakkor annal a befogadé szamadra latvanyosabb, érdekesebb online
perszéndt alakitanak ki. A felhaszndl6 ,offline” valésagitdl elszakadd, azzal mégis
kapcsolatban allonak leirt, bemutatott mediatizélt én a latszattal ellentétben nem
létezik a létrejott médiatartalmak hatdrain tal.

»A mediatizalt én mint mitosz lathatéan az autentikussaghoz val6 ragaszkodas altal
valik természetessé. Ugy tiinik, a mediatizalt én mint latvanyossag az dnreprezentacios
technologiak hasznalataval valik hangsulyossa. Ez értelmezheté Ggy, mint az egyéniség
olyan modozatanak kialakitasa és lezarasa, mely bizonytalan, mégis alapvetd, hatartalan,
mégis tiszta. Mas szavakkal, a technoldgiai mediatizacié lehet6vé teszi a bloggerek
szamara, hogy létrehozzak valadi énjiik egy sokkal ragyogdbb, érdekesebb és folyamatosan
megerdsitett valtozatat.” (Chia 2008, 8.)

A mediatizéci6 kifejezés részben azt hivatott jelezni, hogy az igy létrehozott
személyiség kontrolldlt, szandékolt, szerkesztett, egy elképzelt potencidlis
kozonség preferencidihoz alakitott performanszként jon létre, részben pedig

11 Nem telik el adés anélkiil, hogy a beérkezé hozzaszoéldsok kozott ne lenne Comicbookgirl19-
nek cimzett szerelmi vallomads.

12 Asorozat20. epizédjaban az X-Men egyikjelenleg futd sorozatdval kapcsolatban kijelenti, hogy
szdmdra az X-Men-ben mindigis a szerepl6k k6z6tt mikodé személyes kapcsolatok dinamikdja volt
a legfontosabb, mint egy ,szappanoperdban”, de mit lehet tenni, végtére & is csak liny. Rdaddsul
az egyik, 4ltala kedvelt karakter haldlaval kapcsolatban ldthatéan el is érzékenyiil. (Avengers vs
Xmen for Nooblers. A Hyper-Commentary by Comicbookgirl19! — http://www.youtube.com/
watch?v=mmB_N3J-0Vk)
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arra hivja fel a figyelmet, hogy a mediatizélt én a felhasznalt médiacsatorndk
jellegzetességeihez igazodva keriil megalkotasra.

A lany, aki Comicbookgirll9 néven megjelenik az azonos nevii YouTube
showban tehit egy - feltételezhetSen — valds személyiségre felépitett, az offline
kornyezetben azonban nem létezé személy. Olyan online perszéna, aki az
6nmeditaizdcids praxisok altal jon létre, s a készité offline személyiségénél
tokéletesebb, latvinyosabb, érdekesebb - legaldbbis a miisor potencidlis
kozonsége szamdra. Comicbookgirll9 online jelenlétébél hidnyoznak a tarsas
viszonyok, a valdsdg unalmas, rutinszer(, vagy tokéletlen részletei — ezek
gondosan kiszerkesztédnek a show-bdl, hogy a végiil elénk keriilé alkotd
telhaszndlé killonleges, makuldtlan, massal 6ssze nem téveszthetd kvazi-személye
vardzsoljon el minket. S amint az dltala targyalt képregények hései, 6 maga sem
létezik valtozatlan formdban a médium hatdrain tal.
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