8.

BARTA AGNES
A FIATALOK POLITIKAI HIRFOGYASZTASA
AZ INTERNETEN

A politikai kommunikacié sokoldalt és szerteagazo6. Tobb elem al-
kotja a politikai kommunikéaciét és sok minden nevezhet6 politi-
kai kommunikaciénak. Ezek kozé tartozik a politikai kampany. A
kampanystratégiat a hatalom megszerzése érdekében alkalmazzak
a politikusok. Maga a kampéany is sokoldald, nem csak a politikai
kommunikacié. A legéltalanosabb tudoményos definicié szerint
kampanyon az olyan szervezett er6feszitést értjiik, amely valamilyen
cél elérésére iranyul (Denver - Hans, 1997: 18.). Denverék négy funk-
ci6t sorolnak fel a kampdany céljainak eléréséhez, ez a t4jékoztatas, a
meggyo6zés, a megerdsités és a mozgositas (Denver - Hans, 1997). Az
els6 és legalapvetdbb funkcidja a kampéanynak a tajékoztatés, hiszen
minden politikai kampéany alkalmaval a valasztdsokkor nagy meny-
nyiségii informécié jut el a valasztokhoz a partoktél. A kampanyok
segitségével fel lehet hivni az emberek és a vélasztok figyelmét arra,
hogy valasztas kozeleg, valamint, hogy mikor és hol lehet szavazni.
Emellett tajékoztatast kapnak a vélasztok a partok elképzeléseirdl, a
vezet6ik személyérdl, a helyi jeloltjiikrdl, az ellenfeleik hibairdl illet-
ve egyéb informéciokrol. Ahhoz, hogy a vélasztok racionélis dontést
tudjanak hozni, informalni kell 6ket, de dontéstiket rajuk kell bizni
és nem ildomos befolyasolni ¢ket, bar nehéz elvalasztani a t4jékoz-
tatast, az informacids funkciét a kampany masodik funkci6jatol, a
meggybdzéstol. A kampanyok kozponti torekvése a meggydzés, hogy
egy bizonyos jeloltre szavazzanak. A meggy&zési stratégia lehet po-
zitiv és negativ is. Mig az el6bbi tdmogatja a jeloltet, addig az utébbi
az ellenfelet taimadja. Ha egy kampéany f6ként a meggy6zésre Ossz-
pontosit, azt gyakran a politikai marketing megnyilvanulasaként ér-
telmezik (Denver - Hans, 1997). ,,A kampadny feladata, hogy megqyodzze a
vadlasztokat, hogy , meguegyék” a terméket, ugyaniigy, ahogy a kereskedelmi
hirdetések eqy bizonyos fajta sort vagy kavét probalnak eladni. Ehhez piacku-
tatast kell folytatni (a partok kozvélemény-kutatisokat rendelnek meg), és a
termeket (partot/jeloltet) jol kell , csomagolni”, hogy vonzo legyen a vdsarlok
(vdlasztok) szamara” (Mihalyfty, 2009: 35)).
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8.1. A KAMPANY ES A TAJEKOZTATAS

Az el6z6ekbdl is latszik, hogy a kampanyok meggy6zési funkcidja
egyre erSteljesebb, ami nem véletlen, mert a valasztok nem tartanak
ki korabbi valasztasaik mellett és a partidentifikacio6 foka is egyre
alacsonyabb. A meger6sités funkcié a mar meglévé tamogatokat cé-
lozza, de hasonl6 a szavazok meggy6zéséhez. Alkalmazott eszko-
z0k tekintetében alig van kiilonbség a két funkci6 kozott. Az eltérés
abban van, hogy més a megcélzott csoport, illetve mésmilyen tize-
neteket alkalmaznak. Ezen funkci6 célja a gyengén elkotelezett sza-
vazok lelkesedésének novelése az adott part/jelolt iranyaba (Denver
- Hans, 1997). Az elkotelezett tdmogatok megérzésének jo eszkoze
anagygytilés, illetve a kihelyezett plakatok. A megerd&sité kampéany
inkdbb pozitiv tizeneteket hasznal, mintsem az ellenféllel szembeni
negativ kampanyt. A megerd&sitést két okbol nem szabad elhanya-
golni: a szimpatizansok meggondolhatjak magukat egy masik part
sikeres meggy6z6 kampanya miatt, illetve az is tény, hogy az elko-
telezett szavazok nagyobb ardnyban vesznek részt a valasztason,
mint a gyengén elkotelezettek (Denver - Hans, 1997: 23.). A kam-
pany utols6 funkcidja a mozgositas. A meggybzés és a megerdsités
akkor sikeres, ha az a mozgositast eredményez. Frdemes energiat
és egyéb ertforrasokat felhaszndlni, ha az arra készteti az valasztot,
hogy elmenjen szavazni. Denver és Hans a kampéanyokat két alap-
vetd tipusba sorolja a négy funkcié alapjan: a meggy&zési céla és
a mozgosité kampanyt. Azonban azzal egészitik ki, hogy manap-
sag mar nehezen taldlunk olyan kampanyt, ami vagy csak az egyik
vagy csak a masik tipusba sorolhat6, inkabb a két tipus elegye a
jellemz6. A két tipus kozotti eltérés a kampany szervezési modja-
ba, az eszkoz- és infrastruktira-igényben és a szavazdi csoportok
iranyultsdgaban nyilvanul meg. Mig a meggy6zéi céla kampany
inkabb a kommunikécié eszkozével él szivesebben - informaélja a
szavazokat, meggy6zi a bizonytalanokat, meger&siti a szimpatizan-
sokat - addig a mozg6sité kampany inkabb szervezési feladatot je-
lent. Ehhez a partnak nagy humanerd&forrassal kell rendelkeznie.
Ez a tipust kampény a stabil valasztokkal foglalkozik és igyekszik
hatni a részvételi hajlandésagukra. Inkabb a part sajat bazisara kon-
centrdl és gondoskodik arrdl, hogy részt vegyenek a valasztason
(Mihalyffy, 2009: 34-36.).
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Kiss Baldzs és Boda Zsolt kotete tartalmaz egy fejezetet a ma-
gyar partok internetes megjelenésérél. A szerzéparos a partok
mellett a politikusok honlapjat is bevonta a vizsgalatba. A tanul-
many a honlapokat az altaluk betoltott funkcidk alapjan elemezte,
mint a szimbolikus, informécios, kozvélemény-formalo, meger6si-
t6 és szervezd funkci6 (Kiss - Boda, 2005: 29-64.). Magyarorszagon
a 2002-es kampanyban valt mérvadéva a honlapok tizemeltetése a
partok korében, bar a nagyobbak mar az 1998-as valasztasok el6tt
is tizemeltettek honlapot. A szerz6k szerint a partok nem meritet-
ték ki a lehet6ségeket, példaul az interaktiv funkciot, de valtozatos
modon alkalmazzak az internetes kommunikaciét. Azt is megal-
lapitottdk, hogy a kis partok jol ki tudtdk hasznalni az internet
adta lehet6séget a nagyobb partokkal szemben is, tehét érvényesiil
a kiegyenlit6 hatas, de az egészen kis partok internetes kommu-
nikacidja csekély, valamint, hogy a baloldali partok aktivabban
hasznaltdk az internetet, mint a jobboldaliak (Mihalyffy, 2009:
36-39). Ma mar azt lehet mondani, hogy a partok az interakcids
funkciét is kihasznaljak, koszonhetSen a kozosségi oldalaknak,
mint példaul a Facebook vagy a Twitter. Tobb politikus is felhasz-
nalokét jelen van ezeken a kozosségi oldalakon és tobben kom-
munikalnak a tobbi felhaszndloval, ha azok felkeresik az adott
politikust az oldalon keresztiil. Véleményem szerint a kampany
soran viszont inkdbb megmaradnak a partok a hagyomanyos esz-
kozoknél, mint a plakatok, szérélapok és a hagyomanyos média.
Ez volt a jellemz6 a 2014-es orszaggytilési valasztasok sordn is a
partok illetve a jeloltek kampanystratégidjara. Az internetet ke-
vésbé alkalmaztak tdmogatok megnyerésére, mint inkabb a t4jé-
koztatdsra. A fejezetben taglalt kutatas eredményei megmutatjak,
hogy mennyire képesek a partok és a jeloltek hirek formajdban
elérni a megkérdezett fiatalokat.

8.2. A FIATALOK HIRFOGYASZTASA?

Az internet megjelenése el6tt az emberek a tomegkommunikéci-
0s eszkozok segitségével jutottak informacidhoz a nagyvilagrol.
Az internet megjelenése és terjedése 6ta tigy gondolom, hogy a
fiatalok korében a hagyomanyos médiat felvaltotta az internet.
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Hogyan is alakulhatott ki, mi ennek az oka, mennyire szembe-
tlind a valtozas, vajon tényleg igaz, hogy az internet felvaltotta,
kiszoritotta illetve feleslegessé tette a régi, azaz a hagyomanyos
médiat és tjsagirast? A kezdeti kutatasok tgy vélték, hogy az 4j
technikak elterjedése, mint példaul az internet is, veszélyt jelen-
tenek az 1jsagirdi tarsadalomra, illetve a lapkiad6 piac szdmara.
A novekvo empirikus kutatasoknak koszonhetSen ezek a vélemé-
nyek mérséklédtek és manapsag mar inkabb arrél van sz6, hogy a
régi - hagyoméanyos média és jsagiras - valamint az 4j - online
Ujsagok - konvergalnak, valamint az internet hatasdra megjelené
4j mintak inkabb tagitjak, szélesitik és szinesebbé teszik a palettat
(Szab6 - Mihalyffy, 2009: 93-94.).

Az internet e tulajdonsagai miatt feltételezem, hogy a fiatalabb
generaci6é inkabb ezen moédjat valasztja a tdjékozédasnak, a tra-
dicionédlis tomegmédiaval szemben. Mésrészt, e feltevésem azon
alapszik, hogy maga az internet-szolgéaltatds mar szinte minden-
ki szamara elérhet6 valamilyen formédban és anyagi vonzata sem
akkora, mint megjelenésének hajnalan. Kijelenthetjiik tehat, hogy
ma szinte mindenki szdmara elérhet6 a szolgaltatas, hiszen ren-
geteg kis teleptilésen is alakultak Telehazak, léteznek internet
kavézok, valamint tobb szolgéltaté kindl kiilonboz6 lehetéséget
az embereknek. S6t még ennél is fejlettebb technolégia segiti az
internet hozzaférést, a mobilinternet. Igy, akinek a mobilkészii-
léke alkalmas e funkci6 ellatdsara, barhol és barmikor értesiilhet
a vilag hireir6l. Emellett a legtobb televizios csatorna is fejlesz-
tette és Kkiterjesztette az informaciokozlést, hiszen napjainkban
lehet6ségeink kozott szerepel az is, hogy ha épp lekéstiik a sza-
munkra fontos msort, legyen ez hirad6, valamilyen vetélkedd,
film stb., azt az internet révén barmikor visszanézhetjiik az adott
csatorna altal szerkesztett honlapon. Az internet tovabbi pozitiv
tulajdonsaga az interaktivitas, a tobb forrashoz val6 jutas konnyed
lehet6sége, valamint a véleménynyilvanitas lehetésége, amelybdl
kétiranya kommunikaci6 is kialakulhat. , Emellett az dllampolgirok
szamdra is kitdrul a vildg, végtelen informdcioforrds kertil a keziinkbe, az
informdciocserének immdr nem szab gatat az elittel dsszefonodo 1ijsagiro-
tarsadalom. A média torzito és kapudri mechanizmusai 6rokre eltiinnek”
(Szab6 - Mihalytfy, 2009: 94.).

196



Ezen vonz6 tulajdonsidgok miatt feltételezem azt, hogy a fiata-
lok a vildghalon keresztiil értestilnek kiilonb6z6 informéciokrol,
valamint a hireket is itt kutatjak fel, keresnek ra. Ezek alapjan jo-
gosnak érzem és tartom azt az allitdsom, hogy igy tehat a politikai
élettel kapcsolatos, a politikarol szolo - akar kulfoldi, akar belfoldi
- hireket is az internet segitségével érik el. Am mindezen pozitiv
jellemz6k, tulajdonsagok ellenére az a véleményem, hogy a fiata-
lok kevésbé aktivak, ha politikdrol van sz6. Kevés az a fiatal, aki
mozgosithaté valamilyen politikai céllal kapcsolatban. Altalanos-
sdgban elmondhato¢, hogy a fiatalabb generacidkat politikai apatia
jellemzi. Karakteres véleményt alkotnak az orszag vagy kisebb
kornyezetiik vezet6ir6l, azonban, amikor a tettek mezejére kelle-
ne lépni, mint példaul szavazason részt venni, akkor mar nehezen
veszik rd magukat, hogy mozduljanak. Michael Delli Carpini ki-
lenc pontban gyftijtotte dssze az amerikai fiatalokra jellemz¢ tu-
lajdonséagokat, ebbdl nyolc kapcsolhaté az el6bbiekben leirtakhoz.

1. Kevésbé biznak embertarsaikban. A harminc év alatti, fia-
tal feln6ttekre, ellentétben az id¢sebbekkel, sokkal inkabb
jellemz6 az 6nzdség, mint az, hogy segitsenek egymasnak,
tigyeljenek embertéarsaikra.

2. Kevésbé érdekeltek a politikaban vagy a koziigyekben. A fi-
atal felnéttek - tizennyolc és harminc év kozottiek - kevese
foglalkozik a kozélettel. Az egyetemistak koziil is egyre ke-
vesebben valljak azt, hogy a politikai élet, a politika kovetése
kifejezetten fontos. Megfigyelhet6, hogy évrdl évre egyre ke-
vesebb fiatalt érdekli a politika.

3. Kevésbé valoszint, hogy az allampolgéarsagukkal kapcsolat-
ban kotelezettséget vagy biiszkeséget éreznének.

4. Kevésbé jol informaéltak a politikai folyamatokrdl vagy a po-
litika 1ényegérdl.

5. Kisebb a val6szintisége, hogy Gjsagot olvasnak, vagy, hogy a
televizioban megnézik a hireket.

6. Kevés valoszintiséggel regisztralnak a szavazas el6tt.

7. Kisebb valoszintiséggel vesznek részt a szavazason til a po-
litikaban.

8. Kevésbé valoszinti, hogy a problémédk megoldasa érdekében
egyéni torekvéseket tennének a hagyomanyos és egytittes, kol-
lektiv kotelességek formai révén (Delli Carpini, 2000: 341-343)).
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A felsorolt nyolc pontb6l a masodik pontot szeretném kiemel-
ni. Mivel a masodik pontban leirtakkal azonos véleményen és
allasponton helyezkedem el, mint az amerikai szerz6. Sajat kor-
nyezetemben, de mas fiatalokkal talalkozva is hasonléak a ta-
pasztalataim.

A XXI. szazadban elkeriilhetetlen a médidval val6 talalkozés
és a kolcsonos egymasra hatds az emberekkel, fogyasztokkal.
Nem csak az internet, mas tomegkommunikaciés médiumok is
szerves részei a mindennapi élettinknek, s6t az id6sebb korosz-
talynal inkabb a hagyomanyosnak tekinthet6 televizio, radi6
és nyomtatott sajté az, ami a mindennapi kapcsolatot jelenti
a médidval és a tomegkommunikacidéval. A médian keresztiil
rengeteg informdaciéhoz jutunk, segitségével tajékozédhatunk
a mindennapokban, betekintést nyertink a kozéletbe és igy
kialakul egyfajta kommunikéacié a média, a kozszerepldk és
a hétkoznapi emberek kozott. A média, a politikusok, a rek-
lamokat gyart6 cégek, stb., megprébalnak minket, fogyaszto-
kat befolyasolni, persze més-més okbol és célbél. Felvetédik a
kérdés, hogy vajon ez milyen mértékben és formaban valésul
meg. Vannak olyanok, akiket konnyen lehet befolyasolni, tel-
jes mértékben elhiszik és igazat adnak annak, amit a média-
ban olvasnak, latnak vagy hallanak. Azonban vannak kétke-
dok, akik meghallgatjak, elolvassak a médiumok altal kozolt
informaciét, de fenntartasaik vannak veliitk szemben és van-
nak, akik egyaltalan nem tartjak valésnak az ott elhangzott
informacidkat.

Manuel Castells Az identitas hatalma cimt konyvében
igy fogalmazza meg: , A demokratikus politika keretei kizott az
allami intézményekhez valo hozzdférés azon muilik, képes-e valaki
megszerezni a polgdrok tobbségének szavazatdt. A jelenlegi tarsadal-
makban az emberek lényegében a médiumokbol, alapvetden a televi-
ziobol szerzik értesiiléseiket és alakitjak ki politikai véleményiiket.
Rdaddsul, legaldbbis az Egyesiilt Allamokban, a televizié a leghite-
lesebb hirforrds, s az idok folyaman hihetdsége tovibb fokozodott”
(Castells, 2006: 430-431.). Mindezek mellett nem szabad el-
feledkezntink a személyes tapasztalatainkrol és a személyes
kapcsolatok altal létrejott befolydsrol. A személyes kapcso-
latok altali befolyds szinte ugyanugy elkertilhetetlen, mint
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amit a média kozvetit. Személyes kapcsolatok alatt a csaladot,
baratokat és kozeli ismerésoket stb. értiink, akik a kozvetlen
kornyezetiinkben élnek, érzelmi és perszonalis alapja is van
a kapcsolatnak, illetve ez &ltal a befolyasoldsnak. A szemé-
lyes kapcsolatainkban is talalkozhatunk olyan emberrel, aki
szivesen megosztja politikai nézeteit, gondolatait és tapaszta-
latait, igy ezaltal befolydsolva kozvetlen kornyezetét. Kutatok
szerint barmennyire er6szakos és ,rdbeszél¢” a média, sze-
mélyes kapcsolataink jobban befolyasolnak minket. Bernard
R. Berelson, Paul F. Lazarsfeld és William N. McPhee Voting
cim@ konyviikben egy kisérlet soran ugyanerre a kérdésre is
keresték a valaszt. A kutatdsukban kiilonb6z6 embereket vizs-
galtak meg, kiillonb6z6 szempontok alapjan. Interjisorozatok
révén arra voltak kivdncsiak a kutatok, hogy valtozott-e a po-
litikai véleménytiik, és ha igen, annak mi volt a valtozas oka.
Ez a kutatas és az interjuk a kampanytol a védlasztas utanig
tartott. A kutatas azt vizsgalta, hogy az emberek milyen tton-
moédon hozzak meg dontésiiket, ami alapjan szavaznak majd.
Ez a kérdés tobb téma érintésével, vizsgalataval jart, mint pél-
daul a szavazok politikai észrevételei, az eredményekre valo
reakci6éjuk, mennyire figyelnek a tomegkommunikaciés esz-
kozokbél szarmazoé informacioéra, reakcidjuk egy masik politi-
kai csoport ajanldsaira, valamint a politikdban lejatsz6d6 osz-
talyharcra és vallasi hovatartozasra illetve a helyi kozosség
intézményi vezetésére (Berelson - Lazarsfeld - McPhee, 1954:
VIL). A kutatds végén arra jutottak a szerzék, hogy minden
generaciot mas-mds hatds befolyasol, de a végs6 kovetkeztetés
az volt, hogy a személyes kapcsolat, a kozos szocializacio és
annak kornyezete a befolydsol6 tényezé. A sajat allaspontom
Berelsonék végeredményével azonos. A személyes kapcsola-
tok és a kozos szocializdcié er6sebb, mint a média hatédsa és
befolyasol6 ereje. Az el6bbiekben felsorolt feltevéseimre kere-
sem a valaszt. Segitségiil egy e-mailes kutatast valasztottam
azzal a céllal, hogy e kutatés az allitasaimat aldtdmassza vagy
megcafolja.
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8.3. A KUTATAS ISMERTETESE

Az el6z6 részben felsorolt feltevéseim megvalaszoldsa érdekében
a magyarorszagi orszaggytilési valasztasi kampany idején, 2014
marciusaban egy kutatdst végeztem. A kutatas helyileg a Dél-Al-
foldi Régiora hatarolhato le. A konkrét helyek, amelyek érintettek:
Madaras (falu), Bacsalmés (kisvaros), Szeged (megyeszékhely és
megyei jogu varos). Lathat6, hogy a kutatas helyrajzilag nem egy-
séges. A kutatas sordn megkérdezett fiatalok mindegyike ezen a
héarom telepiilés valamelyikében él. Ennek elénye a kutatas ered-
ményének a sokszintisége. Kival6é Osszehasonlitdsi alapot jelent
a varosi élet és a varos adottsdgainak ¢sszehasonlitdsa a vidéki
élettel és vidék adottsagaival abbdl a szempontbol, hogy ez vajon
hatéassal van-e a kutatasban feltett kérdésekre adott valaszokra.

Madaras egy kis falu, mely az orszag déli részén talalhato
Bacs-Kiskun megyében, kozel a szerbiai hatarhoz. Madaras vi-
szonylag nagy falunak tekinthet6 a 2903 f6s lakossagaval! A
kozelében taldlhaté nagyvéros, Baja. Bajat azért fontos megem-
liteni, mivel Madaras a vonzaskorzetében talalhato, leginkabb a
kozépfoku oktatas - gimnaziumok, szakkozépiskolak, szakmun-
kasképz6 iskolak - miatt. A megkérdezettek koziil tobben Bajara
jarnak iskolaba, ezért tartottam fontosnak emlitést tenni réla, hi-
szen a valaszolo6t érik kiils6 benyomasok. Ezeknél a valaszadok-
nél keveredik a varosi és vidéki élet és ennek hatdsai. Bacsalmas
kozigazgatds szempontjabol fontos szerepet jatszik a madarasi
hivatali élet mi@ikodésében. Mivel az atalakult kozigazgatassal
és a jarasok létrehozasaval Madaras, a bacsalmasi jaras tiz te-
leptilése kozé tartozik. Bacsalmason hatosztalyos gimnazium is
taldlhato, ahova tobb madarasi kisdiak is atjelentkezik. Techno-
logiailag is fejlett falurél van sz6. Mindenki szamaéara elérhet6 a
televizios szolgaltatasok tobb fajtdja, ami szintén igaz a vezetékes
telefonra, valamint az internet hozzaférésre. Bacs-Kiskun Megye
napilapja, a Pet6fi Népe Madarasra is eljut.

Béacsalmas szintén Bacs-Kiskun megyében talalhat6, hatarat-
kel6vel is rendelkezik, mely Szerbidval koti 6ssze a varost. Mada-
rast6l mintegy 12 kilométerre helyezkedik el. Bacsalmas a 6811

1 2013.januar 1-jei adat alapjan.
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f6jével> varosnak mindsiil. A telepiilésen a Bacsalmasi Varosi
Onkorményzat mellett harom kisebbségi 6nkorményzat is mfi-
kodik, mint Cigany-, Horvat- és Német Kisebbségi Onkormanyzat.
Béacsalmasnak sajat lapja is van, nem csak a Pet6fi Népe megyei
lap jut el ide. Technoldgiai szempontbél ugyanaz mondhaté el,
mint Madarasrol.

Szeged Csongrad megyében taldlhatd, megyeszékhely és me-
gyeijogu varos. Lakossaga 161 837 £6.°> A Szegedi Tudomanyegye-
tem, Magyarorszag egyik legnagyobb egyeteme is itt talalhato.
Technologiailag, ami a telefon-, televizié- és internet szolgalta-
tast jelenti, nincs nagy kiilonbség az el6bbi két helységet tekint-
ve. Azonban, mivel nagyvarosrél van szo, tobb lehetéség rejlik
mind munkavallalas, kozlekedés, kulttira és mind turizmus te-
riilletén. Szegeden a Délmagyarorszag cim(i lap naponta jelenik
meg és erre fizethetnek el6 az itt él6k. A megyei joga véarosi 6n-
kormanyzat mellett itt talalhaté a Csongrad Megyei Kormanyhi-
vatal torzshivatala is.

8.3.1. A kutatas modszere

A kutatédst harom telepiilésen végeztem. A kutatas alanyai tizenot
és harminc év kozotti fiatalok voltak. Valasztasom azért erre a cso-
portra esett, mert agy vélem, a tizenot évesek mar foglalkozhatnak
a politikdval, mivel a kozépiskoldban mar érheti 6ket politikai ha-
tas, talalkozhatnak a politikaval, magaval, mint rendszerrel, vagy
egyéb aspektusaival. Nagyobb rélatast adhat a kozépiskola, hiszen
ott mar maguk az oktatok is ravezethetik ¢ket arra, hogy foglal-
kozzanak ezzel a tertilettel. Leginkabb torténelem illetve iroda-
lom 6ran kertilhet széba, de akar didk-diak viszonyban is témava
valhat a politika. Ahogy egyre idésebbek lesznek, egyre nagyobb
ralatasuk lesz a vilagra és egyre tobb fiatalt foglalkoztathat a poli-
tika. Atlagosan ekkor valnak nagykortva, ami nem csak jogokkal,
hanem kotelezettségekkel is jar, mint példaul a szavazason valo
részvétel. Nem art, ha tisztdban vannak azzal, hogy ez hogyan

2 2013.januér 1-jei adat alapjan.
3 2013.januar 1-jei adat alapjan.
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is mikodok, kire és miért szavaznak. Ezaltal mar foglalkoznak a
politikdval. Az egyetemeken, de f6leg a tarsadalomtudomannyal
foglalkoz6 karokon nagyobb a val6szintisége, hogy mindennapos
vitatéma a politika. Ez logikus is, hiszen példaul egy politologus,
egy jogdsz, vagy egy nemzetkozi tanulmanyok szakos hallgaté
érdekelt a mindennapi hirek kovetésében, mivel ez kozvetlentil
hatassal van ra, tanulmanyaira és feltételezhet6, hogy érdekli is.

A kutatasba bevont emberek szama 150 {6. Kvalitativ médszert
valasztottam a kutatas elvégzésére. Mivel kutatdsom célja, hogy
hipotézisem igazolédjon vagy megcafolodjon, erre a kvalitativ
modszert talaltam a legalkalmasabbnak. Célom volt, hogy a ku-
tatast viszonylag rovid idén beliil elvégezhessem, a kutatdsban
vizsgalt valtozokat jol lehessen szdmszertisiteni, valamint fontos
volt, hogy egy &ltalanos kovetkeztetést tudjak levonni. A vizs-
galatom sordn az e-mailes megkeresés mellett dontottem. Ez a
kitétel példaul mar kizarta azokat a tizenot és harminc év kozot-
ti fiatalokat, akik nem rendelkeznek internet hozzaféréssel. Ese-
temben ez nem feltétlentil vezet hamis kovetkeztetésre, hiszen
alapfeltevésem, hogy a fiatalok az internetrdl tajékozédnak a vi-
lag hireirdl, igy akiknek nem &ll rendelkezésiikre e szolgaltatas
elérése, nem tudtak volna hasznos és kezelhet6 informaciét adni
ebben a téméaban. Az e-mailek kikiildésére egy kozosségi oldalt,
a Facebookot vélasztottam.

A kikiildott e-mailekben tizennyolc kérdés szerepelt. Tiz nap
allt rendelkezésre a kérdések megvalaszolasara. Akik a tiz nap le-
jarta utdn nem valaszoltak, azoknak emlékeztetd leveleket kiild-
tem. Ennek hatasara a valaszok megszaporodtak és hasznalhat6
mennyiségi informéacioé all a rendelkezésemre, hogy egy altala-
nos kovetkeztetést tudjak megéallapitani. Emellett a téziseim iga-
zolasara vagy megcafolasara is alkalmas.

A kérdések a kovetkezbek voltak:

1. Hol van lehetdséged internet-hozzaféréshez? (Tobb vilasz is
lehetséges!)
Milyen gyakran internetezel?
Szoktal hireket olvasni/mézni a neten?
Milyen hireket szoktal olvasni/nézni a neten?
Szoktdl-e politikai tartalmii hireket olvasni/nézni az interneten?

G W
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Ha szoktdl politikai tartalmu hireket olvasni, akkor azt milyen
gyakran teszed? (Pl.: orinként, naponta, kétnaponta, hetente,
havonta, stb.)

Milyen honlapokat, portalokat, kozosségi oldalakat, hirgyiijto-
ket latogatsz a politikai hirek olvasdsdra/nézésére?

Hasznalsz mds tomegkommunikdcios eszkozt az internet mel-
lett arra, hogy politikai tartalmii hirhez juss? (Pl.: televizio,
nyomtatott sajto, stb.)

Melyik tomegkommunikdcios hirforrds dltal kozolt hirnek/in-
formdcionak hiszel jobban? (Pl.: televizio, nyomtatott sajto (iij-
sag), internet, ridio, stb.)

Voltal- e mar szavazni? Vettél madr részt parlamenti vilasztdson?
(Ha nem rendelkezel valasztojoggal, azaz nem multdl el 18
éves, akkor elmentél volna-e?) Vilasz: Igen vagy Nem
Tervezed, hogy részt veszel a 2014-es parlamenti vilasztison?
(Ha nem rendelkezel valasztojoggal, azaz nem multdl el 18
éves, akkor elmennél-e?) Vilasz: Igen vagy Nem

Vettél mar részt Eurcpai Parlamenti vilasztison? (Ha nem
rendelkezel valasztojoggal, azaz nem multal el 18 éves, akkor
elmentél volna-e?) Vilasz: Igen vagy Nem

Tervezed, hogy részt veszel a 2014-es Eurdpai Parlamenti
vilasztdson?

(Ha nem rendelkezel valasztojoggal, azaz nem multdl el 18
éves, akkor elmentél volna-e?) Vilasz: Igen vagy Nem
Viilasztiskor/Szavazasndl befolydsolja a dontésedet az, amit a
médiaban hallasz vagy olvasol? Vilasz: Igen vagy Nem
Melyik meédiaban kozolt informdcio befolydsol jobban a
dontésednél?(Televizio, radio, nyomtatott sajto vagy internet)
A személyes kapcsolataid befolydsoljik-e a diontésedet, for-
miljik-e a véleményed? Pl.: csaldd, bardtok és ismerdsok vé-
leménye stb.)

Melyik kiilsé tényezd hat nagyobb erével a véleményedre?

(Pl.: média vagy személyes kapcsolat stb.)

Milyen mértékben hat rad az adott kiilso tényezd?

(Pl.: eqyaltalan nem hat, kozepesen hat, erdsen hat)
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8.3.2. A kutatas eredményei

A kutatas soran megkérdezett 150 f6t harom nagyobb csoportra
osztottam: kozépiskolasokra, egyetemistdkra és munkavallalokra.
Ezen beliil is megkiilonboztettem a férfiakat és a néket. Szamok-
ban kifejezve ez a kovetkez6t jelenti: 50 kozépiskolast, ezen be-
lil fele-fele aranyban a férfiakat és néket, 50 egyetemistat, nemek
szerint szintén fele-fele ardnyban, valamint 50, hasonl6é ardnyban
felosztott dolgozot interjavoltam meg. Osszességében tehat 75 nét
és férfit kérdeztem meg. Az els6é dbra szemlélteti a madarasi, a
bacsalmasi és a szegedi megkérdezett fiatalok szambeli eloszlasat,
mely szintén nem aranyosan oszlik meg.

120

100
100

80

60

40
40
20
- I
; == |

Madaras Bacsalmas Szeged

HEo

8.1. dbra Megkérdezettek helyek szerinti eloszlasa

A megkérdezettek koziil 82-en vélaszoltak a kérdésekre. Ebbol 41
né és 41 férfi. Igy a vélaszolasi hajlandésag az osszes megkérde-
zettre nézve 54,6%, tehat a valaszolasi hajland6sag megegyezik a
térfiak és nék esetében. A tovabbiakban a kérdésekre adott vala-
szok alapjan folytatom az elemezést.

Az els6 kérdésre, ami igy szolt: Hol van lehetdséged internet-
hozziféréshez, 6sszességében el lehet mondani, hogy szinte min-
denki els6ként az otthonat nevezte meg (80 f6). Ez az eredmény
nem meglepd hiszen mindharom helység rendelkezik internet
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lefedettséggel és a legtobb haztartds ma mar rendelkezik inter-
net kapcsolattal. Emellett a valaszolok koziil még az iskolét és
a mobilinternetet adtak meg tobben szinte ugyan olyan arany-
ban. Mig az el6bbit 26-an, addig az utébbit 28-an. Az iskola ter-
mészetesen a kozépiskolasok és az egyetemistak kozott oszlik
meg. A dolgozok esetében a munkahely ,helyettesiti” az iskoléat.
Az egyetemistak koziil hatan a konyvtarban val6 internetezést
is valaszként adtak meg és tobbségében a férfiak. Mindharom
csoportban - kozépiskolasok, egyetemistak és dolgozok - és
mindkét nemnél egységesen minden nap hasznaljak az interne-
tet. A harmadik kérdésre, hogy olvasnak-e hireket az interneten
Osszességében azt lehet mondani, hogy a valaszolok tobbsége,
77-en, olvasnak valamilyen hirt az interneten. Csak 6t ember va-
laszolta azt, hogy nem. A kozépiskolas valamilyen hirt olvaso
térfiak szdma kevesebb, mint a n6ké. Mig tizenegy nd6 olvas va-
lamilyen hirt, addig a vélaszt adott férfiak koziil csak nyolcan.
Ez a kiilonbség azonban elenyész6. Mind a nék és mind a férfiak
esetében egy-egy valaszol6 volt, aki nem olvas semmilyen tartal-
mu hirt az interneten. A beérkezett valaszok alapjan azt lehet el-
mondani, hogy a véalaszol6 nék és férfiak majdnem mindegyike
olvas valamilyen hirt az interneten.

Az egyetemistak esetében a férfiak vélaszolasi hajlandésaga
volt magasabb (20 £6). A n6k koziil 17-en valaszoltak. A holgyek
esetében mindenki olvas valamilyen tipusu hirt, a férfiak eseté-
ben egy valaki mondta azt, hogy nem. Ebbdl az 4llapithaté meg,
hogy az egyetemista fia és lany véalaszolok szinte azonos arany-
ban olvasnak hireket az interneten. A munkavallal6k (dolgozok)
esetében a férfiak és nék valaszolasi hajlandésaga egyenlé mér-
tékd volt. A tizenkét férfi valaszolé6 mindegyike olvas hirt, mig
a n6k koziil tizen olvasnak hireket és ketté nem. Osszességében
a valaszt adott férfiak (41 f6) 95%-a olvas valamilyen hirt, mig
a valaszt adott n6k esetében (41 f6) ez 92%. Igy az mondhaté el
a beérkezett valaszok alapjan, hogy a férfiak nagyobb szamban
olvasnak hireket az interneten.

A 2. abra szemlélteti a negyedik kérdésre adott valaszokat
(Milyen hireket szoktal olvasni/nézni a neten?)
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8.2. dbra A megkérdezettek hirfogyasztdsa az interneten

A sport és a bulvar hireknél tapasztalhaté nagyobb kiilonbség a
két nem kozott. A sport hireknél 3,8-szoros a kiilonbség a férfiak
javara, mig a bulvar hireknél ugyanez a kiilonbség 4,3-szoros a
ndk javara.

Az egyetemistaknal a férfi és néi valaszolok korében a sport-
hirek olvasédsa esetében van nagy kiilonbség, ami nem meglepd,
mert mig a férfiak koziil 9-en olvasnak sporthireket, addig csak
egy né mondta azt, hogy olvas sporthireket. A politikai hireket
is a férfiak olvassak tobben. Tiz férfi és négy né olvas politikaval
kapcsolatos hireket. Bulvar hirekkel az egyetemistak viszonylag
keveset foglalkoznak. A férfiak koziil 2-en, a nék koziil 4-en. Gaz-
dasaggal kapcsolatos hireket a férfiak olvassak tobben (6-an), mig
a nok koziil csak ketten. Belfoldi hireket a nék olvasnak tobben.
Itt az arany férfiak és nék esetében 3-4. Kiilfoldi, kiiltigyi hireket
viszont a férfiak. Mig az urak koziil 5-en, addig a holgyek koziil
4-en. Ezek a kiilonbségek nem mérvadoak. Napi hirek olvasasa-
val viszont a holgyek foglalkoznak tobbet, itt a kiilonbség mar na-
gyobb. Egy férfi és 6t n6 olvas napi hireket. Az egyéb kategoridba
itt is megjelenik az oktatas, zene torténelem, tudoméany és az id6-
jaras. Meg kell emliteni azt, hogy a kérd6ivben nem szerepeltek
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a negyedik kérdéshez vélaszolasi alternativak, azaz a vélaszolok
maguk adtdk meg ezeket a valaszokat.
A kovetkez6 - 6todik - kérdés az, amelyik kitér a politikai hirekre.
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8.3. abra Politikai hirfogyasztéds az interneten nék és férfiak aranyaban

A beérkezett véalaszok azt mutatjak, hogy a tobbség foglalkozik a po-
litikaval és szokott az interneten politikai tartalmu hireket olvasni/
nézni az interneten. A véalaszolok koziil 50-en mondtak azt, hogy igen,
mig 32-en voltak, akik nemmel vélaszoltak. Az ,igen”-nel vélaszold
térfiak és nok kozott, ahogy azt a 3. dbra is mutatja, nem kirivo a kii-
lonbség. Ugyanez elmondhat6 a ,nem”-mel vélaszolok esetében is.
Azonban az jol latszik, hogy a férfiaknal joval nagyobb a kiilonbség
azok kozott, akik olvasnak és akik nem. A néknél ez a kiilonbség ko-
zelebb &ll egymashoz. A férfiak 68% olvas politikai hireket az inter-
neten, mig a n6knek 53%-a. Ezek az adatok, bar alacsonyak, de mégis
azt mutatjdk, hogy a megkérdezettek tobb mint a fele, mind a nék és
mind a férfiak esetében, foglalkozik a politikaval. Az 6sszes valaszo-
léra nézve 61%-uk foglalkozik a politikéval. 39%-uk viszont nem fog-
lalkozik vele. Tehat megallapithat6, hogy a megkérdezettek tobb mint
fele valamilyen formaban és szinten foglakozik a politikai életben tor-
ténd eseményekkel.

A vélaszok alapjan jol kivehet, hogy tobben vannak azok a megkérde-
zett fiatalok, akik olvasnak politikai hireket az interneten. Igy, az allitdsom,
miszerint a fiatalok koziil kevesen foglalkoznak politikaval, megdélt.
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A kovetkezd kérdésre, amely arra iranyult, hogy milyen gyakran
olvasnak politikai tartalmu hireket 6sszességében azt lehet elmonda-
ni, hogy 18-an vannak azok, akik naponta, 16-an, akik hetente és 16-
an, akik havonta. A férfiak 31%-a (13 6) olvas naponta, 19%-a (8 £6) he-
tente és 17%-a (7 f6) havonta. A n6knek csak 12%-a (5 {6) olvas naponta
politikai tartalmu hireket, mig 19%-a (8 f6) hetente és szintén 19%-a
(8 £6) havonta. Ebbdl az a kovetkeztetés vonhato le, hogy a férfiak st-
riibben foglalkoznak politikai hirekkel, mint a n6k. A kozépiskolasok,
akik olvasnak politikai tartalmt hireket, nem a naponta olvasok tabo-
raba tartoznak, mivel a ,hetente” illetve a , havonta” valaszok voltak
a gyakoribbak (8 f6). Az, hogy a kozépiskolasok kevésbé foglalkoznak
a politikaval, talan abbdél is adédhat, hogy a legtobbjiik nem rendelke-
zik még szavazati joggal és igy nem érdekeltek a politikai események
napi szinti kovetésében. Az egyetemistaknal a férfiak és a n6k kozott
nagy eltérés van a politika napi szint(i kovetésében, mert mig a férfiak
koziil 11-en, addig a n6k koziil csak egy valaki koveti naponta. Heten-
te és havonta valaszt adok koziil viszont a n6k vannak tobbségben.
A dolgozok koziil csak harman kovetik naponta a politikai hireket,
itt viszont a n6k vannak tobbségben, bar nem mérvado a kiilonbség,
Hetente és havonta tobben kovetik a politikai eseményeket (nyolcan)
itt viszont a férfiak vannak tobbségben (hatan).

A kovetkez6 kérdés igy hangzott: Milyen honlapokat, portilokat, ko-
z0sségi oldalakat, hirgyiijtoket latogatsz a politikai hirek olvasdsira/nézésére?

A4 abra segitséeével mutatom be a kavott valaszokat.
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8.4. dbra Megkérdezettek altal latogatott honlapok, portalok, hirgytijt6 oldalak
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Az abran jol latszik, hogy a leggyakrabban el6fordulé valaszok,
a nagyobb hirportalok. Egészében nézve a leggyakrabban la-
togatott hirportéalok koziil az origo.hu a férfiak és nék egyarant
kedvelik. Az index.hu-t inkabb a férfiak latogatjak tobben, de a
kiilonbség férfiak és n6k kozott nem szamottevs. A kovetkezo
tobbségben latogatott oldal a hvg.hu szintén a férfiak korében
fordult el6 tobbszor valaszként, de itt mér a férfi-néi aranyban
nagyobb a kiilonbség. A Facebook, mint kozosségi oldal is igen
kedvelt a fiatalok korében. Ennél a valasznal nem tértem ki arra,
hogy konkrétan a Facebookra kiposztolt hirt olvassa el, vagy
esetleg felkutatja az eredeti hirforrast. A kevésbé latogatottabb
oldalak kozé tartozik a nol.hu, mno.hu valamint a !'444!!!, start-
lap.hu és a kuruc.info.

A kérdésre, hogy hasznalnak-e mas tomegkommunikéciés
eszkozt/eszkozoket arra, hogy politikai hirhez jussanak, a va-
laszok alapjan azt lehet mondani, hogy a televizi6 (34-en) az az
eszkodz, amelyet a legtobben hasznalnak az internet mellett. Ez
az eredmény nem meglep6, hisz a tomegkommunikacios esz-
kozok koziil a televizi6 foglalja el az els6 helyet. A nyomtatott
sajtot a valaszolok koziil 19-en jelolték meg masodlagos forras-
nak. A radiét kevés megkérdezett hasznalja informéciészerzés-
re (8-an). Vannak olyanok is, akik nem informéalédnak mashon-
nan, csak az internetrél. A kozépiskoldsoknal férfiakat és nSket
tekintve 3-3 volt az, aki a televiziot és két n6 az Gjsagot mondta.
Az egyetemistdknal a n6k vannak tobben, akik a televiziot ad-
tak meg valaszként (12-en), mig a férfiak koziil csak 7-en. Ebben
a csoportban viszont a férfiaknal a nyomtatott sajt6 megel6zi
a televiziot. A férfiak koziil 10-en olvasnak még ajsagot, az in-
ternet mellet, a n6knél 5-en. A radiét a férfiak elenyészo része
hasznalja, a n6k koziil is csak 5-en. A dolgozok koziil a férfiak
hasznaljédk tobben a televiziot (5-en), a nék koziil 4-en, tehét ez
a kiilonbség elenyészé. Ujsagot egy-egy né illetve férfi hasznal,
hogy politikai tartalma hirhez jusson, mig radiot csak egy néi
valaszolo.

A kilencedik kérdésre, miszerint ,, Melyik tomegkommunikdci-
0s hirforras altal kézolt hirnek/informdcionak hiszel jobban?”, a vala-
szok a vart eredményt mutattak.
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8.5. abra A tdmegkommunikécios eszkozok és az internet hitelessége a
megkérdezettek szerint

Osszességében az internet all az els6 helyen. A vélaszolok 45%-a, majd-
nem a fele inkabb az interneten kozolt informaciéknak, hireknek hisz
els6sorban. Ezt, nem meglepd médon, a televizié koveti. Nem sokkal
kevesebben vannak azok, akik a televiziot részesitik elényben. A véla-
szolok 39%-a. A nyomtatott sajtorél ezzel szemben mar joval kevesebben
allitjak azt, hogy hisznek az ott olvasottaknak (21%). A kozépiskolas va-
laszolok korében a n6knél a televizi6, mint hiteles hirforras, megel6zi az
internetet. A férfiak koziil csak 2-en tartjak hiteles hirforrasnak a televi-
zi6t, mig a ndk 8-an. A nyomtatott sajtot egy férfi és egy né nevezte meg,.
A radi6 esetében is hasonlo a helyzet, a férfiak koziil 5-en tartjdk az in-
ternetet hiteles hirforrasnak, a nék koziil 4-en. Az egyetemistak koziil az
internetet preferaljak jobban, leginkabb a férfiak. Tizennégy férfi mondja
azt, hogy az internet a hiteles hirforras, mig a n6k koziil csak 6-an. A tele-
vizi6 a n6k korében hitelesebb. A férfiak korében az Gjsag all a masodik
helyen a hitelesség szempontjab6l. A n6knél ez csak a harmadik hiteles
forras. A radiot a férfiak koziil egy valaszolo tekinti hiteles hirforrasnak,
anoéknél 3-an. A dolgozok koziil szintén a televiziot részesitik elényben,
de csak a ndk. Nyolc n6 inkabb a televizidban kozolt hirnek hisz jobban,
mig a férfiak koziil csak 3-an. Forditott a helyzet az internet esetén, mert
az internet altal kozolt hirnek a férfiak koziil 6-an hisznek jobban, mig
a ndk esetében csak 2-en. A nyomtatott sajtoban és a radidban kozolt in-
forméciok hitelességében hivok mind a nék és mind a férfiak estében
ugyanannyi a valaszok szama (2-2 {6).
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A kovetkez6 kérdések a vélasztasokkal kapcsolatosak, mint a rész-
vétel és a befolyasolas. Az els6 valasztassal kapcsolatos kérdés: , Voltil-e
mar szavazni? Vettél mar részt parlamenti valasztison? (Ha nem rendelkezel va-
lasztojoggal, azaz nem nuiltdl el 18 éves, akkor elmentél volna-e?) Vilasz: Igen
vagy Nem”. Osszességében azt lehet elmondani, hogy a valaszolok koziil
60-an vettek mar részt szavazason és csak 22-en mondtak azt, hogy nem.
Azok, akik részt vettek szavazéson az 0sszes valaszol6 73%-at jelentik. Itt
azonban meg kell emliteni azt, hogy a kozépiskolas valaszolo fiatalok is
beleértend6ek, de koziiliik csak harom férfi és hat né mondta azt, hogy
elment volna szavazni és hat férfi és hat n6 mondta azt, hogy nem ment
volna el.

A kovetkez6 kérdésre ,Tervezed, hogy részt veszel a 2014-es parla-
menti valasztison? (Ha nem rendelkezel vdlasztojoggal, azaz nem nuiltdl el 18
éves, akkor elmentél volna-e?) Vilasz: Igen vagy Nem” egészében az dertil ki
az adatokbol, hogy kevesebben voltak azok, akik tervezték, hogy részt
vesznek a 2014-es valasztason, mint, akik mar részt vettek, vagy elmen-
tek volna (kozépiskolasok). A valaszolok 65%-a tervezte, hogy részt vesz
a valasztason és 34%-uk nem. A férfiak koziil (egyetemista és dolgozo)
28-an mondtak azt, hogy tervezik, hogy részt vesznek a szavazason és
négy kozépiskolas férfi mondta azt, hogy elmenne, ha rendelkezne va-
laszt6joggal. A ndk esetében ezek a szamok a kovetkezéek: 17-en tervez-
ték a részvételt az egyetemistak és a dolgozok koziil és 6t kozépiskolas
nd mondta azt, hogy elmenne.
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8.6. abra 2014-es parlamenti valasztdson val6 részvételi hajlandéséag
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A 12. kérdés: ,Vettél mar részt Eurdpai Parlamenti vilasztason?(Ha nem
rendelkezel vilasztojoggal, azaz nem nuiltdl el 18 éves, akkor elmentél volna-e?)
Vidlasz: Igen vagy Nem”. Az Gsszes vélaszt Osszevetve 23-an vettek mar
részt vagy mentek volna el és 59-en nem. Tehét a valaszoloknak csak a
28%-a vett részt vagy ment volna el az Eurépai Parlamenti valasztasok-
ra. Tizennégy férfi dolgoz6 és egyetemista, valamint 6 néi dolgoz6 és
egyetemista vett mar részt vagy vett volna részt Eurdpai Parlamenti va-
lasztason. A kozépiskolas vélaszolo férfiak koziil senki nem vett részt és
nem is vett volna részt, a nék esetében ,nagyobb” lett volna a valasztasi
részvétel, 3-an mentek volna el.

Az utols6 vélasztason valo részvételhez kapcsolodé kérdés: , Tervezed,
hogy részt veszel a 2014-es Eurdpai Parlamenti vilasztason? (Ha nem rendelke-
zel vilasztojoggal, azaz nem muiltdl el 18 éves, akkor elmentél volna-e?) Vilasz:
Igen vagy Nem”. Egészében vizsgalva a véalaszokat az mondhat6 el, hogy
az idei Eurépai Parlamenti valasztasokra tobben terveztek elmenni
azoknal, akik voltak mér vagy elmentek volna. Szamszerten kifejezve:
38-an tervezték, hogy részt vesznek és 44-en, hogy nem. Az egyetemista
és férfi dolgozok koziil 23-an tervezték, hogy részt vesznek, mig a nék
koziil 11-en. Az egyetemista férfiak mutattak nagyobb részvételi hajlan-
dosagot, koziiliik 16-an terveztek részt venni a valasztason, mig az egye-
temista n6k koziil 9-en. A dolgoz6 valaszolok kdrében hasonlo a helyzet,
mert mig a férfiak koziil 7-en terveztek elmenni valasztani, addig a ndk
koziil csak ketten. A kozépiskolasok korében forditott eredmény sziile-
tett harom lany és egy fi ment volna el szavazni.
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8.7. dbra Eurépai Parlamenti valasztdsokon val6 részvételi hajlandosag
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A |, Vilasztaskor/Szavazasnal befolydsolja a dontésedet az, amit a médi-
daban hallasz vagy olvasol? Vilasz: Igen vagy Nem” kérdésre 6sszesen
38 ,igen” és 48 ,nem” valasz érkezett. A kozépiskoldsokndl ez az
arany férfiak és n6k esetében: harom férfit és hat n6t befolyasol,
hat férfit és hat n6t nem. Az egyetemistdk korében tizenkét férfit
és nyolc nét igen, mig a dolgozé valaszolok esetében harom férfit
és hat n6t befolyasol a média altal kozolt informaécio.

A kovetkez6 kérdés, miszerint melyik médiaban koziilt informa-
ci6 befolyasolja jobban a dontés meghozatalaban a megkérdezetteket
a kovetkez6 vélaszok sziilettek: Osszességében, mint az eddig is ta-
pasztalhat6 volt az internet és a televizio 4ll az els6 két helyen, de az
internet megel6zi a televiziot (29-en vélaszoltdk azt, hogy az internet
és 28-an a televiziot mondtak). Ezt kovette a nyomtatott sajto (13 £6) és
végiil a radio (6 £6). A kozépiskolas férfiaknal egyforman befolyasold
az internet és a televizio, majd ezt koveti a nyomtatott sajt6, de egyi-
kiiket sem befolyasolja a radi6. A n6k esetében a televizi6 a nagyobb
befolyasol6 erd, ezt koveti az internet. Naluk forditott a helyzet az
Ujsag és a radio esetében, mert a n6ket nem befolyasolja az Gjsagban
olvasott informaéci6, mig a radioban hallott igen. Az egyetemista fér-
tiaknal szintén az internet a nagyobb befolyasol6 tényez6 (10 £6), mig
a televizio csak fele annyi egyetemista férfit befolyasol a dontésében.
Itt szintén a nyomtatott sajté az, ami még erételjesebben befolyasol-
ja a dontéstiket, a radi6 viszont kevésbé. A ndk esetében egyforman
befolyasolja 6ket az internet és a televizi6 és hasonl6 a helyzet az Gj-
saggal és aradioval is. A dolgozo férfiak koziil négyet az internet éltal
kozilt informéci6, kett6t a televizio, egyet a nyomtatott sajté, mig a
radi6 egyikiiket sem befolyasolja. A n6knél itt ismét a televizidban
kozolt informdci6 az, ami jobban befolyasolja 6ket a dontéstiknél. Az
internet és az Gjsag egyforman, mig a radi6 egyaltalan nem. Arra a
kérdésre, hogy a személyes kapcsolatok befolyasoljak-e a dontésho-
zatalban a valaszolok a kovetkez6 aranyban adtak meg vélaszaikat:
Osszesen 46-an azt mondtak, hogy befolyasoljak személyes kapcso-
latai a dontését, mig 34-en azt mondtak, hogy nem. A kozépiskolas
térfiakat tobbségében befolyasolja és ez igaz a nékre is. Az egyetemis-
ta férfiak esetében az volt a tobbség valasza, hogy nem befolyasolja
ellentétben a nékkel, akiket befolyasolja a személyes kapcsolat a don-
téstik meghozatalaban. A dolgoz6 férfiak esetében sem befolyasolja
dontéstiket a személyes kapcsolataik, mig a n6knél igen.
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Az utolso el6tti kérdésre, , Melyik kiilsé tényezd hat nagyobb erdvel
a véleményedre? (PL.: média vagy személyes kapcsolat?)”, kapott véla-
szokat a 8. dbra segitségével mutatom be.
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8.8. abra A személyes kapcsolat és a média-befolyasol6 ereje

Az utols6 kérdés az el6z6 kérdéssel all kapcsolatban, vagyis,
hogy az altaluk befolyasolonak taldlt média vagy személyes
kapcsolat, milyen mértéki erével hat rajuk. Altalanosan azt le-
het mondani, hogy kozepesen hatnak ezek a kiils6 tényezok a
valaszolok dontéseire. A valaszolok 64%-ra a kozepesen, 10%-ra
erésen és 3%-ra egyaltaldn nem hatnak a kiils6 tényezok. Ko-
zépiskoldsok esetében a férfiakra csak kozepesen hatnak, mig
tiz nénél kozepesen és ketténél er6sen. Az egyetemista férfiak
koziil 16-an vannak azok, akire kozepesen és harman, akikre
er6sen. A n6knél 13-an vannak, akikre kozepesen hatnak ezek
a tényezd6k, mig harmukra erésen. A dolgozok esetében tapasz-
talhaté mind a férfiak és n6k esetében, akikre nem hat sem-
milyen mértékben sem a média, sem a személyes kapcsolataik.
Kozepesen hatnak egyforma szamban a néknél és férfiaknal,
mig erésen csak egy néi valaszolénal.
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8.4. KOVETKEZTETES

A kérdésekre kapott valaszok alapjan elmondhat6, hogy minden
tiatal naponta rendszeresen hasznélja az internetet. A valaszolok
dontd tobbsége hirszerzés céljabdl is alkalmasnak talalja az inter-
netet és ki is haszndlja ezt a lehet6séget. A hipotézisem egyik ele-
me a fiatalok politikai hirfogyasztasaval kapcsolatos volt. Allitdsom
szerint kevés fiatal foglalkozik a politikdval. A rendelkezésre allo
valaszok alapjan azt mondhatom, hogy az allitdisom megdolt, mert
a valaszolok 60%-a olvas valamilyen mértékben politikai tartalma
hireket. Ez sem egy kimagasl6 szam, de a vartnal joval magasabb.
Azon valaszolok koziil, akik foglalkoznak a politikai hirekkel, tob-
ben vannak, akik naponta és hetente kovetik a politikai életben
tortén6 eseményeket. A politikaval foglalkozo6 fiatalok elsésorban
hirportalokat latogatnak politikai toltetti informaciok elérése érde-
kében. Ezeken a hirportalokon, mint példaul az origo.hu vagy az
index.hu, a mindennapi életet érint6 hireket taldlhatunk és nem ki-
fejezetten politikai célt tartalmak jelennek meg. Igy elmondhatd,
hogy ezek az oldalak partsemlegesek, nem jellemz6 réjuk a partos-
sag. Mind a korméannyal, mind az ellenzékkel kapcsolatos informa-
ci6k és hirek megtalalhatok ezeken a hirportélokon. Véleményem
szerint ezért lehet ennyire népszert ez a két oldal. Masrészrol ezek
a portalok megkonnyitik az olvasé helyzetét abbdl a szempontbdl,
hogy egy oldalon az aktualis fontos és kevésbé fontos hireket koz-
zéteszik, igy az olvaso kivalaszthatja az érdeklédésének megfeleld
hirt. A Facebook kozosségi oldal is igen kedvelt a megkérdezett fia-
talok korében. Azon fiatalok valaszaiban, akik a kozosségi oldalrol
tajékozodnak kevés esetben szerepel hirgytijt6 oldal vagy hirportal.
Val6szintisithet, hogy nem keres tovabb a hirrel kapcsolatban.

A hipotézisem masik két eleme magéaba foglalja a tomegkom-
munikdacids eszkozok szerepét a megkérdezett fiatalok életében. A
legtobb fiatal az internet mellett haszndlja a hagyomanyos tomeg-
kommunikéaciés médiumokat. Legtobben a televiziét és az Gjsagot
valamint a valaszolok elenyész6 része a radiot is. Az allitasom,
miszerint a hagyomanyos tomegkommunikaciés médiumokat
felvaltotta az internet, tobbnyire igaznak bizonyult. Ezt a nyolcas
és kilences kérdésekre adott valaszok egytittesen igazoljak. A leg-
tobb fiatal az internet altal k6zolt hireknek hisz jobban, mintsem
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a hagyoméanyos médiumoknak, de a televizié nem sokkal marad
el az internet utan. Mindezek ellenére nem ttintek el teljes mérték-
ben a hagyomanyos tomegkommunikéciés médiumok a fiatalok
életébdl, azonban a politikai életrdl a legtobben az internetrol téjé-
kozédnak és hisznek is az ott kozolt informaciénak.

Hipotézisem utolsé eleme, miszerint a személyes kapcsolatok
jobban befolyasoljak a fiatalok dontéseit a médidnal, igaznak bizo-
nyult a valaszok alapjan. Ugyanis a valaszolok 57%-at a személyes
kapcsolatai befolyasoljak, mig a média csak 31%-at. Ezek a kiils6
tényez6k kozepesen hatnak a nagyobb tobbségre. Igy kijelenthetd,
Berelsonék kutatasanak eredménye a most elvégzett kutatast te-
kintve is igaznak bizonyult. Beigazolodott az a feltevés is, misze-
rint a szegedi, tehéat a varosban €16 fiatalok foglalkoznak tobbet a
politikdval. Ez betudhat6 a varos adta nagyobb lehet6ségeknek és
annak, hogy a politikai életnek és a politikdnak nagyobb mozgas-
tere van, mint egy faluban. A hipotézisben leirt feltevések mind-
egyike megvalaszolhato volt a beérkezett véalaszok alapjan.

8.5. OsSZEGZES

A kutatasi eredmények igazoljak az internet fontos szerepét a
mai fiatalok hétkdznapjaiban. Azt azonban hangsulyozni kell,
hogy a kutatas nem terjed ki a teljes lakossagra és még a megkér-
dezett fiatal alanyok egészére sem, hiszen voltak olyanok, akik
nem valaszoltak a feltett kérdésekre. Hatvannyolc megkérdezett
fiatal nem valaszolt. Ennek tobb oka is lehet: megfeledkeztek
rola, vagy nem érdekelte 6ket egyaltalan a napi hirek és a poli-
tika vilaga, vagy egyszertien nem kivantak részt venni a kuta-
tasban. Ennek ellenére az elemzés elvégezhetd volt. A fiatalok
tobbségérsl elmondhato6, hogy foglalkoznak a politikaval és ér-
deklédnek is irdnta. Ez médiahasznalatukban is megjelenik, hisz
internet hasznélata kozben a politikai hirekkel is foglalkoznak.
Mint arra a kdvetkeztetésben is kitértem, leginkabb a hirportalo-
kat részesitik elényben, mint példaul az index.hu vagy az origo.
hu. Emellett nem teljes mértékben hagyjak figyelmen kiviil a ha-
gyomanyos tomegkommunikaciés médiumokat, mint példaul a
televiziét, az ajsagot vagy a radiét. Az internet mellett tobben
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is figyelnek ezen médiumok éaltal nyujtott informéaciékra és hi-
rekre. Azonban mindennek ellenére az internet altal kozolt és
az ott elérhet6 informdcioknak hisznek jobban. Ezt a kutatés is
igazolja tehat, napjainkban az internet sok ember életében fontos
szerepet jatszik. Az, hogy a kutatés soran feltett kérdésekre vala-
szolt fiatalok tobbsége foglalkozik a politikaval és aktivan részt
is vesznek a politikai életben (pl. elmennek szavazni) pozitiv jo-
voképet lattat, ami a kés6bbiekben taldn ellenstlyozza az egyre
nagyobb szamban jelen levé apolitikus valasztot.
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