2.

SzakAcs ILDIKO REKA
TOKELETES VILAG! A 2014-ES VALASZTASI KAMPANY
ALTERNATIV VALOSAGA

A 2014-es orszaggytilési valasztasok kapcsan a nyomtatott bulvar-
sajtoban megjelent kampanyt vizsgaltam. Azért tartottam fontos-
nak attekinteni ezeket a médiumokat, kiilonosen a hetilapokban
tortént megjelenéseket, mert még mindig ez az a médium, amely
lehet6séget ad a partoknak és kiilonosen a politikusoknak, hogy
egy kerek, tarcaszer(i torténetet meséljenek el magukrol. A bul-
varhetilapokban megjelené irasok ugyanis sajtomtifaji besorolds
alapjan e kategoriaba sorolhatok leginkdbb. Egy viszonylag kerek
elbeszélést kapunk a politikusokrol, stilisztikai szempontb6l egy-
fajta humoros megkozelitésben.

Arra keresem a valaszt, 1998 6ta mennyit valtozott a politiku-
sok megjelenése a szorakoztaté lapokban. A legfontosabb folya-
matok attekintése utan, amelyek a média (ezen beliil is a bulvar),
illetve a politika vilagaban hatassal vannak a politikusok sze-
replésére, elemezni kivainom az 1998, illetve 2000 6ta tortént po-
litikusi megjelenéseket. Sikertilt-e a politikusoknak csaladtagga
valniuk? Megfigyelhet6-e egyfajta fejlédés akar a témakat, akar
a megjelenések minGségét vizsgalva? Elértiik-e azt, hogy a politi-
kus is emberré valt?

2.1. TORTENETI ATTEKINTES:
A BULVAR SAJTOPIAC FEJLODESE M AGYARORSZAGON

A nyomtatott sajté piacan a rendszervaltast koveto els6 éveket a
politikai lapok els6bbsége hatarozta meg. (Bajomi-Lazar, 2005)
Ekkor a cél a hatalom szdmadra a sajt6 esetében is az ellenérzés,
a politikai befolydsolas megteremtése volt: kisebb-nagyobb mér-
tékben megjelent mind az Antall-, mind a Horn-, mind az els6
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Orban-kormany esetében.! Ez a torekvés tobbek kozott a politikai
kulturélatlansdggal magyarazhato, vagyis azzal, hogy a rendszer-
valtaskor a politikusoknak meggy6z6désévé valt, a politikai na-
pirend meghatarozasara kizaroélag nekik és nem az tjsagiroknak
van demokratikus felhatalmazasuk.

Els6sorban az els6 Orban-kormany sajtopolitikdjanak koszonhe-
téen az 1990-es évek végére megsziint a piaci zlirzavar. Az orszagos
politikai lapok terén visszadllt a rendszervaltas el6tti helyzet, azaz
a Népszabadsédg, a Magyar Nemzet, a Magyar Hirlap és a Népszava
osztoztak a piacon. Elttintek a gyors hasznot remél6 kiilfoldi befek-
tet6k. Azt hihetnénk, hogy a piac megnyugodott, ekkorra azonban
a politikai lapoknak 4j jelenséggel, a bulvarlapokkal kellett szem-
bestilnitik.

Bulvarlapnak tekinthet6k azok a kiadvanyok, melyek szer-
kesztési technikajanak kozéppontjaban nem a tarsadalmi, politi-
kai, gazdasagi szempontbol kozérdekl6désre szamot tartd, fontos
események kiegyensulyozott, a hatteret és az 0sszeftiggéseket is
felvonultaté bemutatasa all. Céljuk a latszolag lényegtelen, szines
események kozzététele, és a botranykeltés. Téma- és személyva-
lasztasuk is ehhez igazodik: a médidban aktuélisan jelenlévé agy-
nevezett sztarok koré épitik fel az aktuédlis példanyszamot.

A bulvarlapok elindulasara és kezdeti fejlédésére tobb folyamat
hatott (Gulyas, 2000):

1. A napilapok olvasétabora az olvasasi kedv csokkenésével,
valamint a sajtofinanszirozasi rendszer megvaltozasaval,
mely megakadalyozta az olvasokat, hogy hozzajussanak
a nyomott art napi sajtétermék-betevéjiikhoz, az 1987-es
1,69 milliérél 1990-re 1,22 milliéra csokkent, majd 1993-
ban 865 ezerre, azaz a bulvarlapoknak egy sz(ikiil6 piacra
kellett belépnitik.

2. Ugyanakkor ez a hagyomanyokkal rendelkez6 sajtoszeg-
mens a Kadar-korszakban hidnyzott a nyomtatott sajt6
kinalatabol. Igy nem csoda, hogy az 1989 februérjaban el-
indul6é Mai Nap hamar népszertivé valt.

1 A teljesség igénye nélkiil 1d. a kormanyprogramokat, illetve a Kénya-dolgozatot,
a sajatos konszenzussal megsziiletett els6 médiatérvényt, illetve a médiaegyen-
saly-teremt6 programot.
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1995-ben mar a magyar lakossag 12 szazaléka olvasott rendszere-
sen bulvarlapot. Ez magyarazhat6é a médiafogyasztasi szokdsok
megvaltozasaval. A magyar lakossag egy része, akik nehezen élték
meg a rendszervaltassal jaré gazdasagi és politikai nehézségeket,
a menekiilést (escapism) valasztottak. Elfordultak a mindségi
lapoktol. Ebben az idében a magyar bulvarlapok olvasétabora-
nak egy részét a tarsadalom jobb médu csoportjai alkottak, azok,
akik egy politikai napilap mellé mésodik Gjsagnak bulvarlapot
vasaroltak.

Az elhalasztott médiafogyasztas is a fentebb leirt trendeket er6-
sitette, részben le is irta (Kumin, 2005: 116.):

1. A bulvér iranti igény gyengitette a min6ségi lapok pozi-
cioit.

2. A kereskedelmi mitisorszolgaltatok 1997-es elindulaséaval
kifejlodott egy egységes rendszer. Kezdetben, a racso-
délkozas id6szakaban mindenki a dél-amerikai szap-
panoperak foglya volt (meg a reklamoké). Hamarosan a
kereskedelmi miisorszolgaltatok rajottek arra, hogy tob-
bek kozott a torvényi kotelezettségek betartdsa érdeké-
ben is, egyre tobb sajat, illetve licenszmitisor gyartasara
van sziikség. Sajat sztarokat kezdetek termelni, amihez
sziikség volt egy szovetségesre is. Partnerré a bulvarmé-
dia valt. A két médium egymast szolgalta/szolgalja ki
tartalmakkal. Ma mar teljesen természetes, hogy a két
médiumtipus kiegésziti egymast: a bulvarlapok feldol-
gozzadk a kereskedelmi csatorndk eseményeit, sztarjait,
tovabbi érdekes részleteket osztva meg az olvasokkal.

3. Efolyamat eredménye az ,alvajaré médiafogyasztoi cso-
port” létrejotte is. (uo.: 116-117) Kumin Ferenc maga is
megjegyzi, hogy az egyes csoportok leirdsakor leegy-
szertsitést alkalmaz. Ennek abbdl a szempontbél van je-
lent6sége, hogy nem vizsgalja a tobbszoros fogyasztast,
amelyrdl Gulyas ir. Viszont leirasaval jol jellemzi azt a
csoportot, melyet a bulvarhetilapok is megcéloznak.

Az ezredfordulora kifejl6dott a teljes rendszer. Létrejott a szora-
koztat6 tartalmakat kinalé média és kialakult a fogyaszt6i kor is
ennek ,eltartasara”.
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2.2. A POLITIKA VALTOZASA ES ALKALMAZKODASA
A SZORAKOZTATO TARTALMAK FELERTEKELODESEHEZ

A politika az els6 harom valasztdson még a hagyomanyos médiu-
mokat haszndlta {izenetei tovabbitasara, a bulvarsajtonak elhanya-
golt szerep jutott. Az 1990. évi orszaggytilési valasztasok idején a
sajto és a politika partnerként viselkedett. Mind a két szakma tette
a maga dolgat. A politikusok kampényoltak, a sajt6 tajékoztatott és
véleményt alkotott. Ekkor még mindkét fél ismerkedett a demok-
racia jatékszabalyaival és probélta azokat elmagyarazni a valasz-
topolgaroknak. A kormédny megalakulasat kovetSen ez a partneri
viszony &talakult. A sajtémunkasok nagyobb része, tobbek kozott a
médiahdbora eseményeinek koszonhetSen, immar rivélist, olykor
ellenséget latott a politikusokban. Az 1994-es vélasztasokra igy fel-
fokozott médiahangulatban kertilt sor.

Az 1994-es vélasztast kovetSen a torvényalkotasra helyez6dott
a hangsuly. A médiatorvény? elfogadasa a szakma és néhany part
varakozasaival ellentétben megvalositotta a médiumok politikai
feltigyeletét. Ez természetesen legeréSteljesebben a kozszolgélati
mitisorszolgaltatokat érintette, de hatassal volt a kereskedelmi m-
sorszolgéltatokra is, melyek igy tajékoztatdsi kotelezettségiiknek
eleve az infotainment korében tettek eleget.

Az1998-as vélasztasok utan a politika és a sajto viszonya atala-
kult. Az els6 Orban-korméany uvjraértelmezte a média feladatéat.
Mig 1998-ig a sajtonak is volt beleszélasa a politikai napirendbe,
addig az Gj kormany atvette az irdnyit6 szerepet. A médiaegyen-
saly-teremt6 program nemcsak magat a strukttarat kivanta meg-
valtoztatni,®> hanem a tartalmat is. Ennek megfeleléen ebben a
kormanyzati ciklusban a tematizacios képesség a politikai hata-
lomé lett (Kéri, 2005: 98.). Ez az az id6szak, amikor megjelenik,
majd a hétkoznapi beszédben is kozhellyé valik a politikai kom-
munikécié fogalma. A politikai dontéshozatal szintjén a fogalom
valosagga is valt: létrejott a teljes szervezeti hattér (uo.: 84-85.).
Az irdnyitott kommunikaci6 kiterjedt a nyomtatott és az elektro-
nikus médiara is.

2 1996. évil torvény a radi6zasrol és televizidzasrol
3 Célja volt a konzervativ sajtészegmens megerdsitése és jogi-politikai-gazdasagi
eszkozokkel a baloldali-liberalis média gyengitése (Bajomi-Lazar, 2005: 34. és 37.).
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Ez a tevékenység talalkozott a fentebb mar ismertetett, a médi-
aban bekovetkez¢ véltozasokkal. A két alrendszer egymaésra hata-
sa ongerjeszt6 folyamatta alakult: a politika személyessé lett, azaz
egyre inkabb nétt a politikusok jelentésége, amellyel fenn lehetett
tartani a kozonség figyelmét (Sipos, 2010: 107-108.). Ez egésziilt ki
a média ,tovabb - bulvarosodasaval” (uo.: 108.), a szérakoztatva
tajékoztatas fontossd vélasaval, a miifajok keveredésével. Nem
csoda, hogy a bevezet6ben a tarca miifaji meghatdrozast irtamle a
vizsgalt cikkek kategorizalasakor.

A politikus masik életének felértékel6dése tobb kovetkezmény-
nyel jart (uo.: 206-209)). Sipos Baldzs érvei szerint:

1. a fogyasztok kozvetleniil talalkoznak a politikus életével,
2. ennek eredménye az is, hogy a politikus szerepe felértékelddik a
politikai folyamatokban.

Legérdekesebb érve azonban az, mely szerint a politikus olyan
kép kialakitasara torekszik, mely ,,...lentr6l nézve népszerti”. Ez-
zel a szerz6 szintén megerdsiti, hogy a média és a politika egyre
inkdbb alkalmazza a leegyszertsités kényelmes eszkozét (Kéri,
2005: 98.; Kumin, 2005: 111.).

A leegyszer(isités a perszonalizdcionak is koszonhets. A
perszonalizécio osszetett fogalom. Tobbféle meghatarozasa is 1éte-
zik a magyar szakirodalomban. A kiindulépontot természetesen
Kiss Baldzs munkaja jelenti, aki kiilonbséget tesz perszonifikacio
és perszonalizacié kozott (Kiss, 2003: 12.).4

Az utébbira helyezi a hangsalyt Korosényi Andras is. Szerinte
az imézsalkotés jellemz6 a perszonalizalt politikara. Fontos, hogy
a politikai vezérek jelen legyenek a médiaban (a szerzé az elekt-
ronikus médiat emeli ki), ezzel tartva fent az emberek hiiségét és
elégedettségét (Korosényi, 2003: 21.).

Kériszerint (szintén Kiss elméletét alapul véve) a perszonalizacio
egyrészt azt jelenti, a politikus mennyire képes olyan teljesit-
ményre, mellyel felkeltheti a média figyelmét. Kéri hangsualyozza:
a reprezantécio kevés. A profi megjelenéshez: sziikség van még az
,Oszinte” szinészi teljesitményre, mellyel a politikus sajat oldala,
partja értékeit fejezi ki (szimbolizacio) (Kéri, 2005: 88.).

4  Kiss Balazs fogalomhasznalatat veszi at tobbek kozott: Csizmadia Ervin (2006:
10-11.), Ilonszki Gabriella - Lengyel Gyorgy (2009: 17.), mig Papp Zséfia felhivja a
figyelmet a fogalommal kapcsolatos problémakra (2013: 37-38. és 52.)
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Kumin Ferenc tgy véli, a perszonalizacié eredményeképpen a
személy valik ismét fontossa, azaz az antik szénokhoz hasonlité
képernySképes vezets politikusé a f6szerep (uo.: 111.).

Szab6 Gabriella rdémutat arra, hogy ez a fogalom ,,...egyszerre
utalhat a vezéresedésre, de a kutatok a politikusok politikan kivii-
li életére, a személyiségének egészére iranyuld er6sodo figyelem-
rol is itt emlékeznek meg” (Szabo, 2011: 79.).

A bulvarlapok politikusait vizsgalva megéllapithato, hogy a
kezdeti id6szakban, egészen a 2010-es valasztasokig a Kéri Laszlo
altal megfogalmazott értelmezés hasznalhaté. A politikusok rep-
rezentalnak és szimbolizalnak. Ezt kbvet6en itt is érvényesiil a le-
egyszerlsités és leegyszertisodés. Egyrészt felértékel6dik a vezér
és az 6 életének kovetése, masrészt a politikusok a mintateremt6-
hoz igazodnak, az altala képviselt értékeket kozvetitik fliggetle-
niil attol, melyik politikai oldalon allnak.

2.3. A GYAKORLAT KOZVETLEN HATTERE

Az els6 Orban - kormany és leginkabb Orban Viktor volt az els6
politikus a rendszervaltas utan, aki nemcsak a hagyomanyos t4jé-
koztatas szintereire igyekezett hatast gyakorolni, hanem az egyre
er6sod6 bulvart is hasznalta. Kezdetben a ,hagyoméanyos” politi-
kai kommunik&cié eszkozeivel élt (Merkovity, 2012), melyet az 4j
technologiak alkalmazésa is kovetett.

A 2002-es kampanytol kezd6déen teljesedett ki a politikusok
perszonalizécidja és valtozott at a politikus is emberré, illetve mo-
soporra, majd celebbé. A kiilonbség e harom kategoéria, szerepti-
pus kozott rendkiviil latvanyos. Abbol adodik, milyen szerepeket
vallalnak az egyes politikusok.

Mig Antall Jozsef és Horn Gyula esetében nem talalkozha-
tunk a termékké valas szdndékos jeleivel, addig Orban Viktortol
kezd6d6en valamennyi (jelent6sebb tisztséget visel6) politikus
igyekszik a bulvarban is megjelenni. A szandékossagot azért
hangstlyoznam, mert az emlékezetes pizsamds interja, illetve
Horn Gyula ,abroncsa” nem tudatosan tették a két miniszterel-
nokot bulvarképessé.
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Kiilonbséget kell ugyanakkor tenniink a napi- és a hetilapok
kozott. Mig a napilapok leegyszertisitve adjak a hireket és a tudé-
sitdsokat, addig az an. hattérmagyaréazat tarca formajdban a heti-
lapokban olvashaté. Ez utébbi sajtétermékekbdl ismerjitk meg a
részleteket, kapunk vélaszt arra, milyen emberek is vezet6ink.

Ez a szemlélet legarnyaltabban a két legolvasottabb bulvarheti-
lapban a Story és a Best magazinokban mutatkozott meg.’

A Story magazin 1998-ban indult, kezdetben érdekes és egyediil-
allo torténeteket kozI6 sztarmagazinként.® A 2013-ban megujult lap
szerkeszt6i bekoszontGje szerint” ,friendly” hangvételével hozza
kozel a sztarokat olvaséihoz és nyujt célcsoportjanak a 18-59 éves,
varosi néknek praktikus tandcsokat.®

A Best ehhez képest nyitott a nemzetkozi sztarvilag valamint
szerkeszt6i bekoszontdje szerint a hagyomanyos mtivészeti agakra
is érzékeny. A korabbi hirmagazin, mely 6Snmeghatarozasa szerint
oknyomozasra is hajland6 volt, célcsoportjat a 18-49 éves varosi
nok korére hatarozta meg.’

A két lapot nemcsak a kereskedelmi televiziokkal és a hazai
sztarvilaggal kialakitott j6 kapcsolat koti 0ssze, hanem a fészer-
keszté személye, Omolnar Miklés is. Réla tudhats, hogy 1990-
1994 kozott orszaggytlési képvisels, igy jo kapcsolatot tudott
kialakitani kés6bbi ,riportalanyaival”.! Omolnar szerint: ,,..sztar
az, akinek az arcaba vadidegen emberek belebdmulnak, akit akar
le is sz6litanak, veszik maguknak a batorsagot, hogy kvazi-isme-
résként zaklassak az utcan. Hogy mekkora sztar valaki, egyszert
szamtannal és statisztikaval kiszamithato: azzal, hogy szaz ember
koziil hany bamul bele az illet6 arcaba” (Jenei, 2008).

5 Ezacim még most is megilleti a két hetilapot. Bar a Story egykori tobb mint 300

ezres példanyszama mara 155 ezerre zsugorodott és ugyanez a tendencia figyel-

het6 meg a Best esetében is (tobb mint 160 ezerr6l 71 ezerre csokkent az eladott

példanyszam). Forras: matesz.hu.

Tovabbi részletek Szakacs, 2008: 103-108.

7 http://sanoma.hu/Hirdetoknek/Magazin/Story/Szerkesztoi-bekoszonto (utolsé
letoltés: 2014. julius 31.).

8 Indulasakor a 18-49 éves, varosi, dolgoz6, csalados néket célozta meg, akik jol
felszerelt haztartdsban élnek és nyitottak az Gjdonsagokra

9 Indulasakor a 20-45 év kozotti varosi néket célozta.

10 Ugy tudni (2014. jalius 31. a kézirat lezérasanak napja), a tulajdonosvaltast ko-
vetSen elkuldik a ,bulvarpéapat”. Témank szempontjabdl viszont ez a meg nem
er6sitett hir nem meghatérozo.

[o)}
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A f6szerkeszt6 arra is kitér, mi az 4ltala megteremtett és ira-
nyitott lapok nem hivatalos mozgatérugéjat: ,A tomegek mara
mesék, példak nélkiil maradtak. Ezt ma a tomegtermelés korsza-
kaban egy iparag elégiti ki, agy-ahogy. Igenis ragaszkodom ah-
hoz, hogy az &ltalam eladott havi kétmillids Gjsdgban az egyszert,
leegyszertsitett mitoszok szintjén vannak jok és rosszak, vannak
tanulsagok, és azok a torténetek a legsikeresebbek, amelyek a leg-
hétkoznapibb tanulsdgokat fogalmazzak meg, amelyek ebbdl a
szempontbol leginkdbb azonosulasi feliiletet nytjtanak az értel-
miség altal cserbenhagyott tomegek szamara” (uo.).

2.4. BULVARMEGJELENESEK A TEMAKOROK ALAPJAN

Kétféleképp kertilt eddig a Bestbe és a Storyba politikus: politikai
hirdetés Gtjan és szines anyagként, a maganéletének egy szelete
révén. Ez utobbi esetben a témakat és az adott szerepeket nézve
a politikusok megjelenését a kovetkez6képpen kategorizalhattuk:
1. A Politikus csalddja kérében: ez mindig két konkrét eseményti-
pushoz kapcsolodik:
a) unnep (els6sorban: kardcsony és hiisvét)
b) nyaralas (nem csak nyéri, hanem téli kiranduldsok is)
Az tinnep esetében a szokdsok, a csaladi 0sszetartas kertil el6térbe.
Nyaralasnal az tidiil6hely kivéalasztasdnak oka, a programok rész-
letezése.
2. A Politikus egy sztirhoz kotheto:
Ebben az esetben a Politikus mellékszerepl6, csupan része az ese-
ménynek. Magyarorszagon korabban két ilyen sztar és két ilyen
politikus volt: Rdba Timea és politikusparja Tobias Jozsef, vala-
mint Keleti Andrea és apja Keleti Gyorgy. Hozzajuk 2010 6ta a Ko-
vacs Patricia - Gusztos Péter hazaspar csatlakozott.
3. A Politikussal rendkiviili esemény torténik és 6 is a foszereplo:
a) eskuvo (pl. Rogan Antal)
b) sziletés, keresztel6 (pl. Késa Lajos, Rogan Antal,
Szilvasy Gyorgy)
c) Dbetegség (pl. Toller Laszlo)
d) haldl (pl. Horvath Balazs)
e) csaladi ztr (pl. David Ibolya)
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4.  Egyeéb kategoria:

a) éaltalanos események (elsésorban partik, pl. David
Ibolya, Fodor Gébor)

b) a népszertiség novelése (az adott idészakban nem
kedvelt politikus masik arcdnak bemutatasa pl. Hor-
vath Agnes)

c) politikusok ruhatédra (David Ibolya)

d) egykori politikus, aki ma is a kozélet része (pl. Gor-
gey Gébor, Goncz Arpad)

Altalanosan megallapithat6, hogy a hagyomaényos férfi-né szerep
érvényestilt: azaz a politikusnék elsésorban feleségek és anyék,
illetve n6k, akiknek a ruhatara és a csalddban betoltott szerepe a
legérdekesebb. A férfiak férjek és apak, akik otthon is helyt allnak,
f6znek, szerelnek és romantikusak.

A Story és a Best magazinokban megjelent politikusokroél sz6-
16 frasok révén kimutathat6 volt egyfajta fejlédés. A kezdeti, még
tavolsagtart6 ,riportok”, melyekbdl megtudhattuk, hogy az Or-
ban-csalad Ausztridba jar sielni, Medgyessy Péter Velencébe vitte
Katalin asszonyt, Gyurcsany Ferencék a bolgar szokasokat is tisz-
teletben tartjak a karacsony megtinneplésekor, egyre mélyebb és
mélyebb bepillantast engedtek a politikusok magénéletébe.

Az irasok csak és kizarélag az érzelmekre kivantak hatni, a
politikai, gazdasagi és tarsadalmi fesziiltségek nemkivanatosak,
mivel e két bulvarhetilap személyekre és nem folyamatokra kon-
central. Céljuk annak megerésitése: a Politikus is egy koziiliink.

2010 ota Gj témakorként csupan egy tevékenység tlint fel; az
egyéb kategoridba sorolhat6é mezégazdasagi munkak (sziiret).

Elttintek a politikusnék: ebbdl a szempontbél amiigy sem volt
jelentds szerepiik, onalléan csak David Ibolya érdemelt ki megje-
lenéseket (6 tobb kategoriaban is cstcstartd volt), illetve egyszer
Horvath Agnes, kétszer Lévai Katalin és kétszer Morvai Krisztina
kaphatott f6szerepet.

Nemcsak a n6k, a férfiak esetében is tortént valtozas. A korab-
bi politikuskor atalakult.! Mig a Fidesz esetében Orban Viktor
tovabbra is els6bbséget élvez (rajta kiviil csak Rogan Antal, Késa
Lajos, Fazekas Csaba és Ader Janos, majd az EP valasztdsokhoz

11 Korabbi politikusi kort 1d. Szakécs, 2008.
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kozeledve Deutsch Tamas érdemelt megjelenést), addig az ellen-
zék ,allocsillaga” Gyurcsany Ferenc mellé, Mesterhdazy Attila és
Bajnai Gordon emelkedhetett fel.

2.5. POLITIKUSOK A MEGJELENESEK MINOSEGE ALAPJAN

Ha a megjelenések minésége alapjan végezziik el a csoportositast
a fentebb mar leirtaknak megfeleléen a kovetkez6 kategoriakat
kiilonboztethetjiik meg:

1. A politikus is ember
A kezdeti id6szakban, mikor a bulvarmegjelenés még Gjdonsag-
nak hatott a politikusok szamara is, még visszafogott riportokkal
talalkozhatunk. A hagyomanyos férfi-n$ szerep érvényesiil: azaz
a politikusnék elsésorban ndk, illetve mennyasszonyok, feleségek
és anydk, a férfiak férjek és apak.

A politikus is ember kategoria alapembere Orbén Viktor. O volt
az els6, aki tudatosan vallalta fel a bulvarszereplést, és 6 az egyet-
len, ebben is megmutatkozik tudatossaga, aki folyamatosan épiti,
apolja ezt a képet magarol.

Mindig csaladja korében latjuk, ekkor mindig kiemelik, hogy
a miniszterelnok csalddfs, apa és férj. Akar szabadidés tevékeny-
ségeiben, akar tinnepek alkalmaval pillantunk be életébe, mindig
egy hagyoményos, konzervativ csaldddal talalkozunk.

A tudatossagra enged kovetkeztetni, hogy a megjelenés gya-
korisaga sem talz6, még kampanyidészakban sem, ugyanis csak
nagyobb jelent6ségli eseményekhez kotédben ismerjitk meg az
Orban-csalad életének Gjabb részletét.

2. A politikus mosopor
Ebbe a kategoridba tartoznak azok a politikusok, akik Orban Vik-
torhoz hasonléan szintén nagyobb jelent6ségti eseményekhez kap-
csolododan jelennek meg a bulvarmédidban, de hianyzik a jelenlé-
tek tudatos szervezettsége. Mig Orban Viktor bulvarszempontbol
brand, addig a tobbi politikus megjelenését egyrészt az utanzas
jellemzi, masrészt a kovetkezetlenség. Orban Viktor esetében, még
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ha az alapszituacié latszolag jelentéktelennek is tlinik, a raépitett
és leegyszertsitett tizenet mindig ugyanaz. Ez az dllandésag, az
tizenet dllanddséga hianyzik a tobbi politikus imézsabol.

3. A politikus celeb
A harmadik kategoridval a 2006-os vélasztasokat kovetden talal-
kozhatunk egyre gyakrabban. E szerep megjelenését és felértéke-
16dését a kereskedelmi televizioknak kdszonhetjiik.

Amikor a politikus celebbé valik, mar csak a megjelenés a fon-
tos. A megjelenés nem kotédik tinnepekhez, nyaraldshoz, alapja
a szorakoztatds. Amikor egy politikus tancra perdil egy bulvar-
talkshow-ban vagy Sztarparshow-ban vall életérél, nem szamol
azzal, hogy a celebbé valas hatéssal lehet a hitelességére, kiilono-
sen akkor, ha az djfajta megjelenés ellentétben all az eddig rola
alkotott képpel.

Az els6 két csoportba tartozo politikusok tobbé-kevésbé megta-
nultdk kezelni a bulvart. Tudjak, milyen szerepek allnak nekik jol,
és olyan téméban ,dolgoztatjdk fel” maganéletiiket, melyek min-
den fogyaszt6 szdmadra szimpatikussa tehetik ket, fiiggetlentil a
nézoé/olvaso politikai kot6désétsl. A harmadik kategoria szerepl6-
inél érvényesiil a celebség atka, elmulik az erre a szerepre szant 15
perc hirnév.

2.6. A 2014-Es KAMPANY UJDONSAGAI

Ha a tag értelemben vett kampanyid6szakot vizsgaljuk a fentebb
leirt kategoriak tovabbra is élnek, ezen beliil csupan annyi a val-
tozéas, hogy még esemény-kozpontubbak lettek a megjelenések.
Minden esetben fontos, allandéva valt elem a csaladon beliili
tevékenység bemutatdsa. A politikusok semmit nem csindlnak
egyediil, minden csak a gyerekekkel és a szerelmiikkel/hazas-
tarsukkal egyiitt végeznek.

Ha a normal, 6tven napos kampéanyidészakot vizsgaljuk két je-
lent6s valtozas figyelhet6 meg:

1. A vélasztasi eljarasrol sz6l6 2013. évi XXXVI. tv. 148. para-
grafusa szerint fizetett politikai hirdetést ,...kizarélag olyan saj-
totermék kozolhet, amelynek hirdetési arjegyzékét az Allami
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Szamvev6szék nyilvantartasba vette”. A valasztast kovetSen
a sajtotermékeknek kotelességiik volt beszamolniuk a naluk
megjelent hagyomanyos politikai hirdetésekrél. E beszdmolok
alapjan az lathato, hogy a bulvarsajtéban egyediil a Fidesz és
az LMP jelentetett meg hagyomanyos politikai hirdetéseket
(0sszesen 86 milli6t sajtomegjelenésre). A marcius 22. és aprilis
3. kozotti két hétben tartottak reklamra alkalmas médiumnak
e termékeket, a tobbi part ezt a lehet6séget kihagyta. Ebbdl a
szempontbol az MSZP viselkedése mutat vdltozast, mivel a ko-
rabbi orszaggytilési valasztasi kampanyok idészakaban e mé-
diumokat az MSZP is hasznalta tizenetei kozvetitésére. Nem
hasznéltak tehat eszkozként sem a tobb mint 71 ezres példany-
szamban eladott (olvasottsag 270 ezer) Bestet, de a 155 ezres
eladott példanyszama (olvasottsag: 763 ezer) Storyt sem.

Erdekességképpen megjegyezném, hogy a nyomtatott sajté
tobbi szereplGje sem kapott jelentds szerepet e téren; illetve itt
is érvényesiilt egyfajta sajat oldali médiahasznélat. A Népsza-
badsag és a Népszava kozli az ellenzéki partok hirdetéseit, mig
az Allami Szamvevészék honlapja szerinti beszamol6k alapjan
a partok a Magyar Nemzet és a Magyar Hirlap feltiletein nem
koltottek hagyomanyos politikai hirdetésekre.'?

E hagyomanyos politikai hirdetések esetében az lathato, hogy
a tartalmakat a célkozonségnek megfelel6en specializaltdk és
leegyszertsitették. Mind a Story mind a Best magazin esetében
a Fidesz két tizenetet tartott fontosnak a 18-59 év kozotti ndkkel
kozolni: 250 ezer 4j munkahely jott létre, illetve olcsébb lett a
rezsi. Ez egésziilt ki még egy hagyoményos imazshirdetéssel,
melyben a part vezetdje kertilt a kozéppontba.

At- illetve visszatérve az eredeti témahoz, nézziik a nem
hagyomanyos politikai hirdetéseket, azaz a torténetmesélést.
Ebben az esetben is a marcius 22-4prilis 3. kozotti id6szakra
koncentrdlédtak a megjelenések, amelyek kapcsan két megfi-
gyelés tehetd:

12 http://www.asz.hu/valasztas/ogy-nyomtatott-sajto-tajekoztato (utols6 letoltés:
2014. jalius 31.)
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1. Leegyszeriisités:
Ervényesiilt a kordbban mar emlitett leegyszertisités, azaz a po-
litikusok csaladjuk korében jelentek meg. Tovabbra is hatott a
mintakovetés, azaz az Orban Viktor altal létrehozott képiség és
témafeldolgozas a tobbi politikus esetében is érvényestil.

2. Célzottsag:

E megjelenésen beliil a cikkek a néket célozzak. Ez részben ért-
hetd is, mivel e két hetilap célcsoportja a 18-59 kozotti varosi nék
kore, de a kordbbi kampanyidészakban inkabb &ltalanos meg-
kozelités érvényesiilt. Ertem ezalatt azt, hogy most mind az Or-
ban Viktorrél, mind a Mesterhazy Attilarol megjelent irdsokban
azok a panelek a hangstlyosak, melyek a politikusok szerint a
néknek fontosak: kezdve az 6sszes 1étez6 horoszkopi besorolas-
t6l az orokkeé tartd szerelmen at a hétkoznapi életet meghatéarozo
praktikékig.

2.7. KOVETKEZTETESEK

Arra tettem kisérletet, hogy megvizsgédljam, a média atalaku-
lasa, a szorakoztatas felértékel6dése hogyan hatott a magyar
politikusokra.

Elmondhaté, hogy politikusaink 2010-ig az ,atlagos” utat jar-
tak. A bulvarral val6 megismerkedés kezdetben a témakoroket
tekintve sokféleséget eredményezett. A politikusok tobbféle tevé-
kenységben, élethelyzetben mutattdk meg mas oldalukat. Nya-
raltak, megndsiiltek, tinnepeltek. Fontos volt szdmukra, hogy a
hagyoményos szerepeken tul, 6ndll6 személyiségként is létez-
zenek. Képessé valtak kezelni ezt a szegmenst akar emberként,
akdr mosoéporként, akdr celebként. Ez az 6ndllosag kezdett el
2010-t61 hattérbe szorulni.

A bulvarlapok politikusait vizsgalva megallapithato, hogy a kez-
deti id6szakban, egészen a 2010-es valasztasokig a Kéri LaszI6 altal
megfogalmazott értelmezés hasznélhat6. A politikusok reprezental-
nak és szimbolizélnak. Ezt kovetSen itt is érvényestil a leegyszertsités
és leegyszertisodés. Egyrészt felértékel6dik a vezér és az 6 életének
kovetése, masrészt a politikusok a mintateremt6hoz igazodnak.
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Ebben a véltozasban jelent6s szerepet jatszik, hogy 2010-ben
az Uj, mar mas Osszetételd, kétharmados tobbséggel rendelke-
z6 koalici6 lehet6séget kapott a teljes magyar médiarendszer®
,Ujraalkotasara”. Ezzel a lehet6séggel élt is a masodik Orban-
kormany.

Bar a médiatorvény elfogaddsa utan hamar napirendre ke-
riilt, hogy sziikséges a mdédositasa, a médiaszabalyozas ilyen
szintli és mértékd modositasara a konkrét vélasztasi progra-
mok szintjén semmi sem utalt. Ahogy Polydk Gabor tanulma-
nyaban felhivta ra a figyelmet az MSZP semmitmond¢ és a
Jobbik valamelyest részletes valasztasi programelemein kiviil
a hataloméatvételre késziil Fidesz-KDNP nem tartotta fontos
tigynek, hogy vélasztasi- majd korményprogramjaban szere-
peltesse a médiarendszerrel kapcsolatos elképzeléseit (Polyék,
2010). Ebben az esetben is megmutatkozott, amit Kéri Laszlo
is kifejtett mar, hogy a politika vagy kozonnyel, vagy talzott
részletességgel foglalkozik a médiaval. A kozony megmutat-
kozott a valasztasi és kormanyprogrammal, mig a ttlzott oda-
tfigyelés az Gj médiaszabalyozassal (Kéri, 2005: 82-83.).

A médiaval kapcsolatos programszinti elképzelésekkel
azért mar a 2010-es valasztdsokat megel6z6en is megismerked-
hetttink: programpontként megfogalmazva a KDNP-nél mar
2008-ban megjelent.

A Kereszténydemokrata Néppart a sajtoszabadsag allapota-
nak altalanos értékelésén tul foglalkozik a média feladataval, a
sziikséges jogszabalyi keretek létrehozaséaval és a part szerinti
valodi sajtoszabadség létrejottének feltételeivel. E szerint a mé-
dianak a kozjot kell szolgalnia, mely rendeltetésszerti haszna-
lattal valésulhat meg."*

13 Hogy csak a legjelent6sebbeket emlitsem: ,Egy tj médiatorvény alapjai” (1d.
Galik Mihaly - Horvéat Janos - Szente Péter (2003): Egy Gj médiatorvény alapjai.
In: Enyedi Nagy Mihdly - Polydk Gabor - Sarkady Ildiké (szerk.): Médiakonyv
2003. ENAMIKE, Budapest, 944-990.), illetve a 2008. évi médiatorvény terveze-
tet, amelynek szakmai munkaanyaga a kovetkezé oldalon érhet6 el: http://www.
filmjus.hu/0_hirek/mediatorv.tervezet_081106.pdf (utolsé letdltés: 2014. jalius
31).

14 A Kereszténydemokrata Néppart programja 2008. janius 28-r6l elérhet6: http://
kdnp.hu/celjaink/program#muvelodes (utolsé letdltés: 2014. jalius 31.).
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A program szerint az 1j szabalyozast a hagyomanyos médi-
umok mellett az internetre is kell terjeszteni figyelembe véve
olyan alapelveket, mint példdul az emberi méltésag védelme
vagy az er8szak kultuszanak visszaszoritasa. Az alapelvek vi-
szont ,mellékesek” a korrekt tdjékoztatas és a véleménynyilva-
nitas esetében.

A program szerint tartalmas sajtészabadsdgra van sziikség,
mely akkor valésulhat meg, ha egyrészt a vélemény-nyilvani-
tas nincs korladtozva, de mtikodik egy médiafigyel6 rendszer,
amely Osszehasonlitva a mifisorszolgaltatok politikai meg-
nyilvanulasait képes mérni a tdjékoztatas tényszertiségét és
kiegyensulyozottsagat, masrészt a nyomtatott sajté piacan al-
lami beavatkozast tesz lehet6vé mindaddig, amig a lapok tu-
lajdoni szerkezete nem kozeliti meg a politikai valtégazdasag
altal megkivant normakat.

A nagyobbik korméanypart torekvései és elvarasai a 2002-es
vereséget kovetéen nem valtoztak ellenzékben sem. Tovabbra
is a polgari oldal meger6sitése a legt6bb szandék, olyannyira,
hogy a kozteleviziot érintéen ez igényként is megjelenik."

A kereskedelmi miisorszolgéltatasban megvaldsulé sokszi-
ntiség, a kiilsé pluralizmus kialakuldsa nem sokkal késébb a
Hir TV-nek és az ATV-nek koszonhetSen egy id6ére mérsékli a
média feletti uralkodés vagyat. Ki is olthatna, mivel mindkét
politikai tdbor rendelkezik immar tarsmédiumokkal.

A 2010-es valasztasok utan azt varhatnank, hogy legalabb a
kormanyprogramban megjelennek a koalici6 elképzelései, hi-
szen 1994 utan ismét egy olyan parlamenti tobbség jott létre,
amely képes a médiaszabdlyozas atalakitdasdra. Ehhez képest
a kormanyprogramma emelt, szinte azonos szovegt valasztasi
programban a ,Nemzeti Egyuttmtikodés Programjdban” mar
nem koszonnek vissza konkrét, a médidra vonatkozo6 célok és
végrehajtand6 1épések. Altalanos, a média miikodéséhez is
kothet6 elvarasokat olvashatunk csupan, mint:

15 Orban Viktor 2002. augusztus 30-i beszéde a Szabadség téren, megjelent a Magyar
Nemzet 2002. szeptember 6-i szdmaban , A szabadsag nem az, ami adott, hanem
az, amit nem vehetnek el” cimmel.
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- a kulturalis értékek védelme,

- az adott sz6 hitelének visszadallitasa, ezzel kapcsolatban az

atlathatosag biztositésa,

- a demokracia melletti elkotelezettség hangsulyozasa.'

A médiat érint6 konkrét kormanyzati szandékok hidnya el-
lenére igen hamar létrejott az Gj szabdlyozas. A médiaalkot-
manynak nevezett 2010. évi CIV. torvényt a sajtészabadsagrol
és a médiatartalmak alapvet6 szabalyair6l mar 2010. novem-
ber 2-an megszavazzak, mig a 2010. évi CLXXXV. torvényt a
médiaszolgaltatdsokrol és a tomegkommunikaciérol 2010.
december 20-an fogadjak el, egy nap hijan 15 évvel késébb,
mint a sokat kritizalt radi6zasrol és televiziozasrol szolo tor-
vényt. Mindkét jogszabaly esetében tijdonsag volt, hogy egyé-
ni képvisel6i inditvanyokként érkeztek be, igy nem , estek at”
azon a folyamaton, melyet a ,jogel6d” szabdlyozasnak kellett
elviselnie.

Ennek eredményeképpen el6térbe keriilt Magyarorszagon
a Hallin - Mancini szerzéparos 4ltal leirt mediterrdn média-
politikai modell. A média a mediterran orszagokban meglehe-
tésen politikus, és magas a politikai parhuzamossag szintje.
Az 0jsagiroi stilust tekintve nagy hangstly helyez6dik a kom-
mentar mifajara. Az Gjsagok kiillonboz6 politikai iranyzatokat
képviselnek, amely tiikrozédik az egyes lapok olvasékozonsé-
gének Osszetételében is. A sajté bizonyos id6szakokban agita-
tori szerepet tolt be, politikai célok érdekében mobilizalja az
olvasoékat.

A mediterran orszagokban az elektronikus média tobbnyi-
re partos, és a politika jellemz&en a kozszolgalati média felett
all. Ez els6sorban a hir- és kozéleti mtisorok készitésében nyil-
vanul meg. A hirek Osszeallitasanal nem kizarélagos szem-
pont a szakmai értelemben vett hirérték, hanem egyéb politi-
kai szempontok is el6térbe kertilnek.

A nyomtatott sajté esetében az els6ként emlitett jellemz6,
a partossag mar koradbban is megfigyelhet6 volt, az elektroni-
kus ezen beliil is a kozszolgélati miisorszolgaltatok esetében

16 A Nemzeti Egytittmiikodés Programja, 2010: 15. és 83-84. Online elérhetd: http://www.
parlament.hu/irom39/00047/00047.pdf (utols6 letsltés: 2014. jalius 31.)
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viszont napi szinti gyakorlattd eddig nem emelkedett a kor-
manypartok védelme, timogatasa.”

A két gj jogszaballyal teljessé valt a médiaegyensuly teremtd
program, létrejott egy olyan médiafeltigyeleti rendszer, és egy
olyan kozszolgalati mtisorszolgaltaté szektor, amely immar a gya-
korlatban is tdmogatja a kormanykoalici6é politikdjat nemcsak a
politikai napirend alakitdasaban, hanem a kormanykoalici6 érték-
rendjének kovetendd mintaként torténd propagalasaban is. Igy az
els6 Orban-kormény idején Kkittizott célok a méasodik Orban-kor-
many idején véltak teljes egészében valora.

A politikai folyamatok, majd az Gj médiaszabélyozas és az ér-
tékrendben bekovetkezé valtozasok hatdssal voltak a bulvartar-
talmakra is. Hozzajarultak ahhoz, hogy még inkdbb feler6sodott
a leegyszertisités, azaz az egyszer(i tizenetek megfogalmazasa a
hagyoményos és az alternativ politikai hirdetésekben. Elvezettek
ahhoz is, hogy a politikus, mint ember most mar nem létezik: fel-
oldédott a csaladjdban és a legfébb minta kovetsjévé valt.
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