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Népszerti nézet, hogy a hagyoményos politikai kommunikécio
mindossze a televizidra, a rddidra és a nyomtatott sajtéra képes
reflektdlni, de az informdciés és kommunikacios technolégiakon
zajlé interakciét mar nem tudja kezelni, ezért Gj elméletekre és leg-
t6bbképp 4j kutatasokra van sziikség. Ezekbdl a tudomanyos te-
vékenységekbdl sziiletik meg az Gj politikai kommunikacié (vagy
informdcids kori politikai kommunikacio). Jellemz&en az Gjmédi-
aban figyelhet6 meg, ahol a castellsi horizontalis kommunikaci6é
zajlik. Ezzel szemben a hagyomanyos politikai kommunikaciét a
vertikdlis kommunikaci6é hatdrozza meg.

A paradigmaban bekovetkez6 valtozast ugyanakkor nem lehet
forradalminak tekinteni. Quintus Tullius Cicero i.e. 64-ben irott
konyve, A hivatalra palyazok kézikonyve sok egyéb mellett a kovet-
kez6 tanacsot adja: ,, Tovdbba mindenféle baratokat kell szerezni:
a hatas kedvéért rangos és neves embereket(...)”. Nincs ez mas-
képp napjaink politikai kampanyaiban sem. Talan annyi valtozas
tortént, hogy nehezebb azonositani azokat a (kiilonb6z6 kézossé-
gekben, platformokon és halézatokon megtaldlhatd) ,rangos” és
,neves” embereket, akik befolydsolhatjdk a szavazatszerzést. A
kozosségi média és azok politikdban val6é hasznéalatuk tették ezt
igazan nyilvanvaléva. A mai politikusok ugyantgy ,mindenfé-
le baratokat” kivdnnak szerezni, ahogyan tobb mint 2000 éve a
romai politikusok. Az elmult években felgytilemlett kutatasok és
koréjiik sz6tt elméletek kitting lehetéséget adnak arra, hogy meg-
vizsgéljuk a politikai kommunikaci6 jelenlegi helyzetét, pillanat-
felvételt készitsiink a , baratszerzési” technikakrol.

A kotet szerz6i kozott ugyantugy megtalalhatok tobb éves ta-
pasztalattal rendelkezd kutatok, ahogy tudomanyos palyédjukat
most kezd6 egyetemi hallgatok is. Emiatt a kotet politikai kom-
munikdaciéhoz val6 viszonya is vegyes, tobbszor 1ép le a kitaposott
atrol, emel be Gjfajta (2.0-as) értelmezéseket.

A fejezetek két nagy csoportra bonthatok. Az els6ben a verti-
kalis kommunikacié altal meghatarozott értelmezésekkel taldl-
kozhatunk. Szab6é Gabriella a magyar médiatorvények eurépai
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vitdjat teszi elemzésének kozéppontjaba. Itt a politikai rendszer,
a médiarendszer és a civil szervezetek k6zott zajlé nyilvanos 6sz-
szecsapasok mentén kapunk képet arrél, hogy a hatalom milyen
- egyszer(isodo - stratégidk mentén érvelt egy szakpolitikai don-
tés mellett, és milyen ellenérveket sorakoztatott fel a nemzetkozi,
valamint a magyar ellentdbor. Ehhez a téméahoz kot6dik Szakacs
I1dik6 Réka fejezete, amelyben a kiilfoldon sokkal nagyobb tudo-
manyos népszertiségnek orvendé ,bulvarpolitika” vilagat elem-
zi a 2014-es orszaggytlési vélasztasok kapcsan. Kidertil, hogy
nem csak az érvelés mutat az egyszertisodés irdnyaba, hanem a
bulvarpolitika kordbbi allapotdhoz képest a magyar politikusok
(és Gjsagirok) is kevés sablonbdl dolgozva irnak a képvisel6krdl,
amihez el6szeretettel alkalmazkodik mindkét oldal. A harma-
dik fejezet az el6z6 ketté Osszefoglaldjaként is értelmezhets. A
vertikalis (politikai) kommunikacié szabdlyszertiségeit igyek-
szik 0sszegyjteni.

A fejezetek masodik - nagyobb - csoportja az j politikai kom-
munikécié szemszogébdl kozelit. A negyedik fejezetben Matyus
Imre a hdlozati teret vizsgalja az 6nreprezentacié kontextusaban.
Az tjmédiat publikacios médiumbol kommunikacios médiumba
valé atmenetként értelmezi, és ez lehetévé teszi a szerzé szama-
ra, hogy az online onreprezentaciét egyfajta performanszként
fogja fel, ami fontos felismerés a politikai kommunikaciét kuta-
tok szdmara. Robert Imre és Stephen Owen az 6todik fejezetben
a performansz sajatsagos szinterére vezetnek minket, a hirszer-
zések vilagaba. Elemzéstikben ravilagitanak arra, hogy a politi-
kai rendszer el6szeretettel alkalmazza a hirszerzést az aktualis
politikai szandékédnak - jatékanak - tamogatédsara. A hatodik fe-
jezetben Nagy Eszter Cecilia mésfajta ,,performanszt” vizsgal. 13
orszag parlamenti képviselSinek kiildott emailek alapjan von le
kovetkeztetéseket arra vonatkozoélag, hogy mennyiben fligg 6sz-
sze a politikusok nyitottsaga (publikus email cime) a valds inter-
aktivitassal. Ugyanez a logika folytatodik a hetedik fejezetben is,
amikor 10 orszag parlamenti képviselSinek Facebook és Twitter
bejegyzései keriilnek nagyité ald. Mindkét fejezet tanulsaga,
hogy a politikusok latszélagos nyitottsaga az interakcidra valdja-
ban az onmediatizdlodds Gtjat jelenti, ahol 6nmaguk szabalyai sze-
rint alakithatjadk a kommunikaciéjukat. A nyolcadik fejezetben
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Barta Agnes a kozonség felé tereli az olvaso figyelmét. A fiatalok
hirfogyasztasat vizsgalta harom kiilonbo6z¢ telepiilés viszonyla-
taban. A téma rendkiviil népszer volt a kilencvenes és kétezres
években, azonban kimondottan politikai szempontti elemzéssel
ritkan lehetett talalkozni. Eredményei ugyanakkor azt mutatjak,
hogy rendkiviili valtozas nem tortént, ezzel is erésitve a kotet
revoliciot tagad6 nézetét. A kilencedik fejezetre, a harmadikhoz
hasonléan, osszefoglalé fejezetként is tekinthettink. Ez azon-
ban a horizontalis (politikai) kommunikacié szabalyszertiségeit
gytjti Ossze, ezért gyakorlati Gtmutatéként is hasznosithaté. Az
utolso, tizedik fejezetben Robert Imre és Stephen Owen végképp
pontot tesznek az Gjmédia mint forradalmi fordulat kérdés vé-
gére. Az ukrén és irdni forradalmak , Twitter jellegét” kérddjele-
zik meg. Bebizonyitjdk, hogy a kozosségi média nem hatott, és
nem hathatott katalizatorként a forradalmakra, igy pusztan egy
eszkoz volt, amelynek sok egyéb mellett kisebb-nagyobb szerepe
volt a tiintet6k szervezésében.

A kotet tiz fejezetének téméja az 6rokkeé valtozo politikai kom-
munikaci6 vilagaba nyujt betekintést. Eredményei tovéabbi kuta-
tasok targyat kell, hogy képezzék, mert igy valhat emberkozelivé
a tanacsadok, a kutatéintézetek és a cégek altal professzionalizalt
politikai kommunikécio.
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