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A TOP-TYV piaci esélyei

Minden djonnan indult kereskedelmi televizié komoly problémakkal kiizd. A ha-
zai média- &s rekldmpiac helyzete, a célkézonség, a versenytdrsak jelenléte, a kabelha-
l6zat kiépitettsége mind-mind jelentdsen meghatdrozzik a televizié mtikodési feltée-
eleit. A tényleges piaci sikert a cég megfeleld t6keellatottsdga mellett er6s fogyaszt6i
piacot képviseld célkizonség garantdlhatja.

A tematikus televiziok, igy a TOP TV is, egy bizonyos témdra specializilédnak,
amellyel a teljes tévénézd lakossagor szegmentaljdk, kivélasztanak egy vélhetbleg ren-
tabilitdst biztosit6 célcsoportot, és ennek megfelelSen allitjdk 6ssze miisoraikat.

A non-stop kénnyiizenét sugirzo televiziék természetszeriileg a fiatalok érdeklédé-
sére tartanak szdmot elsGsorban, akik érzelmileg erdsen kotGdnek az egyiittesekhez,
a dalokhoz, a zenékhez kapcsol6dé életstilusokhoz.

A fiatalsdg mint fogyasztéi réteg mindségileg 1j korszakba lépett, passziv befoga-
dokbol a piac aktiv alakitdivd véltak, s a visdrléerejitkre palydzé hirdet8k évente meg-
kozel{tfleg 5-6 millidrd forintot koltenek elérésiikre Magyarorszdgon.

Az el6addsban a vizsgilt televizios csatorna célkozénségér elsdsorban a kovetkezd
szempontok szerint vizsgalta:

— kor szerinti dsszetétel;

— végzettség szerinti dsszetérel;

— jovedelmi viszonyok;

— gazdasdgi aktivitds;

— kulturilis mintdk (a kiilonb6z6 kulturilis csoportok igényeit milyen miisorokkal elé-
giu ki a zenecsatorna);

— motiviciok (milyen okbdl nézik a fiatalok a zenecsatorndk miisorait, amerikai kuta-
tas eredményei);

A hirdeték nem kevés dldozatot hoznak annak érdekében, hogy a fiatalok
»j6lnevelt” fogyaszt6kka viljanak. Az eldad6é meggy6zGdése, hogy a befolydsolas sok-
kal inkdbb meghatdroz6 eszkoze a hirdetSknek a fogyasztasi szokdsok kialakitdsanal,
mint a sziikségletek felmérése és kielégitése.

A legizgalmasabb, s egyben legnehezebben mérhets jelenség azonban az, hogy
a fiatalok, s azon beliil is a didkok és a gyerekek a csalddi jovedelem mekkora részét
diszponiljik, tehért val6jdban mekkora vésirléerGvel rendelkeznek.



