“végzettségiliek; a-budapestiek; illetve-a-koézségben-él6k-kozott-magasabb. az_aranyuk. Ezen eredmények
koziil kiillondsen a fovarosiaké meglepd; a korabbi kutatisok ugyanis mindig Oket talaltak elonyos
helyzetben a sportolas terén. A sportolasban részt vevok esetében ijdonsag, hogy a nok sszességében
a férfiaknal nagyobb aranyban szamoltak be heti tobbszori vagy mindennapos testmozgasrdl. Biztato,
hogy a kutatas adatai szerint n6tt a 63 év feletti korosztaly fizikai aktivitisban vald részvétele.

Ger6 Marton'"

Halo6zati dinamika a sajtéjelenlét mogott
(Network dynamics behind the press presence)

Eldadasomban egy 2007-ben lefolytatott kutatds egyes eredményeit ismertetem. A kutatds
soran jogvédelemmel foglalkozé civil szervezetek sikerességének és kapcsolathaldzati
pozicidinak Osszefliggéseit vizsgaltam. A sikeresség egyik indikatoranak a sajtomegjelenések
szamat tekinthetjiik.

Osszesen 148 szervezet 2001 és 2006 kozotti, harom orszagos napilap online valtozataban
(Magyar Nemzet Online, Magyar Hirlap Online és Népszabadsdag Online) valo
megjelenésének szamat vizsgaltam. A megjelenések szamabol eldallitott, silyozott rangsor
skalafliggetlenhez kozelitd eloszlast mutat, ami haldézati dinamikat sejtet a hattérben. A
szervezetek kozotti két kapcsolattipus, a tranzakcidés (pl. projekt) és szovetségi (pl.
sajtonyilatkozatok) mentén kirajzolédd halozatokban elfoglalt pozicid (kozottiség-, fokszam-
és kozelség centralitds) é€s a rangsor kozotti osszefliggések vizsgalata megerdsiti ezt a
feltételezést. A mutatdk koziil egyediil a kozottiség-mutatd az, amely a rangsorral korrelaciot
mutat, igy valdszinisithetd, hogy nem egyszeriien a centralis pozicid, hanem a kozvetitd
szerep jarul hozza leginkabb a sikerességhez.

A sikeresség mas indikatoraival vald k6zos vizsgalat azonban azt is megvilagitja, hogy a
sajtomegjelenés hogyan épiilhet be a sikeresség egy tobb szemponti vizsgalataba, sikeresség-
rendszerébe.

Goncz, Borbala'"?

Deliberated opinions and attitudes on the EU
(Megvitatott vélemények és attitlidok az EU-val kapcsolatban)

The general lack of information and lack of interest about the EU is often mentioned both in
the public discourses and the scientific research. The concept of “rational ignorance” is
particularly interesting regarding the public opinion on the EU, as - being too distant and too
complex, people are less eager to make an effort to gather the necessary information and to
form an elaborate opinion on it. This way the measured public opinion on it is more likely to
be only a superficial one which is even more object of being unstable over time and not
consistent than the public opinion on other political issues related to the domestic political
arena. Thus the methodology of Deliberative Polling® provides a unique opportunity to see
how opinions and attitudes change after providing people with information, experts’ insights
and making them discuss the issue with other people.

'! PhD haligato, Estvos Lorand Tudomanygyetem
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In the presented paper the questions of opinion and attitude changes on the EU, their
consistency and the factors affecting them are addressed through quantitative analysis of pre-
and post-deliberation survey data (based on a deliberative poll held in Kaposvar and its area
in May-June 2008). Whilst the level of knowledge regarding the EU increases both in an
objective and a subjective way, the opinion and attitude changes are barely consistent. After
the deliberation the support of the EU and the integration process became more accentuated
whilst there is a rising uncertainty regarding its direct consequences on one’s life together
with a decreasing symbolic attachment to it. When looking for the factors affecting these
tendencies we find that demographic factors have no effect on opinion changes which are
rather influenced by the small group discussions. On the other hand uncertainty is not
connected to opinion changes, it can be rather explained by the fact that an initially very
positive attitude became closer to the reality.

Hammer Ferencm, PhD

Az igazi. Nyugati markak és az autenticitas versengé elképzelései a szocializmusban
(Brands, consumption and authenticity in socialist Hungary: The case of jeans)

,»Az illat barkit a maga teljes valdjaban hirtelen idéz meg; nem csak a szavai vagy a
gondolatai lesznek megidézve, hanem a illetd a maga teljes fizikai valdjaban, ami &6t
vonzéva, kivénatossa és Ové teszi. Az illat révén az egész hangulat, személy vagy helyzet
elottiink lehet egy nagyon kozvetlen, medialatlan modon. Es egy ehhez mérhetd erejii
vonzereje, varazsa van a targyaknak.

Milena Veenis: ,Consumption in East Germany. The Seduction and Betrayal of
Things®. Journal of Material Culture, 1999, Vol 4(1): 79-122,p 79.

Dolgozatomban a farmernadrag szocializmuskori torténetének egy fontos aspektusat
targyalom, mégpedig, hogy a mit jelentettek a markak és altaldban a nyugati farmerek a
szocialista tervgazdasdg kulturdlis és tarsadalmi kontextusaban, kiilénos tekintettel a
marketing hidnyéra, a nyugati holmik hozzaférhetetlenségére vagy az aruhianyra. A kutatas
alapjaul az a mintegy 130 irott beszamolo szolgal, melyben szerz6ik elmesélik elsé farmerjuk
torténetét. (Az anyag alapjdn alkotott elsd kovetkeztetéseim megjelentek: ‘Sartorial
Manoeuvres in the Dusk: Blue Jeans in Socialist Hungary.” In F. Trentmann & K. Soper
(eds.) Citizenship and Consumption. London: Palgrave Macmillan, 2008.) Ebben az érdekes
forrasanyagban észrevettem egy visszatéré motivumot, mégpedig, hogy a farmer eredetisége
(nyugati eredete, illetve markaja) mily sokféle médon kapcsolddik az adatkozld életének mas,
a személyes egyszeriséggel kapcsolatos olyan aspektusaival, mint a kozszemlére kitett test, az
individualizalt ruhadarab, a személyiséget 1ij helyzetbe helyezd koriilmény, 0 id6iséget adod
targy stb. A farmer eredetisége érdekes személyes, esztétikai, politikai, tarsadalmi és
pszicholégiai aspektusokon keresztiil kapcsolodik a beszélo élete autentikussaga kérdéschez,
¢s mindek6zben a marka fogalmat is sikeriil lassan kiszabaditani a fétis-vad szoritadsabol. A
kutatas kovetkeztetéseit tekintve til kivan lépni a farmernadrag megszokott, hideghaboris
értelmezésein, tovabba bemutatja, hogy a farmertorténetekben a szé szoros értelemben testet
oltott  (incorporated) emlékezet miként jarul hozzd a szocializmus emlékezete
pluralizalédasdhoz. Az a tény pedig, hogy jelen kutatist egy gyarapodé globalis kutatdi
halézat (Global Denim Project: http://www.ucl.ac.uk/global-denim-project/) tagjaként

' Estvos Lorand Tudomanyegyetem
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