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Absztrakt

Az alabbi kutatas arra a kérdésre keresi a valaszt, hogy a lezaras iranti igény infor-
maciodfeldolgozasi stratégidi megjelennek-e a kreativ teljesitményben is. A lezaras
igényének vizsgalata soran az informaciok gyors €s kevés szemponton alapul6, id6-
igényesebb szlirési modjara, valamint az 0j informaciok befogadasanak preferencia-
jéra keriil a hangsuly. A kreativitas esetében a divergens gondolkodas, illetve az élet-
ben elért kreativ teljesitmény vizsgalata keriil el6térbe. A kutatasban 99 egyetemista
vett részt. A vizsgalat eredményei alapjan nem mutathat6 ki jelentds egyiittjaras a
kreativitast méro tesztek (Torrance-féle Korok Teszt, Szokatlan Hasznalat Teszt,
Kreativ Teljesitmény Kérd6iv) mutatoi €s a Lezarasi Igény Kérdéiv pontszamai ko-
zOtt. A vizsgalat kimutatta, hogy a kiilonboz6 lezarasi igényti csoportok kdzott nincs
kiilonbség a kreativ teljesitmény tekintetében. Azonban 6sszefliggések talalhatdak a
Lezarasi Igény Kérdoiv egyes alskalai és a kreativitast méro tesztek kozott.

Kulcsszavak: lezéaras iranti igény, kreativitas, informaciofeldolgozasi folyamat, kre-

ativ teljesitmény

A lezaras iranti igény a mindennapi tarsas viselkedésiinkre, dontéshozatali és in-
formaciofeldolgozasi folyamatainkra egyarant hatdssal van (Csanadi, Harsanyi, &
Szabd, 2009; Fiske, 2006; Kruglanski, 2005). Kiterjedt, egyéb tényezokkel valod 6sz-
szefliggéseinek vizsgalata azonban még hianyossagokat mutat. Jelen kutatas célja
az volt, hogy megvizsgaljuk: a lezarasi igény informaciofeldolgozasi folyamatban
jatszott szerepe dsszefliggésben all-e kreativ folyamattal.

A tarsas kozegben valo viselkedésiink egyik alapvetd tényezdje az a mintazat,

ahogyan észleljiik a vilagot, ahogyan gondolkodunk réla, és amilyen médon reaga-
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lunk ra. A lezaras iranti igény is egyike azon tényezdknek, amelyek befolyast gya-
korolnak viselkedésiinkre.

A lezarasi igény megnevezése Webster és Kruglanski (1994) nevéhez fiizodik,

y s e .
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(1960; idézi Kruglanski, 2005) kognitiv stilus tézisébdl indul ki. Ez utobbi leirja,
hogy az alapjan a mintazat alapjan, ahogyan masokrol és a vilagrol gondolkodunk,
mind a sajat tapasztalatainkat, mind pedig masok ismereteit felhasznalva kétféle
gondolkodasi stilus kiilonboztethetd meg: a nyilt és a zart gondolkodas.

Webster ¢s Kruglanski (1994) vizsgalatainak eredményeként sziiletett meg az az
elgondolas, hogy a lezarasi igény minden személyben diszpozicioként jelenik meg,
azaz a lezaras igénye vagy elkertilésének igénye stabil jellemzéként htizodik meg az
emberi személyiségben. Az egyén — alkalmazkodva a fennallo szituaciokhoz — képes
abbdl a szempontbol, hogy az adott helyzetekben melyik igényt preferalja. Ez az
allando6 személyiségjellemz6 elhelyezheté egy kontinuumon, melynek egyik végén
a magas, masik végén pedig az alacsony lezarasi igénytliek szerepelnek. A magas
lezarasi igénylek hajlamosabbak a gyors és kevés forrason alapulo itéletalkotésra,
¢és jobban ragaszkodnak a meghozott dontéseikhez. Keriilik a varatlan, nem kisza-
mithato és bizonytalan szituaciokat, allandosagra és stabilitasra torekednek. Az éle-
tiilkben fontos szerep jut a rendszerekben valé gondolkodasnak és az atlathato, szer-
vezett kereteknek. Tovabba jellemzobb rajuk a sztereotipiakon alapul¢ itéletalkotas
(Dijksterhuis, Knippenberg, Kruglanski & Schaper, 1996). Az alacsony lezarasi
igényliek ezzel szemben tobb informaciot, szempontrendszert és forrast hasznalnak
fel dontéseik meghozatalakor, €s nem okoz nekik nehézséget esetlegesen feliilirni
a korabban meghozott dontést. Emellett ugyanakkor hajlamosabbak a habozasra, a
dontések meghozatalanak halogatasara. Kedvelik az olyan szituacidkat, ahol nin-
csenek lefektetett szabalyok, és lehet6ségiik nyilik 01 szituaciokba keriilni, mivel
ujdonsagra val6 igényiik magas.

rrrrr

zajos kornyezet, tarsas nyomas), amivel egyiitt jarnak bizonyos dontési és informa-
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ciofeldolgozasi jellemzok. A lezarasi igény fokozodasanak két alapvetd kovetkez-
ménye a siirgdsségi €s allandosagi hatas. Az elébbi azt jelenti, hogy a lezarasi igény
megnovekedésével az egyén késztetést érez a minél hamarabbi lezarasra, ennek
halasztasa ugyanis szamara nem kivanatos. Ennek kovetkeztében fordul eld, hogy
kevés informacio alkalmazasaval is gyors kovetkeztetésekre képes jutni. Véleménye
és itélkezése nem mentes a sztereotipiaktol (Dijksterhuis et al., 1996) és az uralkodo
normaktol. Az allandosagra torekvés a kezdetekben kialakitott koncepcidohoz vald
minden koriilmények kozti ragaszkodast jelenti. Ez két tovabbi hajlamra ad lehet6-
séget, a korabban megszerzett tudas befagyasztasara ¢s megragadasara (Kruglanski,
2005; Kruglanski & Webster, 1996). A megragadas jelzi az egyén nyitottsagra valo
hajlandosagat, mig a befagyasztas az 1j informaciok befogadasanak mell6zését je-
lenti.

Csanadi, Harsanyi és Németh (2009) kutatasabol kideriil, hogy a lezaras folya-
mata 0sszefliggésbe hozhat6 a személy kognitiv kapacitasanak mértékével. Az ered-
mények elemzése soran arra a megallapitasra jutottak, hogy azon személyek, akik
alacsony lezarasi igénnyel rendelkeznek, magasabb pontszamot érnek el a szamter-
jedelem teszten, azaz a munkamemoria kapacitasa esetilkben nagyobb. A kutatas
ramutat arra, hogy az informacio-feldolgozasi folyamatok kognitiv jellemzdi meg-

hatarozzak azok szocialis kovetkezményeit.

Kreativitas

A kreativitas mint fogalom a kiilonb6zé megkozelitéseknek kdszonhetden tobbféle
értelmezést kapott, igy a szakirodalomban még nem sziiletett konszenzus a defi-
nialasara vonatkozoan. Egyrészt megfogalmazhatjuk egy olyan emberi képesség-
ként, amelynek segitségével ismeretlen, ujszeri helyzetekre, problémakra keresiink
megoldast (Eysenck & Keane, 2003). Wallas (1926; idézi Eysenck & Keane, 2003)
megprobalta a kreativitast egy altalanos folyamatként leirni, amely a gondolkodas-
ban szakaszosan jelenik meg. Koestler (1975; idézi Bonnardel, 2000) kutatasaibol
arra a kovetkeztetésre jutott, hogy a kreativitds nem mas, mint két eltérd tertilethez
tartozo elképzelés egymashoz illesztése, amely megfogalmazast a késdbbiekben az
analogikus gondolkodas definialasara hasznaltak.
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A kreativitas kutatasanak egyik ttérdje Guilford volt, aki a kreativitast ugyan-
csak problémamegoldasi modként irta le (Guilford, 1966, 1967). Elméletében meg-
fogalmazza, hogy a gondolkodas feloszthatd konvergens és divergens modra. A
konvergens gondolkodas jellegzetessége, hogy a probléma jol definialt, csupan egy
lehetséges megoldasa 1étezik, és ezt kell megtalalni. A divergens gondolkodas ese-
tében a probléma nincs pontosan definidlva, valamint tobb lehetséges megoldassal
rendelkezik. Ebben az esetben az a cél, hogy raleljiink a kezdeti 1épésre, amely elve-
zet a probléma feloldasahoz. A divergens gondolkodas a szerzo feltételezése szerit a
kreativitassal szoros egyiittjarast mutat.

Sternberg (2005) azonban felteszi a kérdést, hogy az eddigi kreativitassal kap-
csolatos kutatasok vajon tényleg egy egységes jellemzdt vizsgalnak-e, vagy az elté-
r6 eredmények és kutatasi modszerek alapjan tobbféle kreativitasrol beszélhetiink.
Csépe Valéria igyekszik feloldani a kreativitassal kapcsolatos konfliktusokat, és
megfogalmazza, hogy a végeredmény szempontjabol nézve a kreativitas lehet kife-
jezo, alkoto, 1jitd és teremtd is (Csépe, 2010).

A kreativitaskutatasban jelenleg két tendencia érvényesiil: egyrészt az olyan tesz-
tek felvétele, amelyek egy adott id6 alatt bemutatott teljesitményt vizsgalnak, mint
amilyen példaul kiilonb6z6 rajzok elkészitése, masrészt az egész életen at megnyil-

vanulo kreativ teljesitményt vizsgald mérdeljarasok.

A kutatas célja

A kutatast annak a felismerése inditotta el, hogy mind a lezaras iranti igény, mind a
kreativ folyamat soran fontos szerepe van az informaciéfeldolgozas folyamatanak.
A lezéras iranti igény tipusa meghataroz egy feldolgozasi modot, mig a kreativitas
pedig jellegzetesen egy olyan gondolkodasi méd eredményeként jon 1étre, amely
kiilonboz6 informaciodkat kapcsol 6ssze nem megszokott, avagy valamilyen ) mo-
jellegzetességeinek, €s a kreativitds mint divergens gondolkodasi mod kozti 0sz-
szefliggések vizsgalatara iranyult. Ugyanakkor a kreativitast az eddig elért eredmé-
nyek alapjan is vizsgaltuk. Az emlitett megallapitdsok alapjan az alabbi hipotézise-
ket allitottuk fel.
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H,: Az alacsony lezarasi igényli személyek Osszességében jobban teljesitenek a
Torrance-féle Korok Teszten, azaz az atlagos originalitasi pontszamuk szignifikan-
san alacsonyabb és az atlagos flexibilitasi szignifikdnsan magasabb lesz, mint a ma-
gas lezarasi igénylieké. Mivel 6k rajzaikhoz is tobb informacioéforrast mozgatnak
meg, igy sokkal tobb eredeti Gtletiik tamad, valamint ezek az 6tletek nagyobb val-
tozatossagot mutatnak, azaz tobb kategoriaba sorolhatoak. A feltételezés Kruglanski
(2005) azon megallapitasan alapszik, hogy az alacsony lezarasi igényti személyek
tobb informaciot hasznalnak fel az informaciofeldolgozas soran és fogékonyabbak
az ujdonsagokra.

H,: Azt feltételeztiik, hogy a Szokatlan Hasznalat Tesztben is az alacsony lezarasi
igénytiek érnek el jobb eredményt. Vagyis amellett, hogy tobbféle kategdriaba sorol-
hato6 valaszokat adnak, ezek a valaszok eredetibbek is egyben, azaz az atlagos flexibi-
litas pontszamuk varhatéan magasabb lesz, mig az atlagos originalitas alacsonyabb.

H,: A LIK Ujdonsagkeresés/-keriilés alskalaja esetében pozitiv korrelaciot var-
tunk a Torrance és a Szokatlan Hasznalat kreativitastesztek atlagos originalitas, €s
negativ egyiittjarast az atlagos flexibilitas eredményeivel. Feltételezésiink szerint
ugyanis azok a személyek, akik alacsonyabb pontszamot érnek el ezen a skalan,
azaz jobban keresik a valtozatossagot és az ujdonsagokat az ¢€letiikben (Kruglanksi,

2005), rajzaikban ¢és szobeli 6tleteikben is ugyanerre a valtozatossagra torekednek.

Modszerek
Résztvevok

A kisérletben 99 {6 vett részt, 74 n6 és 25 férfi, atlag életkoruk: 21,5 év (szoras:
2,35). Az alanyok megkeresésekor holabda mintavételi eljarast alkalmaztunk. Az
adatfelvétel soran minden személy alairta a Szegedi Tudomanyegyetem Pszicholo-
giai Intézet Etikai Kodexének megfeleld, a sajat kutatas informacidival kiegészitett

informalt belegyezési nyilatkozatot.

Vizsgalati eszkiozok

rrrrr

Csanadi és munkatarsai (2009) altal magyarra forditott Lezarasi Igény Kérddivvel
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mértiik fel. A kreativitasi vizsgalatokhoz a Carson és munkatarsai (2005) altal Iét-
rehozott Kreativ Teljesitmény Kérdoéivet hasznaltuk, amelyet Kéri Szabolcs (2011)
validalt és forditott magyarra. Tovabba a Torrance-féle Korok Teszt (1966) feladatot,
valamint a Guilford-féle Szokatlan Hasznalat Tesztet (1967) alkalmaztuk.

A vizsgalat leirasa

A vizsgalat elvégzéséhez 30-50 perc volt sziikséges. A kisérleti személyek elsdként
szobeli, majd irasbeli tajékoztatast kaptak a vizsgalat menetérdl, amit az informalt
beleegyezési nyilatkozat alairasa kovetett. A tesztek kozil el6szor a Szokatlan Hasz-
nalat Teszt feladatat végezték el, amelyet a Kreativ Teljesitmény Kérdoiv és a Leza-
rasi [gény Kérdoiv kovetett, végiil a Torrance-féle Korok Teszt rajzait készitették el

a résztvevok.

Eredmények

Az adatok elemzését az SPSS 15.0 verzidjaval végeztiik. A lezarasi igény ¢€s a krea-
tivitasi tesztek kapcsolatat korrelacioszamitassal (Pearson-féle korrelacioszamitas),
valamint a lezarasi igény csoportonkénti 6sszefliggéseit a kreativitast mérd tesztekkel

egyszempontos varianciaanalizissel vizsgaltuk (LSD post hoc teszttel kiegészitve).

A Lezarasi Igény Kérddiv és a kreativitast méro tesztek kapcsolatai

A LIK-en elért atlagos pontszam 170,74 (szoéras: 23,54). A LIK 6sszpontszama, €és a
kreativitast méro teszteken elért pontszamok kozott minddssze a Szokatlan Haszna-
lat Teszt atlagos originalitasi mutatojaval valod 0sszevetésben mutathatd ki tenden-
ciahatas (r(99)=0,189, p=0,061). Egyéb esetben nem talaltunk szignifikans korrela-
ciot (minden p>0,142).

A Pearson-féle korrelacidoszamitas soran a LIK alskalai és a kreativitast mérd
tesztek mutatoi kozott az alabbi hat esetben talaltunk szignifikans dsszefiiggést (1d.
1. tablazat). A LIK Ujdonsagkeresési alskalaja a Torrance teszt atlagos originalita-
si pontszamaval mutat gyenge pozitiv iranyu egyiittjarast (r(99)=0,303, p<0,001).
Szintén ezzel az alskalaval mérhetd gyenge pozitiv korrelacié a Torrance teszt ori-

ginalitasi pontszamaban (1(99)=0,242, p=0,016). A Bizonytalansdggal Szembeni
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Ellenérzés alskala a Torrance-teszt flexibilitasi pontszamaval mutat gyenge negativ
korrelaciot: 1(99)=-0,202, p=0,045. Valamint ugyanez az alskala két esetben all kap-
csolatban a Szokatlan Hasznalat Teszttel (SzHT). Mindkét esetben negativ eldjeli
korrelaciot talalunk a Bizonytalansaggal Szembeni Ellenérzés és az emlitett teszt
fluencia (r(99)=-0,233, p=0,02) és originalitasi mutatoja (r(99)= - 0,35, p=0,019)
kozott. Tovabba a SzHT atlagos originalitdsi mutatoja és a Rend és Szervezettség

alskala kozott mutathato ki gyenge negativ korrelacio (r(99)=-0,207, p=0,04).

Kreativitasi mérészamok LIK faktorai r érték
Torrance atlagos originalitas Ujdonséagkeresés/-keriilés 0,303**
Torrance originalitas Ujdonsagkeresés/-keriilés 0,242%*
Torrance flexibilitas Bizonytalansaggal Szembeni Ellenérzés -0,202*
SzHT atlagos originalitas Rend és Szervezettség -0,207*
SzHT fluencia Bizonytalansaggal Szembeni Ellenérzés -0,233*
SzHT originalitas Bizonytalansaggal Szembeni Ellenérzés -0,235%

1. tablazat A LIK alsalainak és a kreativitast mérd tesztek (Torrance-féle Korok Teszt,
Szokatlan Hasznalat Teszt) korrelacios adatai, magyarazat: *p<0,05 és ** p<0,01.

A Torrance teszt egyéb mutatdi és a Szokatlan Hasznalat Teszt pontszamai kdzott
nem talaltunk egyiittjarast. A Kreativ Teljesitmény Kérddivvel dsszevetve a korre-
lacié mért szignifikancia szintje (r(99)= 0,103, p=0,846), amely szintén nem mutat

egylttjarast.

A LIK csoportjainak és a kreativitiast méro tesztek adatainak mutatoi

A Lezarasi Igény Kérdoiv pontszamai alapjan a mintankba bekeriilt személyeket a
lezarasi igényiik mértéke szerint harom, kozel egyenld elemszamu csoportba osztot-
tuk. Az 6sszpontszam alapjan az elsé egyharmad az alacsony (n=32, 115-158 pont),
a harmadik egyharmad pedig a magas lezarasi igényliek (n=32, 185-227) csoportja-
ba kertilt, a kdztes ponttal rendelkezoket pedig a kozepes lezarasi igénytiek (n=35,
159-184). Az elemzés soran egyszempontos varianciaanalizist alkalmaztunk annak
érdekében, hogy megvizsgaljuk, a csoportok kozott kimutathato-e szignifikans elté-

rés a kiilonboz6 kreativitast mérd teszteken.
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A lezarasi igény szerinti csoportositas alapjan megvizsgaltuk, hogy a csoportok
kozott talalhato-e szignifikans eltérés a Torrance-teszt atlagos originalitasi és az atla-
gos flexibilitasi pontszamaiban. Az atlagos originalitassal nézve a szignifikancia szint:
(F(2,96)=0,705, p=0,496), ami tehat egyértelmiien jelzi, hogy nincs kiilonbség a cso-
portok kdzott. A Torrance teszt atlagos flexibilitasi mutatojanak elemzésnél is elmond-
hatd, hogy nem talaltunk jelentds kiillonbséget a csoportok kozott: (F(2,96)=0,234,
p=0,792). Az eltér6 lezaras iranti igényli személyek és a Szokatlan Hasznalat Teszten
mutatott eredmények szintén nem mutatnak szignifikans dsszefiiggést. A Szokatlan
Hasznalat Teszt atlagos originalitasi mutatoival sszevetve (F(2,96)=1,095, p=0,339),
mig az atlagos flexibilitasi szignifikancia szint (F(2,96)=2,442, p=0,092). A Kreativ
Teljesitmény Kérddiv pontszdmai és a lezarasi igény csoportok kozott szintén nem
talalhato szignifikans fohatas (F(2,96)=1,455, p=0,238).

Megyvitatas

rrrrr "

A kutatasban az alacsony lezarasi igénytiek informaciot kevésbé szelektalo, ezal-
tal tobb forrasbol taplalkozo, valamint (jdonsagkeresd tulajdonsagaibdl kiindulva
probaltunk Osszefiiggést keresni a kreativitasi eredményeik kozott, azt feltételezve,
hogy az alacsony lezarasi igénytiekre jellemzd informaciofeldolgozasi stratégia a
kreativitasi teszteken nyujtott eredményeikben is tetten érhetd.

Az els6 hipotézis tesztelése soran nem kaptuk meg a vart eredményeket, azaz az
alacsony lezarasi igénylieck nem mutatnak kreativabb teljesitményt a Torrance tesz-
ten. Mivel a kiilonboz6 lezarasi igénnyel rendelkezd csoportok kreativitasi szintje
nem kiilonbozik egymastol, mindegyik lezarasi csoportban eléfordulnak kreativ és
kevésbé kreativ egyének egyarant, tehat a csoportok homogénnek mindsiilnek a kre-
ativitas szempontjabol.

A Szokatlan Hasznalat Teszt esetében az elvarasainkkal ellentétben szintén nem
mutathat6 ki szignifikans 0sszefliggés a LIK 6sszpontszdmaval és csoportjaival 6sz-
szevetve, ami azt jelenti, hogy a lezarasi igény és a szobeli kreativitasi teszt kozott
nem huzodik meg kdzos valtozo. Ennek a tesztnek az esetében is elmondhat6, hogy
a korrelacio hidnya a csoportok homogenitasanak kdszonhetd. Az egyetlen esetben

megfigyelhetd tendenciahatas a teszt atlagos originalitdsi mutatoja és a LIK 0ssz-
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pontszama kozott all fenn. Ez azt mutatja, hogy minél magasabb pontszamot ér el
egy személy a lezarasi igény kérddiven, annal magasabb pontszamot ér el az atlagos
originalitasi mutatoban, igy tehat annal kevésbé eredeti, egyedi valaszokat ad a szo-
katlan felhasznalasokra, ami arra utal, hogy az egyén kevésbé kreativ. Ez az ered-
mény illeszkedik a hipotézis forditott értelmezéséhez, amely szerint a magas lezarasi
igénytek kevésbé kreativak.

A Lezarasi Igény Kérdéiv Ujdonsagkeresés/-keriilés alsalajahoz tartozo hipotézis
szerint pozitiv korrelaciot vartunk a kreativitastesztek atlagos originalitas és negativ
korrelaciot az atlagos flexibilitds eredményeivel. A Torrance teszten elért eredmé-
nyekkel dsszevetve mind az originalitasi, mind az atlagos originalitasi mutatok po-
zitiv egyiittjarast mutattak ezzel az alskalaval. Ezek azt jelzik, hogy minél magasabb
pontszamot ért el egy személy ezen az alskalan, annal tobb megszokott, masok altal
is gyakran hasznalatba vett format rajzolt, valamint annal kevésbé eredetibb rajzokat
készitett. Mivel a magas pontszammal rendelkezé személyekre jellemzobb, hogy
0k kevésbé részesitik eldnyben az tjdonsagokat €s a valtozatossagot az életiikben,
¢és jobban ragaszkodnak a megszokott, jol bevalt modszerekhez, igy biztatd az az
eredmény, hogy ugyanez a stratégia megfigyelhetd a kreativitas teszteken nyujtott
teljesitményben. A Szokatlan Hasznalat teszt esetében nem mutathatd ki hasonlo
eredmény. Harmadik feltételezésiink tehat a Torrance tesztre nézve részben helyes-
nek bizonyult.

Nem vart eredmény azonban, hogy két tovabbi alskala esetében is egyiittjaras
talalhato. Az egyik alskala a Rend és Szervezettség, a masik pedig a Bizonytalan-
saggal Szembeni Ellenérzés alskala. A Rend és Szervezettség alskala és a Szokat-
lan Hasznalat atlagos originalitasi mutatoja kdzotti pozitiv korrelaciobol arra lehet
kovetkeztetni, hogy azon személyek, akik kevésbé eredeti valaszokat adtak a fel-
hasznalasi lehetdségekhez, azok jobban ragaszkodnak a rendezettséghez, a vilagos
szitudciokhoz maguk koriil. Elképzelhetd, hogy a magas pontszammal rendelkezd
személyek szamara a Szokatlan Hasznalat teszt konnyebben teljesitheté abban az
esetben, ha kevésbé szokatlan valaszokat adnak erre a tesztre, igy biztositva maguk
szamara a rendszerezettséget.

A Bizonytalansaggal Szembeni Ellenérzés alskala esetében a Szokatlan Haszna-

lat teszt két mennyiségi (fluencia, originalitas) mutatdja kozott talalhato szignifikans
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Osszefiiggés. A fluenciaval valo korrelacié arra utal, hogy azon személyek, akik job-
ban keresik a biztonsagot, tobb felhasznalasi lehetdséget mondanak, de ezeknek a
valaszoknak a tobbsége kevésbé egyedi. Ezen skala esetében is feltételezhetd, hogy
a magas bizonytalansagkeriilési attitliddel rendelkez6 személyek a hagyomanyosabb
lehetéségeknél maradva elégitik ki biztonsagi igénytiket.

Mivel az eredményekben az egyes alskalak kozotti korrelacié megjelenik, azon-
ban a LIK 0sszpontszamaval val6 egyiittjaras nincs jelen, feltételezni lehet, hogy a
kérd6iv maga nem egységesen méri a lezarasi igényt. Ez a tézis illeszkedik Neuberg,
Judice, és West (1997a, b) azon allitasahoz, miszerint a kérd6iv kiilonb6z6 dimenzi-

okat csoportosit, igy az sokkal inkabb multidimenzionalisnak mindsiil.

A vizsgalat korlatai és lehetdségei

A vart eredmények elmaradasa egyrészt azzal magyardzhato, hogy a minta maga
homogén (egyetemista populacid), mig a kreativitasi teszteken elért teljesitmények
heterogén eredményeket jelolnek. Ugyanakkor a férfiak aranya a nék egyharmada,
amely abban az esetben okoz problémat, ha feltételezheté nemi kiilonbség a kiilon-
b6z6 tesztekben. Ezen hianyossagok kikiiszobdlésére a minta bdvitése javasolt. To-
vabba a kreativitas valtozatossagat csokkentendo a vizsgalatba kizardlag alacsony €s
magas kreativitassal rendelkez6k bevonasat lehet kezdeményezni. Mivel azonban a
kreativ személyek populacioban mért aranya alacsony (Carson et al., 2005), a minta
ezen iranyu bovitése problémas lehet.

A kutatas folytatasat az indokolhatja, hogy megvizsgaljuk, egy valtozatosabb
mintan is hasonlé eredmények mutathatéak-e ki. Mindemellett a lezarasi igény szo-
cialpszichologiaban betoltdtt szerepe is hangsulyos a folytatasban, mivel a lezarasi
igény magyar mintan valo tesztelésérol még kevés kutatas sziiletett. Az ezaltal ki-
alakult hiany potlasara alkalmas az altalunk végzett vizsgalat. A lezarasi igény és a
kreativitas dsszefliggései tovabba ravilagitanak arra, hogy e két szakcsoport ugyan
szakmailag elkiilontil, mégsem lehet Oket teljesen fiiggetleniil kezelni. Ez az alap-
kutatas lehetové teszi, hogy tovabbi dsszefiiggéseket keressiink a két jelenség vagy
akar ehhez hasonl6 jelenségek kozott. A tovabbiakban érdemes lehet megvizsgalni,
hogy a lezarasi igény milyen kapcsolatot mutat a kreativitas egyéb mérdeljarasaival,
vagy a kiilonboz6 gondolkodast vizsgalo tesztekkel.
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