HIR Védjegy Konferencia Budapesten

A varosligeti Vajdahunyadvarban 2010. augusztus végén az
Agrarmarketing Centrum (AMC) harmadik alkalommal rendezte meg a
HIR-es (Hagyomanyok-Izek-Régiok) Iznapokat, ahol a termeldk
bemutathattdk sajat, kifejezetten regiondlis, hagyoméinyos magyar
termékeiket (kenyérlangos, Kiircsi dskalacs, mézeskalacs, kecskesajt, izes
magyar palinkdk). Ezzel parhuzamosan keriilt sor a HIR védjegy hasznélati
jogédnak elnyerésére 2009-ben meghirdetett pdlydzat gydzteseinek
dijazasara is egy Dijkioszté Gala keretében. Az Orvendetesen nagy
érdekl6dés fenntartiasara 2010. augusztus 28-an, szombat délutan
ugyancsak a Vajdahunyadvarban rendezték meg a ,HAGYOMANYOK-
IZEK-REGIOK (HIR) Védjegy” Konferenciat, melynek szakmai
programjat az EOQ Magyar Nemzeti Bizottsig Elelmiszeripari
Szakbizottsaganak Hagyomanyos Elelmiszer Munkacsoportja, tovabba a
Kereskedelmi, Vendéglatasi és Turisztikai Szakbizottsdga, valamint a
Hagyoméanyos Termék Kerekasztal kozosen allitotta 0ssze. A rendezvény
tamogatdja az AMC volt. A Konferencian az el6adok és a résztvevok
els6sorban arra a kérdésre keresték a valaszt, hogy milyen promdcids és
stratégiai lépésekre van sziiks€g a hazai és a nemzetkozi piacokon a
regiondlis termékek szélesebb kort elterjesztéséhez.

Az 1. Szekcié a HIR védjegyes termékek értékesitési lehetdségeinek
bdvitésével foglalkozott. Gyaraky Zoltdn, a Vidékfejlesztési Minisztérium
(VM) Elelmiszer-feldolgozasi FSosztaly vezetdje rovid tjékoztatot adott a
Hungarikum torvény tervezetérdl, illetve a kidolgozas jelenlegi allasarol. A
tobbszinti értékmeglrzés biztositasa érdekében alulrdl felfelé torténd
épitkezésre, azaz szisztematikus gytjt6 és rendszerez6 munkara van
sziikség. Bzt fejezi ki a Magyar Nemzeti Orokség Piramisa, melynek alapjat
az 4agazati, a telepiilési és a hatdron tali nemzeti értékek képezik,
egyiittesen alkotva a Magyar Nemzeti Ertéket, illetve a Nemzeti
Kincsiinket (ezek a Hungarikumok). A magyar szellemi—kulturdlis 6rokség
megGlrzésére hivatott Hungarikum torvény tervezete mar 2010. 6szén az
Orszaggytlés elé keriil. A Hungarikumok olyan egyetemes értékek,
amelyek az egész emberiség Orokségének részeként kezelenddk. A tervezet
kidolgozdinak alapgondolata: ,,Az érték a mérték” —, ami annyit jelent,
hogy nemzeti értékeinket nem csak itthon és a Karpat medencében, hanem
az egész vilagon Ossze kell gytjteni.

Palioné Dr. Kisérdi Imola egyetemi docens, szakmai tanidcsadé (VM EU
Koordinéaciés és Nemzetkodzi Fdosztaly) roviden utalt a tobb mint egy
évtizede tett kezdeti lépésekre, melyek eredményeként méara mar 6
hagyomanyos és tdjjellegd magyar élelmiszer részesiilt eurdpai szintd
foldrajzi arujelzé oltalomban, amellett tobb benyujtott kérelem is az
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Eurdpai Bizottsag elGtt van. A piacra jutds elSsegitése érdekében a
Vidékfejlesztési Minisztérium és az AMC idén masodszor hirdette meg a
HIR védjegy palyazatot (jelentkezési hatarids: 2010. szeptember 30.). A
2009. évi palyazat rendkiviil eredményes volt: Osszesen 58 terméket, illetve
termékcsoportot vizsgdlt meg egy Birdlo Bizottsdg és kozilik viszonylag
sokat, 50 terméket el is fogadott. Augusztus 28-an keriilt sor a HIR védjegy
hasznalati jogdnak iinnepélyes atadasara a palydzat nyertesei részére. A
Hungarikumok elismerésére és tobboldali hasznositisdra a jelenlegi
nemzetkozi kornyezet is kedvezd: a hagyomanyos termékekrSl nemrég
elkésziilt FAO Regiszterben a magyar HIR Gytjtemény is helyet kapott.

A HIR védjegyes termékek uniés oltalmi lehetGségeit ismertette Zobor
Eniké szakmai tandcsadé (VM Elelmiszer-feldolgozasi FGosztaly), kiemelve
a hozzaadott érték jelentGségét, valamint a foldrajzi arujelzds, illetve a
hagyomanyos  kiilonleges  termékek  kritériumrendszere — kozotti
kiilonbségeket (a jogszabalyi hatteret a Romai Szerz6dés I. melléklete,
tovabba az 509/ és az 510/2006/EK rendeletek képezik).

Dr. Szakdly Zoltan, a Kaposvari Egyetem Kereskedelmi és Marketing
Tanszék vezetSje sajat és a kivalo tarsszerz6k nevében bemutatta a
megjelent ,Marketing a hagyomanyos és tdjjellegli élelmiszerek piacan”
cimd szakkoOnyvet, kiemelve annak f6 iizenetét: a fogyasztok preferenciai és
attitidjei rendkiviil kedvezéek ennél a termékkornél, mivel itt bizalmi
termékekrSl van szé (lassitds, egészséges taplalkozas, rekreécid, barati
tarsasagok). Nehézkes azonban a marketing kommunikdcid, amellett ezek
a termékek csak nehezen illeszthet6k be a mai korszerl taplalkozasi
trendekbe. A leghatékonyabb célcsoportot képezhetik az egészségtudatos
és nemzeti érzelmd fiatalok, ezért elsGsorban Gket kell megszolitani. A
marketing kommunikacié legfontosabb feladata tehat a hagyoményos
magyar termékek megismertetése a hazai vasarlokkal és azok pszichologiai
egészség- és kornyezettudatos vevdket kell megcéloznia, mert ezek szdma
gyorsan nd. A fenti gondolatok jegyében a szerzGk tovabbi marketing
szakkonyvek megjelentetését is tervezik.

Vaddsz Sandor, a CORA minGségbiztositési igazgatdja nagyon fontosnak
tartja az 4] kistermelSi rendeletet, amely nagyobb szabadsigot ¢&s
mozgasteret biztosit a hagyomdanyos termékek eldallitasa és forgalmazdsa
terén. Bar a kistermelSk darui igy egyre tobb fogyasztohoz juthatnak el,
megjelenik a kéaros verseny kialakulasdnak kockdzata is, példaul a nem
kell6 szakértelemmel rendelkezd kistermelGk megjelenése a piacon, ami
akar élelmiszerbiztonsagi kockéazatot is jelenthet. A vasarldéi bizalom
megszerzésének zaloga az élelmiszerlanc szerepl6i kozotti korrekt
egyittmikodés kialakitasa (termékpalya-szemlélet, kozvetlen termel6i

kapcsolatok), a kiszamithatdsag és a lanc lehetSség szerinti leroviditése.
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A II. Szekci6 témajat a Hagyomanyos Termék Kerekasztal
kezdeményezései képezték, amelyrSl Dr. Erdés Zoltan titkar és a mozgalom
egyik alapitdja adott atfogd tajékoztatot. Itt nem hivatalos intézményrdl
vagy civil szervezetrdl van sz, hanem egy semleges informalis férumrdl: a
hagyomdnyos termék témakorben érdekeltek koziill egyre tobben
kapcsolodnak be a k6z6s munkaba teljesen Onkéntes és kotetlen alapon. E
szakmai barati kozosségnek eddig harom talalkozdja volt, legutobb mar 20—
25 érdekl6dd vett részt a kormany, a szakmai és a civil szervezetek, a
vendéglatoipar és a kereskedelmi lancok képviseletében (a kezdeti ,kerek”
asztalt egy nagyobb ovalis asztallal kellett helyettesiteni). A kerekasztal
szervesen kapcsolodik az EOQ Hagyomanyos Elelmiszer Munkacsoport és
a ,Komoétos Etkezés” (Slow Food) nemzetk6zi mozgalom munkajéhoz,
valamint a TERRA MADRE Vilagnaphoz (legkdzelebb 2010. december
10-én keriil megrendezésre). A kozds gondolkodés célja a fenntarthatdsag
és a helyi boldogulas biztositdsa, hogy mindenki éljen meg a sajat
lakoteriiletén abbol, ami ott rendelkezésre all. 2010. szeptember 18-an a
Nyiregyhdza—-Sost6i Falumtzeum ad otthont a Slow Food mozgalom
orszagos taldlkozojanak, Osszekotve a ,,Koéstolja meg Magyarorszagot!”
cimd, az egyes tijegységek ételeit bemutatd kétnapos rendezvénysorozattal.

Kdlman Zoltdn fGosztalyvezetS-helyettes (VM EU Koordinacidos é€s
Nemzetkozi Féosztaly) a hagyomédnyos termékek direkt értékesitésével
kapcsolatos olaszorszagi tapasztalatokat tekintette at, kiemelve, hogy az
érvényes agrar-élelmiszer stratégia szerint csakis a kivald mindségi
élelmiszereknek van helyik a kill- és belpiacon egyarint. Az
élelmiszergazdasag teriiletén a kis- és kozepes méretd vallalkozasok
dominalnak, amelyek - szovetségeik révén - derogaciot (felmentést)
kapnak egyes EU kovetelmények aldl. Ez a lobbizds a magyar termelSk
szaméra is példaértéki lehet. Az olasz kozvélemény altalaban elutasitja a
GM mozgalmat, de elkeriilhetetlen és megallithatatlan folyamatnak tartja a
globalizaciot. A lassitast €s a negativ hatdsok mérséklését szolgalja tobbek
kozott a szarmazéasi hely feltiintetése a termékeken, ami nem
protekcionista intézkedés, hanem a fogyasztok korrekt tdjékoztatdsat
hivatott biztositani. Igen jellemz$ az olasz kistermelSk Osszefogisa a
globalizacios lehetdségek kihasznélaséra, a falusi turizmus és a tdjmegOrzés
elémozditasara.

A japan helyi élelmiszerellatas agrarpolitikai gyakorlataval foglalkozott
cléadasaban Dr. Véros Mihdly, professzor emeritus (Modern Uzleti
Tudomanyok Fdiskoldja). A japéan ,,agrar-vidék—taplalkozas” politikdjanak
torvényi hatterét, cél- és eszkOzrendszerét egyarant a hazai fogyasztasi
szempontok elStérbe helyezése jellemzi. A 128 millids népesség korében 40
év alatt felére csokkent a rizsfogyasztas, ugyanakkor a zsir-, az olaj- és a
husfogyasztas megharomszorozddott! Szédiiletes iramban ndvekszik az
élelmiszerhulladék mennyisége. A jogalkotok nagy hangsulyt fektetnek a
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lakossag tudatossadganak javitdsara, valamint a helyi kozvetlen termeldi
piacok elterjesztésére az egész orszdgban. A tudatossag kialakitdsa mar a
fiatal korosztalyoknal megkezdddik: ennek jegyében példaul az egyetemi
menzdkon is tapérték-jeloléssel latjak el az élelmiszereket. A
gyermekétkeztetést elsGsorban a helyi mez8gazdasidgi termékekre
alapozzak. A marketing kommunikéci6 és az informacidaramlas javitasaval
torekednek a termelSk és a fogyasztok kozotti kulturalis hid kiépitésére,
tovabba az onellatottsagi mutatok legalabb 45%-ra vald emelésére 2015-ig.

A civil és a szakmai 0sszefogasrol beszélt az aj kistermelSi szabalyozas
tikrében Szabadkai Andrea programvezetS (Szovetség az EIS Tiszaért
Egyesiilet, SZOVET). A hazai civil szervezetek érdekképviseleti
egylittmikodése még 2009 ma4jusdban olyan szovegszerl jogszabaly
modositd javaslatcsomagot nydjtott be az illetékes minisztériumoknak,
amely a hazai kistermelSk feldolgozasi és értékesitési lehetdségeinek
javitdsara iranyult. A példaértékd civil egyiittmikodés eredménye a
kistermeldi rendelet fontos tartalmi modositasa, amelyrél 2010-ben két dj
rendelet is sziiletett. A SZOVET és civil partnerei a termelSi szakma
bevondsaval most készittetik el a maganlakohazi szintd élelmiszer
el6allitokra vonatkozé J6 Higiéniai Gyakorlat Utmutatét a 852/2004/EK
Tanacsi Rendelet alapjan. Ezzel szeretnék lehetévé tenni a hagyomanyos
haztaji élelmiszer elGallitdsat értékesitési célra olyan modszerek
felhasznalasaval, amelyek a kézmitves termelés hagyoményait is magukon
viselik, s valdjdban a kulturalis 6rokségiink részét képezik.

A helyi termékek vidékfejlesztésben betoltott szerepét elemezte az
utolsé eldadd, Bene Mdria vidékfejlesztési szakreferens (Magyar Nemzeti
Vidéki Halézat, Allandé Titkarsag). A 2008-ban az 1698/2005/EK Tanacsi
Rendelet alapjan létrehozott szervezet egyik legfébb feladata, hogy
népszerusitse a helyi termékek eldallitasanak ,,j6 gyakorlatait”, elGsegitve a
hasznos tapasztalatok elterjesztését. Mivel a helyi termékek igen nagy
szerepet jatszanak a vidéki térségek fejlesztésében, 2010 elején orszagos
palyazaton gyujtotték Ossze az unids forrasokbol mar befejezett
vidékfejlesztési projektek leirdsat. Ezen a palydzaton a roszkei
PaprikaMolnar Kft. csaladi vallalkozas kiilondijat kapott a termelési
hagyomanyokat O6rz6, Hungarikumnak szamité szegedi fiszerpaprika
Orlemény eldallitasaért. Kiilon figyelemre mélto és példaértékd, hogy nem
csak a sajat 5-10 hektaros teriiletiikon termesztenek paprika alapanyagot,
hanem tovabbi 50 kistermeld munkajat is koordinaljak: termékeiket
szaritjdk, Orlik és piacra viszik. Ma, amikor a marketing forrasok
versenyeznek a piacokért, kiillonosen fontos, hogy a kistermelSk plusz
forrasokhoz jussanak a hagyomanyos kultirdk meglrzéséhez ¢és
tovabbviteléhez.

Virkonyi Gdbor

Elelmiszervizsgalati Kozlemények, 56, 2010/3 193





