X. Miné6ségmenedzsment az élelmiszeriparban,
2009

A PICK Szeged Szalamigyar és Huslizem Zrt. vezetése még 2000-
ben felajanlotta egy élelmiszer mindségmenedzsment targyu egész
napos  szakmai  konferencia  megszervezésében  vald  aktiv
kozremtikodését. Az akkor nagy sikerrel zarult rendezvény az elmult
évtized alatt immar hagyomannya valt: a PICK Szeged és az EOQ
Magyar  Nemzeti Bizottsig  Elelmiszeripari Szakbizottsaga
szervezésében évrdl-évre az Gszi honapokban megrendezésre keriil egy
egynapos konferencia, amely az élelmiszerszabdlyozas iddszerd
kérdéseivel foglalkozik, kiilonds tekintettel az élelmiszerek
biztonsagara és mindségére.

Dr. Molndr Pdl levezetd elnok, az EOQ Magyar Nemzeti Bizottsag
elnoke koszontdjében felhivta a figyelmet arra, hogy az idei
,2MinGségmenedzsment az élelmiszeriparban, 2009” cimd, sorrendben a
X. szegedi rendezvény 2009. november 12-én Osszekapcsolodik a PICK
Szeged Szalamigyar és Husiizem Zrt. megalapitdsdnak 140 éves
jubileuméval, amely kivalo alkalmat nyajt a cég multjdnak felidézésére,
jelenének bemutatasara és jovGjének korvonalazdsira. A kétszeresen
jubileumi esemény megteremti a lehetdségét annak is, hogy az egész
¢lelmiszeripar jovOképe felrajzoldodjon, és ralatast kapjunk a szegedi
fels6fokt  szakemberképzés perspektivdira, tovdbbd az unids
mindségpolitika €és a jogi szabdlyozas egyes aktualitdsaira, az
élelmiszer marketing, a hagyomanyos élelmiszerek, valamint a kis- és
kozepes vallalkozasok jovébeli lehetdségeire, mint példaul a Slow
Food/City és mas korszeri nemzetkodzi kezdeményezésekbe val6 aktiv
bekapcsolddas.

A levezetd elnok jelezte azt is, hogy az emlitett kétszeres jubileum
(a PICK Szeged alapitasanak 140. évforduldja és a X. éves konferencia
megrendezése) mellett november masodik hetének csiitortoki napjan
van a ,,Mindségiigyi Vildgnap” és ekkor keriil megtartasra az Eurdpai
Mindséghét, amelynek gondolatat — az ASQ (Amerikai Mindségiigyi
Szervezet), az EOQ és a JUSE (Japan Tuddésok és Mérnokok
Egyesiilete) 1986 évi kezdeményezése alapjan — éppen 20 évvel ezeldtt,
1989-ben fogadta el az ENSZ.
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Gyaraky Zoltin fSosztalyvezets, FVM Elelmiszerlanc-elemzési
FGosztaly: Az élelmiszeripar megijulési lehetdségei
Az Eurdpai Unidban 2007-ben az élelmiszer- €s az italipar termelési
értéke meghaladta a 913 milliard eurdt, a feldolgozoiparon beliili 14%-
os részesedése alapjdn az 4gazat az elsG helyen allt. A szektorban
foglalkoztatottak szama elérte a 4,3 milli6 f6t, ez az 0Osszes
alkalmazéasban 4allok 1,7%-at tette ki. Az élelmiszeripari vallalkozasok
szama 308 ezer volt. Az élelmiszeripari tevékenység 90%-at a korabbi
EU15-0k adtak; a KKV-k a termelési érték tobb mint 50%-at allitottak
eld. A Bizottsag High Level Group 2008. junius 12-i jelentése tényeket
kozol az ellatasi lancrol:
— Az EU 15 milli6 gazdasagabdl 2,5 millié adja a termelés 80%-at —
koncentracid!
— Az élelmiszeriparban a nagyvallalkozdsok ardnya 0,9%, termelési
érték aranyuk 51,5%, a foglalkoztatasbol 37%-al részesiilnek.
— A kereskedelem féként a fogyasztok igényeire koncentral. NG a

nagykereskedSk és a kereskedelmi koncentraciok aranya. Altalaban
orszagonként 5 kiskereskedelmi ldnc a piac 50%-at lefedi.

— Az élelmiszerlanc hatékonysaga és K+F ardnya alacsony.

A globalizacié kapcsan élesen meriil fel a nyersanyagokhoz valo
hozzaférés kérdése és megjelenik a struktaravaltds igénye is: hogyan
lehet megfelelni az életstilus, a jovedelmek, a biztonsag és az
egészségligyi megfontolasok fogyasztoi elvardsainak. Bonyolult EU
szabdlyozas probal eleget tenni a fenntarthaté és az etikus termelés
iranti igénynek, mikozben terjednek az 0j technoldgidk és nagy a
sziikséglet a megfelelGen képzett szakemberek irdnt.

Az élelmiszeripar helye és helyzete Magyarorszagon:

— 2008-ban 2081 millidard HUF brutté termelési érték, 7 millisrd HUF
addzés eldtti eredmény (EFOSZ).

— Folytatédott a brutté termelési volumen csokkenése (-7,3%).

— A belfoldi értékesités 9,3%-al, az export 2,5%-al csokkent, mikdozben
az import 7%-al nétt.

— A foglalkoztatottak szama 101 ezer {6t tett ki, ez 1,2%-0s
csokkenésnek felel meg.

— A vallalkozasok szama 8322, ezek 95%-a kisvallalkozas (KSH).

— Az EU25-b6l a magyar termelés tartésan 1% koriili, ezzel a 16.
helyen allunk.
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Megallapithato, hogy a magyar élelmiszeripar az eurdpai élelmiszer
feldolgozas 1ényeges tényezdje; fontos, hogy a jovében is a magyar
gazdasiag kiegyensulyozott, versenyképes szereplGje, a feldolgozoipar
éllovasa legyen. A jov6 kulcskifejezése a VERSENYKEPESSEG. Ezt
szolgilja a Magyar Nemzeti Elelmiszertechnoldgiai Platform és mas
stratégiai ajanlasok. A magyar élelmiszeripar megujulasat célz6 fGbb
javasolt intézkedések koziil a kovetkez6k emelenddk ki:

— A vallalkozasok mikodési lehetdségeinek  javitésa: a
forgdeszkozhitelek garancidlis biztositdsa és a hitelhez jutas
feltételeinek egyszeridsitése, a csoportosuldsok eldmozditasa,
szerkezetatalakitasi K+F programok tdmogatasa.

— A biztonsdgos alapanyagellatds megteremtése:  allattartok
takarmanytermd teriiletének rendezése, novénytermesztdk
Onszervezddésének tamogatasa, a feldolgozok szamara

foldhasznalati jog biztositdsa a sajat alapanyag bazishoz.

— Termelési, piaci egylittmikodések, tarsulasok: kolcsonds eldnyokon
nyugvé hosszatava szerzddéses kapcsolatok a mez6gazdasagi
termelSkkel, komplex egyiittmikodés a termelSk és a feldolgozok,
valamint az idegenforgalom kozott, a tarsuldsok és a szovetkezetek
tamogatasa, regiondlis tudaskdzpontok a KKV-k piacra jutdsanak
elGsegitésére.

— Mindségpolitika, imézs-alakitas, piacépités: EU terméktanusitasok,
nemzeti védjegyek és allami elismerések, 0j értékesitési csatornak
felkutatdsa, vertikalis minéségiranyitisi €és nyomonkodvethetdségi
rendszerek kialakitdsa, a feketegazdasag hatékonyabb visszaszoritasa.

— Oktatas, képzés, fogyasztoi tajékoztatas: gyakorlatorientalt alap- és
tovabbképzések, fogyasztdi tudatformalé kampényok, kiterjedt
taplalkozasi és higiéniai oktatas az alap- és kozépfoku képzésben.

Dr. Véha Antal dékan, SZTE Mérnoki Kar: Elelmiszeripari
szakemberképzés az SZTE Mérnoki Karan

A Szegedi Tudomanyegyetem a leginkdbb gyakorlat orientélt
felsGoktatasi intézmény Magyarorszagon. A kozépméretlinek szamito
Mérnoki Kar 2000. januar 1-én alakult meg a 12 karral mikodd,
egységessé valt, integralt egyetemen belill (jogelddje, az 6ndllé Szegedi
Elelmiszeripari Féiskola 1962-ben jott létre a Szegeden és Budapesten
mikods fels6foka élelmiszeripari technikumok Osszevonaséval).
Mélyrehaté6 tudomdnyos munka folyik az elméleti és a gyakorlati
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ismeretek tovdbbfejlesztésére €és hatékony dtadasara. A Mérnoki Kar
évente 350-360 elsGéves hallgatot vesz fel, a Kar Osszes hallgatdinak
szama 1700-2000 f6.

A Mérnoki Karon jelenleg a kovetkezd egyetemi alap-, illetve
mesterszakokon folyik képzés:

Egyetemi alapszakok (BSc)
— Elelmiszermérnok
— Miszaki menedzser
— Mezdgazdasagi és élelmiszeripari gépészmérnok
— Gazdasagi és vidékfejlesztési agrarmérnok

— Kornyezetmérnok, anyagmérnok és Dbiomérnok (az SZTE
Természettudomanyi és Informatikai Karaval kozosen)

— Informatikus és szakigazgatdsi agrarmérnok (2010. szeptemberétdl)

Egyetemi mesterszakok (MSc)

— Okleveles élelmiszermérnok

Szakiranya tovabbképzési szakok
— Higiénikus szakmenedzser

— Mindségiigyi rendszermenedzser

A 2009/10-es tanévtSl kezdddden a Zrinyi Miklos Nemzetvédelmi
Egyetem kihelyezett tagozatin is megindultak az alap- ¢és
mesterképzések (had- és biztonsagtechnikai mérnok, katasztréfavédelmi
és védelemigazgatdsi mérnok stb.). Jelenleg két élelmiszeripari
szakkozépiskoldban folynak az élelmiszeripari menedzseri fels6foku
szakképzések is.

A Mérnoki Kar agrarprofilja a jovében is megmarad, mivel — a csaladi
gazdasagok és a kisvallalkozasok elStérbe keriilésével — markans igény
jelentkezik az agrar fels6oktatdsi intézmények oktatasi—kutatasi
rendszerének korszerdsitése és Uj alapokra helyezése irant. A kovetkezd
idGszak kiemelt feladatai:

— A kornyezetgazdéalkodési agrarmérndk BSc. szakok akkreditdlasa

— A Kar képzési kindlatdnak novelése az agrargazdasag, az informatika
és a miiszaki tudomanyok teriiletén

— Angol nyelvi élelmiszermérndk BSc és MSc szakok bevezetése
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Az SZTE Mérnoki Kardn régi hagyomdnya van a tudomanyos
didkkori  tevékenységnek, emellett a hallgatok eredményesen
szerepelnek kiilonb6zé tanulmanyi versenyeken is. Legutobb 2009.
jiniusdban az IAMA XIX. Elelmiszer- és Agrargazdasagi Vilagférum és
Tudomanyos Szimpodzium keretében a Kar hallgatéinak csapata a
harmadik helyen végzett a rutinos Santa Clara Egyetem (USA) és a
Guelph-i Egyetem (Kanada) mogott.

A Kar tovabbi fontos feladata, hogy profiljanak megfelel6en szoros
kapcsolatot apoljon a dél-alfoldi régié vallalkozasaival (példaul a PICK
Szeged Szalamigyar és Husizem Zrt.-vel), kutatas—fejlesztési ¢és
innovacios tevékenységével hozzajarulva a tudas alapt gazdasag
fejlesztéséhez. A Karon létrehozott Innovacids és Technoldgia Transzfer
Iroda kiemelt feladatat képezi a K+F aktivitds novelése elsGsorban a
gazdasagi szerepl6k bevonasaval ¢és a péalyazati lehetdségek
kombinalasaval. Néhany stratégiai jelentdségi kiemelt kutatdsi tertiilet:

— Funkcionalis élelmiszerek fejlesztése

— Kombinadlt energiakozlést szaritas modellezése és fejlesztése
— Elelmiszeripari szennyvizek kezelése

— Agrar- és élelmiszeripari logisztika fejlesztése

— Kemometriai modszerek alkalmazéisa és tovabbfejlesztése

— Miszeres szinmérés élelmiszeripari alkalmazéasa

A Kar jelentds eredményeket ért el a hazai stratégiai kutatasi
programokban és a regionilis szinten meghirdetett K+F palyidzatokban;
a palyazati lehetdségek egyre bdviilnek. Most folyik példaul palyazati
pénzekbdl egy 3300 m*-es vadonatij épiiletkomplexum beruhazasa, ahol
2011-t61 kezd6déen korszerd laboratériumok is létesiilnek majd.
Infrastruktura fejlesztésre és a laboratOriumok berendezésére 2-2,5
milliard forint palyazati pénz all rendelkezésre.

Dr. Molndr Pdl levezet§ elndk atadta Dr. Véha Antal dékannak az
EOQ MNB oklevelét, amellyel a Mérnoki Kar Képzési Kozpontként
felsorakozik a Budapesti Miiszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem,
valamint a  Budapesti Miszaki F@giskola utdan az EOQ
szakembertanusitasi rendszerébe. A Kar szakirdnyd tovibbképzéseinek
(Mindségligyi rendszermenedzser ¢és Higiénikus szakmenedzser)
végzettjei ezentdl automatikusan igényelhetik az ,EOQ Mingségiigyi
Rendszermenedzser” illetve az ,,EOQ Elelmiszerbiztonségi Rendszer-
menedzser” oklevelet.
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Kovdcs Ldszlo elnok-vezérigazgatd, PICK Szeged Szalamigyar és
Hustizem Zrt.: A 140 éves PICK Szeged Zrt. miltja, jelene és a
jovo stratégiaja

A vallalat 6sét Pick Mdrton alapitotta 1869-ben az altala kifejlesztett
téliszalami gyartasara. Az évtizedek sordn arany- €és bronzérmet nyertek
a vilagkiallitasokon, majd 1939-ben egy U] technoldgia segitségével
lehetévé valt a téliszalami elGallitasa nyaron is. Uj tavlatok nyiltak meg
1960-ban a szalamitorony felépitésével, ami lehet6vé tette a nagy
mennyiségben torténd iparszerd gyartast. A troszti/dllami rendszerrdl
levalt PICK 1992-ben részvénytarsasagga alakult és els§ élelmiszeripari
vallalatként Magyarorszagon megtortént a tdzsdei bevezetés is. Azdta a
gyarak szama és a termelés jelentGsen kibdviilt, a PICK meghatarozé
husipari véllalat lett egész Kozép-Eurdpaban. Kialakitottdk a szabvany
szerinti mindségiranyitdsi rendszert, megvetették labukat a kilfoldi
piacokon és szamos nemzetkozi dijat nyertek. 2005-ben a PICK Dr.
Csdanyi Sdndor, az OTP elnok-vezérigazgatdjanak tulajdonaba kertilt,
majd a kovetkezS évben a DELHUS beolvadt a PICK Szegedbe. Mindez
lehetdvé tette a fejlddési palyara allast, amit a Magyar Agrargazdasagi
Mindéségi Dij (MAMD) elnyerése 2009-ben fémjelez.

A PICK Szeged termelési tevékenysége jelenleg Magyarorszag
teriiletén ot telephelyen folyik, komoly logisztikai héattérrel. Az
alsdémocsoladi telepen taldlhaté egész Kozép-Eurdpa legnagyobb
szarazaru gyartOkapacitdsa. Kialakult az integralt husipari értéklanc a
hizlalast6l a feldolgozason keresztiil az értékesitésig. Az agrarholding
keretein beliill évente 300 ezer sertést allitanak eld, ez képezi a PICK
alapanyag bazisat. A vallalat vezérterméke az eredetvédett,
nemzetkozileg elismert Hungarikum, a SZEGEDI TELISZALAMI. A
140 éves multra visszatekint§ termék irant ma is rendkiviill nagy az
érdeklddés. Ezen kiviil a teljes hasipari termékpalettaval és kiszereléssel
jelen vannak az export piacokon is.

Kovdcs Ldszlo elnok-vezérigazgatd a MAMD oOnértékelési modell
alapjan részletesen ismertette a cégcsoport tevékenységének alapelveit,
f6 kritériumrendszerét. A nemzeti sikerek elérését a vezetés és a
mindség szoros kapcsolata, valamint a menedzsment ¢és az
érdekképviselet egyiitt gondolkoddsa tette lehetévé. A tapasztalt €s
elkotelezett vezetSi garda kialakuldsa a PICK és a DELHUS 2006. évi

sz
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el6térbe helyez6 szervezeti 4talakitds eredménye. A PICK a
legjelentdsebb hazai agrarholding meghatarozo része, az agrarium felé
elkotelezett tulajdonossal €s irdnyitassal: stratégidaja nem csak a vallalat
szempontjait figyelembe vevd hosszu tavu cselekvési terv, hanem a teljes
vallalatcsoport ~ érdekeit  tekintetbe  vevé  irdnymutatds. A
mindségpolitika alapgondolata, hogy a PICK marka mindsége mindig
alland6 maradjon! Ezt szolgalja az elkotelezett és szakképzett munkaerd
biztositasara iranyulé emberi eréforrds menedzsment. Az eredményes
mikodés alapvetd kovetelménye tovabba a rendelkezésre all6 anyagi €s
nem anyagi jellegi forrdsok, valamint a stabil partnerkapcsolatok
optimdlis kihasznédldsa. Mindezek eredményeként a PICK arbevétele
évrdl évre nd, 1évén piacvezet§ a hazai husipari dgazatban. A PICK
SZEGED Zrt. rendelkezik a legerdsebb hazai markaportfoliéval (PICK,
DELHUS, RINGA). A PICK a legismertebb magyar maérkanéy
killfoldon. A cég termékeit egyértelmlien magas mindségli terméknek
tekintik a fogyasztok; a vallalat ) termékek bevezetésével és folyamatos
kiszerelés fejlesztéssel igyekszik megfelelni a valtozo6 igényeknek.

Osz Katalin vezetS fétanacsos, FVM Elelmiszerlanc-elemzési
FGosztaly: A Magyar Elelmiszerkonyv kiadasanak Gj rendszere és
mas aktualis jogszabalyok

A Magyar Elelmiszerkonyv kotelezS elGirasait hatilyba 1éptets elsd
jogszabaly a 40/1995 (XI1.16.) FM rendelet volt, amelyre még az 1995. évi
Elelmiszertorvény adott felhatalmazast. Ezek az élelmiszerkonyvi
eldirasok  szolgaltdk az EU  tagsdgunkra valé felkésziilést.
Csatlakozdsunk utdn a  kozOsségi rendelet alapjan  késziilt
élelmiszerkonyvi elGirasokat vissza kellett vonni: a 2004. majus 1-ével
hatdlyos el6irdasok tablazatat az 56/2004 (IV.24.) FVM rendelet hirdette
meg. Az els6 nemzeti termékleirasokat az 57/2004 (IV.24.) FVM
rendelet tartalmazta, amely mar a 2003. évi LXXXII. torvény
felhatalmazasa alapjan jelent meg. Az élelmiszerbiztonsagrdl és annak
hatdsagi feliigyeletérdl 2008. évi XLVI. torvény megerdsitette a Magyar
Elelmiszerkonyv szerepét és egyértelmivé tette, hogy a rendelettel
kozzétett elGirasok teljes szovegének meg kell jelennie a rendeletekben.
Egy 1j, hamarosan megjelend FVM rendelettel megkezdddik az
Elelmiszerkonyv hatilyos szovegének kozzététele, majd ezen rendelet

jovébeli modositasaival konnyen kovethetdvé valnak a valtoztatasok.
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Az 1j rendelet elsGsorban technikai jellegi moédositas lesz, melynek
mellékletében jelennek meg az egyes eldirdsok. A rendelet sorrendben a
kovetkez6 12 mellékletet tartalmazza:

1. A Magyar Elelmiszerkonyv 1-1-90/496 szamu elGirdsa az
élelmiszerek tapérték jelolésérdl

N

A Magyar Elelmiszerkonyv 1-1-87/250 szamu elGirdsa a végss
fogyasztoknak szant alkoholtartalmt italok alkoholtartalmanak
jelolésérdl

3. A Magyar Elelmiszerkonyv 1-2-94/35 szamu elGirdsa az
élelmiszerekben hasznalhat6 édesitdszerekrdl

4. A Magyar Elelmiszerkonyv 1-2-94/36 szamu elGirasa az
élelmiszerekben hasznalhat6 szinezékekrdl

s

5. A Magyar Elelmiszerkonyyv 1-2-95/2 szamd elGirdsa az
édesitdszereken és a szinezékeken kiviili egyéb élelmiszer
adalékanyagokrol

6. A Magyar Elelmiszerkonyy 1-2-2008/60 szamiu elGirdsa az
élelmiszerekben hasznalhato édesitdszerek tisztasagi
kovetelményeirdl

7. A Magyar Elelmiszerkonyv 1-2-2008/128 szamu elGirdsa az
élelmiszerekben hasznalhat6 szinezékek kovetelményeirdl

8. A Magyar Elelmiszerkonyv 1-2-2008/84 szami elSirdsa a
szinezékeken és  édesitOszereken  kiviili  egyéb  élelmiszer
adalékanyagok tisztasagi kovetelményeirdl

9. A Magyar Elelmiszerkonyv 1-3-83/417 szamu elGirdsa az emberi
fogyasztasra szant tejfehérjékrdl (kazeinekrdl és kazeinatokrol)

10. A Magyar Elelmiszerkonyv 1-3-2001/110 szami elSirasa a mézrél

11. A Magyar Elelmiszerkonyv 1-3-2001/112 szamid elGirdsa a
gyimolcslevekrdl és egyes hasonld, emberi fogyasztisra szant
termékekrdl

12. A Magyar Elelmiszerkényv  1-3/13-1 szamu elGirdsa a
huskészitményekrdl

A tovéabbi elbirdsok folyamatos szamozéssal Uj mellékletként fognak
megjelenni, addig az 56/2004 és az 57/2004 szamd FVM rendeletek
hatalyban maradé elbirédsait kell alkalmazni.

Egy 4j FVM rendelet megjelenése varhatd a gyartmanylapokrol is.
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Szdllési Réka vezets fétanacsos, FVM Elelmiszerlanc-elemzési
FGosztaly: Az élelmiszerjelolésre vonatkozé unidés eldirasok
rovid- és kozéptavon varhaté valtozasai

Mivel az élelmiszerek jelolésén megjelend informéacidk meghatarozé
szereppel birnak a vasarloi dontések meghozataldban, a fogyasztok
érdekeinek az eddigieknél sokkal jobban kell érvényesiilniiik: vilagos,
egyértelmd szabalyozasra és olvashato, érthetd jelolésekre van sziikség.
A Bizottsdg 2008-ban benytjtott javaslata az élelmiszereken
feltintetend6  informaciokrol a kovetkez6 1ényeges elemeket
tartalmazza:

— A legfontosabb tudnivaldk jol lathato helyen legyenek, feltiintetésiik
konnyen érthetd €s olvashato legyen.

— Prioritast élvez a fogyaszté egészségének védelme és az egészséges
taplalkozas eldsegitése.

— A jeldlés reagéljon flexibilisen a piaci valtozasokra €s ne gatolja az
innovaciot.

A javaslat benyujtasat széleskord, az érintettekkel folytatott tobb
éves konzultacié el6zte meg. A parlamenti és tandcsi egytlittdontési
eljaras és kompromisszumkeresés hosszadalmassdga miatt az 4j rendelet
hatdlyba 1épése leghamarabb 2010. végén, 2011. elején varhato. A
korabbi rendelkezések érvényben maradnak, de a fogyasztok fokozott
védelme érdekében kotelezOvé vilik majd a tapértékjelolés és az elbirt
minimdélis betlinagysag (valdszintleg 1,2 mm). Tovabba szigorodnak az
onkéntes jelolési szabalyok is.

A tervezetben szerepl$, csak magyar vonatkozasu valtozas, hogy
jogilag nem lehetséges a magyar datumjeldlési jogszabalyok fenntartdsa
a rendelettervezet hatalyba 1épését kovetden! A megoldas, hogy 2011.
juliusatol at kell térni a nap/hOnap/év jeldlési sorrendre, a szoveges
sorrendmagyarazat azonban dnkéntesen tovabbra is alkalmazhatd lesz.

Ami az allergének jelolését illeti, annak fontossdgdban mindenki
egyetért. Ezért a nem eldre csomagolt élelmiszerekre is kiterjed majd
annak kotelezettsége, bar azt szinte lehetetlen lesz majd az dsszes ilyen
terméken alkalmazni. Az allergén jelolés ugyanakkor jelentds
tobbletkoltségeket és versenyhatranyt okozna kiilondsen a kis- és
kozépvallalatok szaméra; pedig ezek biztositjdk az eurdpai regiondlis
specialitisok fennmaradasat és diverzitasait. Nem mindig lehet
megakadalyozni a keresztszennyezGdést sem, ezért egyes esetekben
elegendd lehet majd ,,szoban téjékoztatni a fogyasztot™.
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Hagyomanyos Elelmiszer Szekci

Levezetd elnok: Palloné Dr. Kisérdi Imola, az EOQ MNB Hagyomanyos
Elelmiszer munkacsoport vezetdje

Zobor Eniké szakmai tandcsado, mindségpolitikai szakreferens,
FVM Elelmiszerlanc-elemzési FdGosztaly: Mindségpolitika az
Euroépai Unidoban - a Zéld Konyv eredményei

Az EU mindségpolitikdja nem mdés, mint a mindségi termékek
elismerésének lehetdsége az tn. élelmiszer-mindségi rendszerekben:

e szarmazasuk (borok, szeszes italok, mezdgazdasagi termékek és
élelmiszerek),

e hagyomdanyos kiilonleges voltuk és

P

e meghatarozott - Okologiai gazdalkodas - szerinti eldallitasuk
alapjan.

A mez@gazdasagi termékek és az élelmiszerek foldrajzi arujelzdi egy
foldrajzi egység (varos, tajegység, régid stb.) és egy mezdgazdasagi termék
vagy élelmiszer nevébdl tevédnek 0Ossze: példaul legutdobb a Bizottsag
felvette a Kozosségi Nyilvantartasba a Mako6i hagymat. Osszesen 853 db
kozOsségi szinten elismert foldrajzi arujelzé Ilétezik: a DOOR
adatbazis (http://ec.europa.eu/agriculture/quality/database/index_en.htm)
tartalmazza az Osszes bejegyzett és kozzétett mezdgazdasagi és
élelmiszeripari termék leirdsat.

Az oltalom alatt 4116 eredetmegjelolés (OEM), illetve az oltalom alatt
allo foldrajzi jelzés (OFJ) valamely régionak, meghatarozott helynek
vagy — kivételes esetben — orszagnak a neve, olyan mezdgazdasagi
termék vagy élelmiszer leirdsdra hasznédlva, amely e régiobdl,
meghatarozott helyrdl vagy ezen orszagbol szarmazik. Eredetmegjelolés
esetén az eldallitds minden egyes 1€pésének a meghatdrozott teriileten
KELL torténnie. Amellett a foldrajzi kornyezetnek (természeti +
emberi tényezdk) a termék mindségére vagy jellemzdire gyakorolt
hatdsanak bemutatdsa is sziikséges. Ezzel szemben a foldrajzi jelzésnél
elegendd, ha a termék elGallitaisainak EGYETLEN 1épése tOrténik az
adott foldrajzi teriileten; ilyenkor a meghatarozott foldrajzi teriilet és a
termék hirneve kozotti kapcsolatot kell igazolni. E teriiletet — beleértve
a borok és méas szeszes italok foldrajzi arujelzdit is — Magyarorszagon
atfogdan a védjegyek és a foldrajzi arujelzék oltalmardl sz6lé 1997. évi
XI. torvény szabalyozza, de 1étezik részletesebb nemzeti szabalyozas is.
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A hagyomédnyos kiilonleges mezGdgazdasagi termékek vagy
élelmiszerek olyan sajatos tulajdonsdggal rendelkeznek, amely
megkiilonbozteti ket az azonos kategéridba tartoz6 méas hasonld
termékektSl vagy élelmiszerektSl. Hagyomanyosnak mindsil az a
termék, amely a kdzOsségi piacon legalabb egy nemzedéknyi idGtartam,
azaz 25 év Ota jelen van.

Eurdpai szinten napjainkban is tovdbb folyik a kovetkezetes
mindségpolitika kialakitdsa, kiilonosen az kovetkezdk tekintetében:

e jobb kommunikaci6 a mez6gazdasagi termelSk, a felvasarlok és a
fogyasztok kozott,

e a mezdgazdasagi termékek mindségére vonatkozé jogszabdlyok jobb
O0sszehangolasa egyéb vonatkoz6 kozosségi jogszabalyokkal.

Palloné Dr. Kisérdi Imola szakmai tanacsadd, fétanacsos, FVM
EU Koordinacidés és Nemzetkodzi Fdosztaly: Hagyomanyos és
tajjellegt élelmiszerek jovije a globalis piacon

Az EOQ Magyar Nemzeti Bizottsag keretében 2004-ben létrehozott
Hagyomanyos Elelmiszer Munkacsoport célja: a hagyomanyos és
tajjellegi  termékek eurdpai szintd hasznositdsi stratégidjanak
tovabbfejlesztése a fenntarthato helyi boldogulas érdekében. A jelenleg
kozel 150 szakemberbdl all6 Munkacsoport aktivan egyiittmikodik mas
szervezetekkel (Nemzetkozi Elelmiszer-technolégiai Platform, Slow

Food, IAMA, Magyar Védjegy Egyesiilet) is.

A hagyomdanyos termékek mindségi ciklusan belil 4 szakasz
kiillonboztethetd meg:

1. Azonositas: a helyi tudés és a helyi potencialok felmérése (kollektiv
megkozelités).

2. Mindgsités: a termék eldallitasi szabalyok kidolgozasa és a JoO
Gyartéasi Gyakorlat (a résztvevdk egyetértésre jutasa).

3. Megtériilés: kozosségi marketing, disztribucid, promocié és
kommunikacié (fogyasztdi igények ismerete, értéklanc szereplSinek
bevonasa, ko6zos akcidkkal koltségesokkentés).

4. A helyi erdforrasok reprodukcidja: fenntarthatosdgot biztosito
rendszer (gazdasagi, tdrsadalmi és kornyezeti tényezdk).

A hungarikumok védelmérdl sz6lé 77/2008. (VI.13.) OGY szamu
orszaggyilési hatarozat (megjelent a Magyar Kozlony 2008. évi 87.
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szamaban) kinyilvanitja, hogy a hungarikumok megdérzendd, egyediilallé
nemzeti értéket képviselnek. Felkéri a Kormdanyt, hogy vizsgédlja meg a
Hagyomanyok—Izek-Régiok (HIR) gydjtemény bdvitésének,
hasznositasanak lehetdségeit és O0sztonozze az agrartermékek kozosségi
oltalmdnak megszerzését. 2009. szeptember 26-an Hungarikum Unnep
megrendezésére keriilt sor a Parlament Férendihazi termében, amely
helyzetképet nydjtott a hungarikumokrdl, a Karpat medencei értékekrdl,
a helyi és a kozosségi erdfeszitésekrdl, valamint a torvényhozas ezzel
kapcsolatos 1) feladatair6l. A rendezvény mottdja igy hangzott:
,Ugyanazt akarjuk, amit Bartok és Koddly a zenében: visszanézni a
multba, hogy a mult értékeit megmentsiik és a jOv6 szdméra atadjuk.”
(Vajda Lajos, 1936. nyoman).

A hazai HIR Program célja a magyar hagyomanyos és tajjellegt
élelmiszerek gytjteményének 1étrehozasa és gazdasdagi hasznositasuk. A
hagyomanyos és tdjjellegi termék fogalma kifejezi a helyi
kozosségekben kialakult hagyomédnyos gyartasi ismeretek generdciokon
keresztiil torténd tovabbadasat. Harmas dimenzidja kiterjed a helyre, az
id6ére és a kultdrara. 2001-ben jott létre a 300 termékleirasbol all6 HIR
Gytjtemény, amely immar a harmadik kiadast is megérte. A 2002-ben
bejegyzett HIR védjegy nemzeti mindségi rendszerként funkcional
Magyarorszagon. Mint megkiilonboztetd mindségi jel hozzajarul a
versenyképesség noveléséhez, mindségi garanciat nyujt a termék
hitelességérdl és a vidék fenntarthatd fejlesztésének hatékony eszkoze
lehet. A 2009-ben meghirdetett HiR védjegy palyazat célja a HIR
termékek ismertségének fokozdsa és piacra jutdsuk eldsegitése. Bar
egyéni termeldk is palyazhatnak, kozosségi szintd kovetelmény a HIR
kovetelményeknek megfeleld terméket eldallitok csoportosuldsainak
létrehozdsa. Eddig mintegy 50 pdlyazat érkezett, a meghosszabbitott
benytujtasi hataridé 2009. november 30. Nem feledkezhetiink meg
Brillant Savarin 1825-ben elhangzott hires mondasardél: ,,A nemzetek
sorsa attdl fligg, hogy miként taplalkoznak.”

Dr. Szakdly Zoltdn tanszékvezet§ egyetemi docens, Kaposvari
Egyetem: A hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerek marketingje
(szakkonyv bemutato)

A témaban mar eddig is sok, 0sszegzés jellegl felmérés, konyvrészlet,
publikédcié jelent meg Magyarorszigon. Most két-harom héten beliil
1000 példanyban jelenik meg az 0j konyv, amely soha nem latott
Osszefogdssal késziilt, tobbek kozott az FVM Agrarmarketing Centrum,
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a Debreceni Egyetem Agrar- és Miszaki Tudoméinyok Centruma,
valamint a Kaposvari Egyetem munkatarsainak bevonasaval. A konyv {6
tizenete ugy fogalmazhaté meg, hogy a fogyasztok preferencidi és
attitidjei nagyon kedvezdek, mivel a hagyomanyos és t4jjellegl
¢lelmiszerek bizalmi terméknek szamitanak: az emberek olyan igényeit
szolgdljak ki, mint a gyokerek keresése, a gyors életritmus lassitasa,
rekreacid, meghitt barati tarsasagok stb. Nincs sziikség tehat tényleges
Ujrapozicionaldsra, hiszen ezek a 100%-ban magyar termékek egyedi
poziciéval rendelkeznek.

Azonban sok tennivalonk is van még: itt ugyanis egy olyan eldregedd
termékképrdl van sz6, ami csak nehezen illeszthetd bele a mai korszerd
taplalkozasi trendekbe. A fiatalos termékkép kialakitdsa mellett imdzs
javitasra is sziikség van, kihangsalyozva ezen élelmiszerek egészséges
jellegét. Ilyen szempontboOl pszicholégiai tujrapoziciondldsra igenis
sziitkség van: az egészségtudatos és nemzeti érzelmi fiatalok képezhetik
a legfontosabb célcsoportot. Nagy az informdacidhidny is: a hazai
fogyasztok tObbsége nem ismeri ezt a termékcsoportot, dsszekeverve
Gket a nem hagyomanyos magyar termékekkel. Legtobben minddssze 3—
4 hagyomédnyos és tdajjellegli élelmiszert ismernek, igy a szegedi
téliszalamit, a csabai és a gyulai kolbaszt, a makdéi hagymat vagy a
flszerpaprikat. Most azonban egy 1j fogyasztéi tipus megjelenésének
lehetiink tanui, amit a megfeleld angol szavak kezdGbetidi utan LOHAS
(egészséges ¢és fenntarthatd életstilus) tipusnak nevezhetiink.
Magyarorszagon a fogyasztok kb. 20%-a tartozik ide, akik egészség-
kornyezettudatosak, egyéni modon akarjak alakitani sajat személyes
fejlodésiiket, aktivak ¢és jol informadltak, amellett a tarsadalmi
igazsdgossag kérdése sem hagyja hidegen d&ket. Ezeknek az 4j tipusu
fogyasztéknak kényelem helyett mindenek elStt hitelességre van
szitkségiik vasarlasi dontéseik meghozatalanal, s nekiink elsGsorban
ennek az igénynek kell megfelelniink. Ez a szempont képezi a
hagyomanyos ¢és téjjellegd élelmiszerek 1j marketing stratégidjanak
alapjat Magyarorszdgon. Tovabbi marketing szakkonyvek megjelenése is
varhatd a hazai tradiciondlis élelmiszerek népszertsitésére, amellett
taplalkozasi marketing (funkciondlis és organikus élelmiszerek)
témaban, illetve az élelmiszeripari kis- és kozepes méretd véllalatok
marketing lehetdségeirdl.
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Polereczki Zsolt PhD aspirans, Kaposvari Egyetem: Jelen és jovo a
hasiparban mikodo kis- és kozépvallalkozasok (KKV) marketing
tevékenységében

Magyarorszagon az  élelmiszeriparral  foglalkoz6  marketing
megkozelitési  kutatdsok a fogyasztora helyezik a hangsulyt, de
hidnyoznak az élelmiszeripar sajatossdgait figyelembe vevéd KKV
felmérések. Ezért a szerz6 feltard jellegd kutatast végzett az
élelmiszeripari vallalkozdsok marketinggel kapcsolatos gyakorlatdnak
megismerése céljabol a tej- és a husiparban. A kisvallalati marketing
jelenének  vizsgdlata sordn a  huasszektorban  Osszesen 76
husfeldolgozassal, illetve huaskészitmény-gyartassal foglalkozd kis- és
kozépvallalat adatait dolgozta fel. Figyelemre méltd, hogy 20 esetben
taldlkozott irott marketing tervvel, ami j6 EU-s atlagnak felel meg. A
husagazat jellegébdl kiindulva nem megleps, hogy ezek a vallalatok
termékeik 45%-at kozvetleniill a fogyasztok szamara értékesitik, mig
azokbol a hiper- és szupermarketek csak igen kis ardnyban (13%)
részesiilnek. A jovébeni fejlédés lehetséges irdnyai kozott tekintélyes
helyet foglal el a magas hozzdadott értékkel rendelkez6 réspiaci
termékek kifejlesztése a fogyasztoi visszajelzések alapjan: ehhez
azonban nincs biztositva a megfeleld informécids hattér. Nem jellemzé a
horizontdlis és a vertikdalis integraciok kialakuldsa: a huasipari KKV-k
60%-a semmilyen egyilittmikodésben nem hajland6 részt venni! Ha
mégis, akkor az egyiittmiikodéstdl elsGsorban kedvezdbb alkupoziciot €s
hatékonyabb ko6zds marketing tevékenységet varnak. Magat a
marketinget kevésbé érzik a vallalkozdsok kulcstényezének jovdjik
szempontjabdl, ugyanakkor ezzel egyidejileg olyan jovébeni lehetséges
fejl6dési iranyokat jelolnek meg hangstlyosként (pl. partnerkor
szélesitése, termékfejlesztés a tomegtermékek €s a réspiaci termékek
piacan stb.), melyek hatarozottan ehhez a teriilethez tartoznak. Latens
igény mutatkozik tehat a hatékony marketing tevékenység irdnt, ami a
vallalkozasok részérdl 0Osztonds eszkdzkeresésben nyilvanul meg a
kedvezdbb piaci versenyhelyzet érdekében. A hasipari KKV-k marketing
aktivitdsa kedvezGbb a tejiparhoz képest. F6 cél a vallalkozdsvezetSk
megismertetése a marketinggel (a ,marketing marketingje”),
nevezetesen azzal, hogy a marketing eszkdzrendszere miképpen segiti
eld a sajat vallalati célok megvalosulasat.
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Magyar egyetemi csapatok beszamoloi az IAMA Hallgatoi

Esettanulmany Vetélkedordél

Az IAMA (Nemzetkozi Elelmiszer és Agrargazdasagi Szovetség) éves
rendezvénysorozatat most elsd alkalommal rendezték meg Kozép-Kelet
Eurépéban (Budapest, 2009. janius 19-23.), melynek keretén belil egy
Hallgatdi Esettanulmany Vetélkeddre is sor keriilt. Ezen 3 amerikai, 3
magyar, 1 ausztral, 1 kanadai és 1 holland csapat vett részt.

A magyar csapatok szidmara Budapesten 2008. oktoberében
elévalogatd versenyt tartottak. Akkor a feladat a Banffi Széda Bt.
(Szeged) esetpéldajat hozta fel, a kovetkezd 6 kérdésekkel:

— Roviden foglalja 6ssze a Banffi Szoda Bt. jelenlegi helyzetét, ahogy
On latja!

— Fejlesszen és elemezzen néhany jovObeni lehetdséget a Banffi cég
szamara!

— Milyen kovetendd vallalati stratégiat javasol?

Ezen az eldvéalogatdi versenyen a Kaposvari Egyetem (felkészitd
tandr: Dr. Szente Viktoria egyetemi docens), a Budapesti Corvinus
Egyetem (felkészit6 tanar: Dr. Forgdcs Csaba egyetemi docens) és a
Szegedi Tudomanyegyetem (felkészité tanar: Dr. Panyor Agota féiskolai
docens) csapata vett részt. Mindhdrom csapat kivalé eredményt ért el,
ezért a zsiri javaslatara beneveztek a nemzetkozi vetélkeddre. Koziilik
a Szegedi Tudomdanyegyetem (SZTE) csapata jutott be az IAMA
Hallgatéi Esettanulmany Vetélked6 nemzetkozi dontdjébe, ahol a
University of Guelph (Kanada) és a Santa Clara University (USA)
csapataval mérhette Ossze tudasat és felkésziiltségét. Itt megoldasokat
kellett kidolgozni az in. Green Care Amsterdam (GCA) Projektre. A
Green Care (Z6ld Gondoskodés) Iényege a fizikai és mentélis egészség
tdmogatdsa a mezdgazdasdg bevondsaval: munka és rekredcios
tevékenységek altal biztositja a tarsadalom periféridjara szorult
csoportok visszailleszkedését a kozosségbe. Az esettanulmany alapcélja
a kovetkezd volt: A GCA fejlesztése €s tudomanyos alapokon torténd
szakositdsa azért, hogy Amszterdam vdaros és vidéke kozott uj
lehetdségek, interakciok nyiljanak. Tovabbi cél egy zold szolgaltato
Ovezet kialakitasa a varos koziil, hogy a varoslakdk haszonélvezdi
legyenek az egészséges és gyogyitd kornyezetnek. A SZTE csapat alapos
SWOT elemzést végzett az wurbanizidcid6 rohamos novekedésével
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kapcsolatos in. Metropolitan Agriculture térnyerésének lehetGségeirdl,
ami a 3P (Emberek, Vildag, Profit) haromszog kovetelményeinek
figyelembe vételével hatékonyan képes eldsegiteni a nagyvaros és a
mezdgazdasag kozotti egészséges kapcsolatok kialakuldsat. Ne a profit
hajhédszéasa legyen a cél, hanem egy egészséges kozéput kialakitdsa, ami
egy Ujszerl, innovativ mezdgazdasigi termelést tesz lehetévé. FO
szempont az  élelmiszerhidny  kikiiszobolése, a  varoslakdk
sziikségleteinek kielégitése, a munkahelyteremtés, a kornyezet javitasa
és az energiafelhasznalds normalis keretek kozott tartdsa. A helyi
munkalehetdségek bdviilésével nd a helyi fizetGképes kereslet, és a
biztosabba valo piac kedvezébb gazdasagi koriilményeket teremt a helyi
farmerek szdmara is (win-win pozicid). A célirdnyos marketing a helyi
kereslet és kinadlat egyensulydnak fontossdgat hangsulyozza. A jelenlegi
erdsen széttagolt stakeholder rendszer felveti egy koordinacios kdzpont
1étesitésének sziikségességét is, ami képes a célcsoport tagjait sajat
képességeik, szakképzettségiik és sziikségleteik szerint elosztani a
rendszer altal felkindlt programok kozott. Megoldasi javaslataikkal a
Szegedi Tudoményegyetem hallgatdi az el6keld harmadik helyezést
érték el a nemzetkdzi esetversenyen.

Dr. Erdés Zoltdn, az EQO MNB Elelmiszeripari Szakbizottsaganak
titkara: Palyazatok, sikerek Csongrad megyében

A szegedi évenkénti mindségiigyi szakmai konferencia immar
hagyomany, amelynek kezdetét egy 10 évvel ezeldtti siker alapozta meg,
majd ujabb és ujabb sikerek adtak hozza elismerésre mélto hatteret. A
PICK Szeged Szaldmigyar ¢és Huslizem Zrt. nagy tarsadalmi
hasznossagat hazza ala az a tény is, hogy sikeresen képes megvaldsitani
minden érdekelt fél (stakeholder) harmoéniajat. A siker titka hdrom
pontban foglalhat6 dssze:

1. Valo6s tartalomra és valds tettekre van sziikség, amik onmagukért
beszélnek — ennek eldfeltétele, hogy egy kiegyensilyozott rendszer
legyen a hittérben (marketing, tzleti stratégia, jol atgondolt,
tudatos célok, kézben tartott folyamatok és eréforrasok).

2. Az atlathatosag és a kommunikacio lehetévé teszi az aktiv
kozremtkodést.

3. Megmérettetés — verseny, onértékelés, mindségdij stb.
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Meg kell taldlnunk az egyensilyt a lokalis er6k és a globalis
kihivasok kozott. Epitsiink mindenek el6tt a helyi izekre és a helyi
sajatossagokra! Azt kell eladnunk a nagyvildgban, ami csak itt, nadlunk
talalhatd: semmi esetre se valjunk meg az alapanyagainktdl. Az erjedés
folyamataba a nagy kereskedelmi lancok is bekapcsolédhatnak a ,,Kis
termékek nagy polcokon” szlogen jegyében. Terjed a hagyomadanyos
ételekre alapozott Slow Food (kométos étkezés) mozgalom. A
,halésodas” vagy ,szdlképzddés” révén 1) kozosségek és 1j
keresztkapcsolatok jonnek létre, s ez az egyiittmiikodés lehetdvé teszi a
helyi gasztronOmiai értékek szélesebb kord propagalasat. Mindezek
lényege a holisztikus megkozelités, a helyi kézmtves tudas ¢és
tapasztalatok hasznositasa a fenntarthat6 helyi boldogulas érdekében.

Dr. Mikecz Péter, a Kabinet Iroda vezetGje, HodmezGvasarhelyi
Onkormanyzat: A Slow City mozgalom

A Nyugodt Varosok (Slow Cities) halézatdban HdédmezGvasarhely
péalyazik a cim elnyerésére, melynek érdekében mar komoly 1épéseket
tett és 2010-ben varjak az értékeld eljaras lefolytatasat. Varhatdéan ez
lesz az elsé ilyen rangot elért magyar varos, ami a hazai és a nemzetkozi
érdeklddés felkeltése révén remélhetSen elémozditja majd a tovabbi
fejlodést. Alapvetd cél az antiglobalis és multikulturdlis helyi értékek
megdlrzése, ami lehet6vé teszi a helyi fenntarthaté boldogulas és az
élhet6 kornyezet helyi er6bdl torténé megoldasat, mint a tualzsafolt,
stresszes varosok ellenpéldaja. HodmezGvasarhelyen mindig is 1étezett
egyfajta lokalpatridtizmus, de a tovabblépéshez allami szerepvallalasra
is sziikség van. Az Onkorminyzat nagy eréfeszitéseket tesz a
koérnyezetvédelem és a biogazdalkodas elémozditasidra, valamint az
ifjusag bekapcsolddasanak eldsegitésére a helyi értékek meglrzésébe; a
333/2004. szamu  Kozgytlési  Hatdrozat példaul rendelkezik
HodmezGvasarhely teriiletének a GM novényektdl vald megdvasardl. A
tudatossag felkeltését szolgalja az is, hogy a HOD-MENZA Nonprofit
Kft. el6nyben részesiti az egészséges élelmiszer alapanyagok helyi
szolgaltatdit.

Az 0Osszességében kozel 200 résztvevGt vonzo sikeres rendezvény
kival6 kora délutani ebéddel zarult.

Varkonyi Gdabor
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