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Az Eurépai Unidhoz valé csatlakozasunk idészakdban fontos termékeink
piaci versenyképességének javitdsa, melynek egyik hatékony eszkoze a
kiilonleges mindséget garantalé védjegyek ¢és foldrajzi 4drujelzdk
alkalmazdsa. 1998-ban a Foldmivelésiigyi és Vidékfejlesztési Minisztérium
(FVM) és az Agrarmarketing Centrum (AMC) orszdgos programot inditott
el az Eurdpai Unid kozosségi kezdeményezéséhez, az Euroterroirs (Eurdpa
vidékei) programjihoz kapcsolédva. A "HAGYOMANYOK - [ZEK -
REGIOK" (HIR) elnevezésti programmal az volt a célunk, hogy feltdrjuk
azoknak a hagyoményos és tdjjellegdi mezdgazdasdgi termékeknek ¢és
¢lelmiszereknek a minél szélesebb korét, amelyek esélyesek lehetnek a
csatlakozds utdn az eredetvédelemre, vagy a hagyomdnyos kiilonleges
tulajdonsdg tanusitdsdra az Eurdpai Uniéban. A kovetelményrendszer
értelmében a listdra keriilhetett minden olyan mez6gazdasdgi termék ¢és
¢lelmiszer (a borokat és ételrecepteket kivéve), amelyet hagyomadanyos
modon allitanak eld, egy adott tajegységhez kothetd moddon, torténelmi
multja van, ugyanakkor ma is létez6, az adott térségben ismert ¢és
forgalmazott termék. Az orszdgos gydjtés eredményeként beérkezl ezernél
1s tobb javaslatbdl a program Tudomédnyos Bizottsdga tobbszords szirés
utdn - melynek sordn a részletes kritériumrendszernek valdo megfeleltetést
hajtott végre - végiil 300 termékleirdst fogadott el. A program Nemzeti
Tandcsdnak dontése értelmében ez a gyljtemény tovabbi 9, nemzeti
kincsnek tekintend6 hagyomanyos dasvanyvizzel egésziilt ki, mivel az
Eurdpai Gytjtemény elvi okokbdl nem tartalmaz dsvianyvizeket. 2002-ben a
gyljtemény kétkotetes, szines fényképekkel gazdagon illusztrdlt konyv
formdajdban is kiadésra keriilt, 2003-ban pedig CD véltozata is megjelent.

A vizsgalat célja:

A HIR gydjteményben szerepld termékek ismertségét felmérni a
fogyaszték korében.

* Az EOQ MNB Statisztikai Mddszerek Szakbizottsdgdnak 2003. oktober
7-1 iilésén elhangzott eldadds alapjan
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A vizsgalat anyaga:

Gomolya sajt (hagyomédnyosan eldéllitott, régidhoz kothetd termék).

A vizsgalat moédszere:

Kérdbives fogyasztéi felmérés. A kérddiv 16 zart, valamint 1 nyitott
kérdést tartalmazott. A kérdGiv kérdéseinek Osszeallitasa tolcsértechnikaval
tortént.

A kérddivek lekérdezésére - kostoltatassal egybekdtve - a FOODAPEST
2002 kidllitis AMC HIR standjan keriilt sor. A 150 darab Kkitoltott
kérd6ivbsl 113 tartalmazott értékelhetd adatot, amelyet Microsoft Excel
segitségével dolgoztunk fel. A védlaszaddk demografiai adatai is rogzitésre
keriiltek. A valaszadok kozott 71 nd és 42 férfi volt. 65 valaszadonak
egyetemi, 44-nek kozépiskolai és 4-nek altaldnos iskolai végzettsége volt.
A foldrajzi megoszlast tekintve 39 budapesti, 52 mds varosban lako és 22
kozségben €16 kidllitas-latogatd vdlaszolt.

A valaszok altalanos elemzése

A kérdbiv els6 részében az altalanos sajtfogyasztdsi €s sajtvasarlasi
szokdsokat mértiik fel, és ebben a gomolya sajt helyét vizsgaltuk.

Az elsé kérdésre, hogy evett-e mar gomolya sajtot, 91 % vdalaszolt
igennel és 9 % nemmel. A vilaszaddk 86 %-a mondta azt helyesen, hogy
eredetileg juhtejbdl készitették a gomolydt, a maradék 14 % megoszlott a
kecske-, illetve tehéntej kozott.

A valaszadok koziil 68 jelolte meg, hogy a juhtejbSl késziilt gomolyat
véasarolja, illetve vasarolnd szivesen, és 41 szavazatot kapott a kecske
illetve vegyes tejbdl késziilt sajt. Meglep6 modon a tehéntej alapu
gomolyat csak 28-an jelolték meg.

A vésarldsi és fogyasztdsi gyakorisdgot két kérdésben is vizsgdltuk
nemek szerinti megoszldsban. Az d&ltaldnos sajtfogyasztdsi szokdsok a
kovetkez6képpen alakulnak:

A nd6k inkdbb naponta fogyasztanak rendszeresen sajtot, de a férfiak
valdjaban hetente esznek kevesebb sajtot, mint a ndk. A férfiak koziil 15 %
csak havonta fogyaszt sajtot. A ndk gyakoribb sajtfogyasztidsa esetleg
egyfajta tudatosabb taplalkozasra is visszavezethet6. A sajtfogyasztasi
gyakorisagokat az 1. dbra mutatja.

Elelmiszervizsgalati Kozlemények, 50, 2004/1 29



gyakorisag
B0.00%

S0.00%
40.00%
30.00%
20.00%
10.00%

0.00%

Mk
Maponta Férfiak
F Hetente =riia

Havonta

1. abra: A sajtfogyasztasi gyakorisag nemek szerint

A gomolya vasdarlasi gyakorisdg mar hasonld képet mutat a férfiakndl és
a n6knél is. Jellemzd adat, hogy a megkérdezettek koziil senki sem vasarol
naponta gomolyat. A heti és a havi megoszlds nagyjabol azonos képet
mutat. Erdekes lehet, hogy a nék 26, illetve a férfiak 22 %-a soha nem
vasarol gomolyat. E mogott sokféle ok rejtézhet, de altalaban elmondhatd,
hogy akik nem vasaroltdk, azok nem 1is tudtdk, hogy hagyomdanyosan
magyar termék, vagy esetleg még soha nem kostoltdk. A gomolya vasarlasi
gyakorisagat a 2. abra mutatja.
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2. abra: Gomolya vasarlasi gyakorisag nemek szerint

Kovetkez6 kérdésben az egyes sajttipusok havi vdsdrldsdara kerestiik a
véalaszt, aminél kideriilt, hogy a magyar fogyasztdsi szokdsoknak
megfeleléen a trappista sajt nagyon magasan megel6zi a tdobbi sajttipust.
Maisodik helyen 4ll a camembert, majd az dmlesztett sajtok, a fiistdlt sajtok
€s csak utdna kovetkezik a gomolya. EbbSl havonta 4tlagosan 36 dkg-ot
vasarolnak az emberek. A havi vasarldsi mennyiségeket a 3. 4bra mutatja:
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3. abra: A havi sajtvasarlas mennyisége sajttipusonként dkg-ban

A vizsgdlat eredménye szerint is nagyon nehéz lesz a Magyarorszdgon
jellemzd tun. "trappista-kultuszt" csokkenteni, esetleg a gomolya javéra
forditani. Ebben segithet azonban a gomolya egészségesebb, "konnyebb"
sajtként valdé népszerlsitése és nem utolsdé sorban a hagyoményos jelleg
hangsilyozdsa is. A piac bdvitésével, tovabbi valtozatok kialakitdsdval,

valamint a fogyasztdkkal vald szélesebb kord megismertetéssel bdvithetd
mind a visdrolt mennyiség, mind a vasarlasi gyakorisag.

A fogyasztdsi és vasarldsi gyakorisdg utdn azt vizsgaltuk, hogy mennyit
kolt a fogyasztd sajtvasdrlasra egy honapban.

Ahogy azt a 4. dbra is mutatja, a megkérdezettek pontosan egynegyede
csak 0 és 1000 Ft kozott1 Osszeget kolt havonta sajtvasarlasra. Figyelembe
véve, hogy a véilaszaddk kozott az egy fére jutd havi netté jovedelem dtlaga
76 ezer Ft, ez az Osszeg nagyon kevés.
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4. abra: A havi sajtvasarlas osszege (Ft/f6)

A fogyasztok nagyobb része, 61 %-a 1000 és 3000 Ft kozotti Osszeget
kolt sajtvasarlasra. Ennél nagyobb pénzosszeget csak a megkérdezettek 14
%-a fordit sajtvasarlésra.

A kérdések kozott szerepelt egy kedveltségi felmérés is, amelyben a
megadott sajttipusok koziil egy megjelolésével kellett kivalasztani a
leginkabb kedveltet. A legtobben - 46 vdlaszadé a 113-bdl - a fiistolt sajtot
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véilasztotta, ezzel szemben csak 7-en szavaztak a gomolydra (5. 4bra).
Kevesen hallottak arrdl, hogy a gomolya fiistolt védltozatban is kaphaté.
Megfeleld promoécios kampany segitségével, ez a tipus bizonydra olyan
népszertiségre tehetne szert, mint mas fiistdlt sajtok.
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5. abra. A Kkiilonb6z6 sajttipusok kedveltsége

A hagyomanyos és tajjellegili termékek ismertségének vizsgalata

A kérddiv kovetkezd részében azt vizsgaltuk, hogy a milyen jellemzdk
alapjan értékel a fogyaszt6 egy terméket hagyomdnyos magyar terméknek.

Négy valaszlehetdséget adtunk meg, de tobb lehetdség is megjeldlhetd
volt. Az eredményt az 1. tablazat foglalja Ossze.

1. tablazat: A hagyomanyos magyar élelmiszer jellemzdgi

Meghatarozas Szavazatok szama
Mar a nagysziilei is ismerték 65
Magyarorszagi alapanyagbdl késziil 61
Magyar cég forgalmazza 13
Védjeggyel van ellatva 25

A felmérés eredménye szerint a fogyaszték meghatdrozé szerepet
tulajdonitottak a hagyomdnyos és tdjjellegdi termékek esetében az i1dé-
dimenzionak (méar nagysziilei is ismerték) €s a helydimenzidonak (szdrma-
zasi hely). Kiilon kérdésre valaszolva, a fogyasztok teljes mértékben
egyetértettek a HIR gydjteménynek, mint kulturdlis 6rokségiink részének a
létjogosultsdgdaval, ez mutatta a kulturdlis dimenzi6 kiemelked§ szerepét.

A felmérés eredménye Osszhangban 4ll a vonatkozd szakirodalmi
kutatisok eredményével, amely szerint a hagyomdédnyos és tajjellegd
termékek mindségének iddbeli (torténetiség) és térbeli (foldrajzi helyhez
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kotddés) dimenzidja is van. Tovdabbd a hagyomdny a helyi kozosségek
¢letéhez kotddve egy kulturdnak is a kifejezddése, tehat a hagyomdnyos €s
tajjellegld termékek minGségének harmadik dimenzidja a kultira.

Ezen kiviil még fontos szerepet tulajdonitottak a fogyaszték a védjegy
haszndlatdnak is. Ez aldtdmasztotta a védjegy rendszer kiépitésének
sziikségességét a HIR gydjtemény termékeinek népszerisitése érdekében.

A kérddéiv tartalmazott egy nyitott kérdést is, amelyben arra kértiikk a
valaszaddkat, hogy irjdk le hdrom olyan élelmiszernek a nevét, amely
szerintik hagyomédnyosan magyar. Az Osszesités eredményét a 2. tdblazat
mutatja.

2 tablazat: Hagyomanyosan magyar élelmiszerek emlitése

Emlitett élelmiszer Emlitések szama
Fiszerpaprika (Kalocsai, Szegedi) 52
Pick szalami 38
Gyulai kolbasz 20
Makoi hagyma 14
Gomolya 13
Tokaji aszu 10
Turé Rudi 7
Unicum 5
Turd (juh és egyéb) 5
Egri bikavér -+
Fiityiil0s barackpdlinka -+
Fokhagyma -4
Tarhonya 4
Tejfol -}

A viélaszadék nagyszamban neveztek meg a HIR Gydjteményben szerepld
termékeket (flszerpaprika, gyulai kolbasz, makdi hagyma). Jelentds volt a
hagyomédnyos technoldgidval késziil6 tejtermékek (a kostolt gomolyan
kiviil a Taré Rudi és a juhtird). S6t néhdnyan - nagyon helyesen - a tejfolt
is hagyomdnyos magyar terméknek ismerték el. Megjegyzends, hogy
eldallitdsi modjanak kiilonlegessége a Karpat-medencében egyediilalléan
haszndalt magas tejeskdcsog haszndlatdban rejlik. A gyiljteményben a borok
nem szerepelhetnek, ez nem volt minden valaszad6 elStt ismert, mert ilyen
példékat is emlitenek (Tokaji aszu, Egri bikavér). Viszont az, hogy az
ételreceptek nem tartoznak a gyljteménybe, a tapasztalatok szerint minden
vilaszado el6tt mar egyértelmd volt, mert ilyen példat egyikik sem
emlitett.
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A hagyomanyok és az eredet szerepe a fogyasztok valasztasaban

A kérddiv utolsé kérdésére adott valaszok értelmezését faktoranalizis
segitségével hajtottuk végre. Ebben a kérdésben arra voltunk kivancsiak,
hogy a vdasirlé milyen szempontok alapjdn dont sajtvdsarlaskor és azt
kértiik, hogy a megadott 11 szempontot értékeljék fontossdg szerint. A
szempontok a kovetkezOk voltak: megszokds, iz, ar, csomagolas, illat,
marka, magyar eredet, szdrmazdsi hely (régi6), hagyomadnyos
(tradiciondlis) jelleg, érettségi fok (érlelés), reklam. Az egyes tényezdk
fontossdganak értékelése 5-fokozatu skdlan tortént.

Faktoranalizissel a véltozék kozotti kolcsonos Osszefiiggésen alapuld
kapcsolatrendszert vizsgdltuk, azaz megprobaltuk feltdrni azokat a
véiltozocsoportokat, amelyek Osszefiiggenek. A faktorok szdmdnak
meghatarozédsa sajatérték alapjan tortént. Mivel a sajatérték a faktorhoz
kapcsol6dé variancia nagysdgat fejezi ki, csak azok a faktorok keriiltek a
modellbe, amelyek sajitértéke nagyobb, mint egy. A faktorok nehezen
voltak értelmezhetdek, mert tobb faktornak is magas faktorsilya volt
ugyanazon valtozoval, ezért ortogonalis forgatast alkalmaztunk, ezen beliil
varimax eljardst. A faktoranalizis elvégzéséhez az SPSS 10.0 szamitogépes
programcsomagot haszndltuk. A kapott rotalt faktormdtrix 4ltal mutatott
mintdzat a 3. tablazatban lathato.

3. tablazat: Rotalt faktormatrix

1.faktor 2.faktor 3.faktor 4.faktor 5.faktor
Szarmazasi hely 0,832 0,123 5,27E-02 0,168 0,173
Hagyomaényos jelleg 0,68 0,444 8,40E-02 | -2,49E-02 | 6,80E-02
Eredet 0,64 -0,198 8,65E-02 -0,347 -3,65E-02
Illat -4,58E-03 0,794 2,15E-01 -0,102 -0,1
Erettség 0,245 0,714 -4,04E-01 0,257 7,54E-03
Iz -0,268 0,466 -4,04E-01 | -8,41E-02 0,441
Csomagolas 0,119 0,147 0.786 5,25E-02 -0,103
Marka 1,04E-03 | 3,07E-02 0,748 8,27E-03 0,289
Ar -0,189 -0,13 -5,40E-02 0,797 -9,64E-03
Reklam 0,142 0,182 1,40E-01 0,73 -2,56E-02
Megszokas 0,207 -9,67E-02 | 1,53E-01 | -1,43E-02 0,857

Az igy kapott faktormatrix 6t faktor kivalasztasat eredményezte. Az elsé
faktornak magasak az egyiitthat6i a hagyomdnyos jelleg, szdrmazési hely,
eredet valtozok esetén, ezért ezt a faktort "nem érzékelhetd,
presztizsértékd" eldnydknek neveztiik. A kapott eredmény aldtamasztja azt
a vélekedést, hogy az emberek a megfoghatd érzékelhet6 tulajdonsagok
mellett a magyar eredetet és ezen beliil az adott régi6hoz vald tartozdést is
fontosnak tartjdk. A mdsodik faktort, ami az illat, érettség, iz valtozdkkal
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fiigg szorosan Ossze, "érzékszervekkel érzékelhetd" elénydknek neveztiik
el. Az hogy az illatnak és az érettségnek ilyen nagy szerepe van, magabdl a
termékbdl, a sajtbdl is adédik. A hagyomdnyosan magyar sajtok - koztiik a
gomolya is - ezen terméktulajdonsdagok meglrzésével, illetve
hangsulyozasaval bdtran felveheti a versenyt a nyugat-eurdpai termékekkel
1s. Ez az EU-csatlakozas utdn versenyképes és imdazsépitd szerepet tolthet
be az élelmiszerkindlatban. A tobbi faktort a kdvetkezS védltozdék alkotjék:
kiilonalléan szerepel az arfaktor, Osszefiiggésben a rekldmmal. Ugyanez
jellemzd a csomagolasra és a markdara. A megszokas pedig kiilon faktort
alkot. A magyardzott variancia kumuldlt szazalékos értéke alapjan
megéllapithatd, hogy az ot faktor a variancia 67,5 %-4at magyardzza (4.
tablazat).

4. tablazat: A magyarazott varianciahanyad kumulalt értéke (%)

G cesoes Magyarazott Kumulalt magyarazott
Faktor| Sajatérték Varianc?ghényad (%) varianciahéng;ad (%)
1 1,808 16,4 16,4
2 1,69 15,4 31,8
3 1,45 13,2 45,0
4 1,404 12,8 57,7
5 1,07 9,7 67,5
Kovetkeztetések

A felmérés eredménye szerint a fogyaszték meghatdrozé szerepet
tulajdonitottak a hagyomdnyos ¢és tdjjellegi termékek esetében az
idédimenzidénak és a helydimenzidonak. A fogyasztdk teljes mértékben
egyetértettek a HIR gydjteménynek, mint kulturdlis 6rokségiink részének
1étjogosultsdgdval, ami mutatta a kulturdlis dimenzié kiemelkedd szerepét.

A faktoranalizis eredménye szerint a fogyaszték az érzékelhetd
tulajdonsdgok mellett a termék eredetét és hagyomdnyos jellegét is fontos
szempontnak tekintik gomolyasajt vasarlaskor (presztizs elénydk).

Javaslatok

Kiemelkedéen fontos feladat a fogyasztokban a hagyomdanyos és
tdjjellegd élelmiszerek kiilonleges mindségének tudatositdsa, a termékek
ismertségének novelése és versenyképességiik fokozdsa érdekében. Ennek
hatékony megvaldsitdsédhoz a  kozdsségi  marketing  eszkdzeinek
alkalmazdasat javasoljuk.

A kérddives felmérés szerint a fogyasztdk fontos szerepet tulajdonitottak
a védjegy haszndlatanak is. A HIR gy(jtemény termékeinek népszerlsitése
érdekében ezért javasoljuk a HIR védjegy rendszer kiépitését a
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terméktandcsokkal egyiittmtikodve. Mivel a hagyoményos élelmiszerek
eldallit6i kozott nagyszamban taldlunk kis- és mikrovallalkozdast, a
csatlakozds utdni piaci esélyeiket a foldrajzi 4drujelz6k és védjegyek
haszndlatira vonatkoz6 célcsoportos tdjékoztatdssal és a tdmogatdsi
rendszerek bdvitésével kivanjuk javitani.
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