A MAGYAR LAKOSSAG UTAZASI SZOKASAT 2018. MAJUS-2019. JUNIUS

Az utébbi 50 évben szamos kutatas készllt a turisztikai motivaciok feltérképezése,
vizsgalata és megértése céljabdl (Plog 1974; Dann 1977; Uysal — Hagan 1993; Pearce
1993). A kutatasi eredmények tébbek koézott ramutattak a turisztikai motivacidk
sokszintségére, amelyek a turistak személyisége és aktivitasi tipusa alapjan allapitottak
meg kiillénb6z6 turistatipusokat (Cohen 1974; Plog 1974; Dann 1977). Sziilettek olyan
elméletek is, amely szerint a fogyaszték motivacioi korlatozottak és idérdl id6re
valtoztatjak azokat egyik szintrél a masikra (Pearce 1993). A hetvenes években meg-
fogalmazott turisztikai motivaciés kutatisok rendszerezése Dann (1977) nevéhez
faz6dik, akinek véleménye szerint bar a turistdkat szamtalan tényez$ indithatja el
otthonrdl a szabadid6 eltSltésének céljabol, alapvetSen ezeket két nagy csoportba
lehet osztani:
1. otthonrdl val6 elszakadas, szitkséglet kielégités
2. afelfedezni kivant desztinacié latnivaloi, illetve maga az utazas élménye htzza vagy
vonzza a turizmusban valé részvételre
Ebbdl a teéridbdl keletkezett a motivacidk kategorizaldsanak push (told) és pull
tényezbk (huzo) csoportja.

A fogyaszt6i magatartis megismerése, igy a turisztikai motivaciok elemzése is egyre
nagyobb figyelmet kap a tudomanyos kutatdsokban, hiszen a sikeres marketing-
stratégia egyik kulcseleme a potencialis vevok, fogyasztok varhaté magatartasanak
minél alaposabb ismerete. Az els6 fogyasztasi magatartas-elméletek igy a kézgazdasag-
tani elméletekbdl fejlédtek ki, ahol arra keresték a vélaszt, hogy a fogyasztis milyen
hatast gyakorol a gazdasagra (Kopanyi 2002; Zalai 2000; Kopatsy 1992). Késébb a
tarsadalomtudomany, a szociologia elmélete és kutatdsmodszertana segitségével
sikertilt bizonyos fogyasztéi magatartaismintakat koriilhatarolni, amelyek segitettek
kozelebb jutni annak felderitéséhez, hogy ezek milyen szereppel birnak a fogyasztoi
dontésekben. A fogyasztéi magatartds pszicholdgial iranyzata az egyén lelki, szellemi
alkatanak, gondolkoddsmédjanak, magatartasanak lélektani folyamatait vizsgalja.
Végil, de nem utolsésorban az antropolégiai eredményei is jelentés mértékben
hozzéajarultak ahhoz, hogy olyan elméletek is meghonosodjanak a magatartas-
tudomanyban, amelyek elsGsorban a kulturalis tényezdk, az érték és normarendszerek
hatismechanizmusanak &sszefiiggésrendszerére taimaszkodnak. Mivel a turisztikai
termék nem diszkrét gydjtéfogalom, a turizmus tipizalasal, és a turisztikai motivaciok
vizsgalata sem egyszert feladat. A témdaban kutatok tobbféleképpen hataroztak meg a
csoportositasi lehetGségeket. A leggyakoribb szegmensképzési tipus a motivacié
szerinti tipizalas. E szerint is szamos tipus sorolhaté fel és gyljtheté Ossze a
szakirodalmak alapjan: kalandturizmus, extrémturizmus, katasztréfa turizmus,

1 Fébb tipusai példaul az egészségturizmus, sportturizmus, lovas turizmus, vallasi turizmus,
aktiv turizmus, borturizmus, falusi turizmus stb. (Guth, 2013).
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agroturizmus, természetjaré turizmus, wellness turizmus (Lengyel 1986, 2004;
Michalké 2007, 2012; Sharpley 1994; Mill-Morrison 1985; Jaszberényi 2014).

Kutatas modszertana

A 2019. majus 31. és junius 15. kézott 5002 véletlenszertien kivalasztott valaszado
megkérdezésével CAWI (6nkit6ltés online kérdbives) moédszerrel készilt adat-
felvétel?. A minta Gsszetétele a haztartasok taglétszama, a lakohely tipusa, megyéje és
tervezési-statisztikai régidja szerint megfelel a feln6tt magyar lakossag aranyainak, azaz
reprezentativnak tekinthetd.

Az eredmények alapjan elmondhaté, hogy a 2018 majusat6l 2019 janiusaig terjedd
id8szakban a magyar felnétt lakossag 73,9%-a tett egy vagy tobbnapos utazast. A
kutatds soran az egyes utazastipusok az aldbbi csoportokba rendezhetSk:

e cgynapos belfoldi és kilfoldi utazasok,
e f&szezonban lebonyolitott tobbnapos befdldre és kiilféldre tett utazasok,
e cl6- vagy utdszezonban tett tdbbnapos belfdldi utazasok.

Az egynapos belfoldi utazasok esetében a vizsgalat fokuszaban a valaszadok
attitGdjeinek és motivaciéinak megismerése allt. A tobbnapos belfoldi, illetve a
kalfoldi utazasok tekintetében a vizsgalat alapjat képezték a kdvetkez6 tényezSk: az
utazasok helyszinei, a szallastipusok, az utazasok idSpontjai és idétartama, a
desztinaciéval kapcsolatos informaciégydjtés és az adott ut kivalasztasanak moédja,
tovabbad a tervezett célt és az utazas soran végzett tevékenységeket is.

Kutatasi eredmények

Egynapos ntazdsok

Egynapos belfoldi és/vagy kulfoldi turisztikai utazason a valaszadok 34,5%-a vett
részt. A legtObben egynapos utazasukat a tavaszi szezon utolsé hénapjara, majusra
idézitették. A megkérdezettek 36,9%-a utazott ebben a honapban, 30,1%-a 4prilisban,
29,2%-a pedig augusztusban. Az §szi honapok koézil a szeptember, a télick kozott
pedig a december emelkedik ki az egynapos utazasok aranyat tekintve.

2 Az adatfelvételt a Magyar Turisztikai Ugynokség megbizasabdl a Szazadvég Alapitvany
végezte 2019. janiusban.
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Az egynapos utazasok szezonalis megoszlasa emlitési gyakorisag alapjan (%)
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Forrés: Sajat szerkesztés, MTU-Szazadvég kutatds 2019 alapjin

Az utazasok helyszineit tekintve a megkérdezett haztartasok 68,7%-a csak belféldre,
7,2%-a csak kulfoldre, 23,9%-a pedig kilféldre és belfdldre egyarant tett egynapos
turisztikai céld latogatast. Ezek alapjan tehat Osszességében az egynapos utazast
vallalé haztartasok 92,6%-a jart belf6ldén, 31,1%-a pedig kiilféldon.

A magyar haztartasok egynapos belfoldi utazgdsainak sgamat tekintve enyhe névekedés
mutatkozik 2016-hoz képest: mig 2016-ban a belféldi egynapos utazason részt vevd
haztartasok atlagosan 4,8 alkalommal utaztak ilyen médon, addig 2019-ben ez az érték
mar 5,6. A belf6ldi céld egynapos turisztikai utazasok esetén a f&varos bizonyult a
legnépszertibb célallomasnak, ide a megkérdezettek 11,7%-a utazott, mig Egert 5,3%-
uk latogatta meg. A Top 10 egynapos belf6ldi uti cél kozott szerepel még Debrecen
2,7%, Pécs 2,3%-kal, tovabba Szeged, Nyiregyhaza, Siéfok, Gyula, Sopron és Gy6r.
A konkrét célteleptiléseken tdl a vélaszaddk a nyitott kérdésben tajegységeket is
emlitettek, igy példaul a Matra kornyékét 1,4%-uk, a Balatont (ide sorolva az emlitett
balatoni teleptiléseket is) 8,5%-uk latogatta meg egynapos turisztikai céli utazasa
soran.
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A belf6ldi egynapos turisztikai céla utazasok TOP 10 telepiilései emlitési gyakorisag
alapjan (%)
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Forrés: Sajat szerkesztés, MTU-Szazadvég kutatds 2019 alapjin

Az egynapos belf6ldi utazasok célrégidjanak és az utazas f6 céljanak Osszevetése
alapjan az lathaté, hogy az Eszak-magyarorszagi régi6 féként a gyogyfiirdz6k és az
aktiv szabadidds tevékenységet végzk szamara vonzo, mig az Fszak-Alfldre inkabb
csak az aktlv szabadidGs tevékenység céljaval utaznak az atlagosnal magasabb
ardnyban.

A dél-alfoldi régiot az atlagosnal magasabb aranyban latogattdk meg egynapos
utazas keretében strandolds céljaval, mig Ko6zép-Magyarorszagra féként a
rokonlatogatdk és a varoslatogatok utaztak. A Kézép-Dunantdl a pihenési és az aktiv
szabadidés céllal utazék korében a legnépszeribb. A Nyugat-Dundntilra
legmagasabb aranyban a rokonlatogatasi céllal utazék latogattak, mig a Dél-Dunantil
a strandolasi céllal utazok korében a legkeresettebb.

Azok a haztartasok, melyek kiilfoldon tettek egynapos utazdst, (az utazas jellegébdl is
ad6doan) féként a kornyezS orszagokat latogattak meg. A kilféldi utazasok
legnépszeriibb célpontja Ausztria, ezt a desztinaciét a kiilféldi egynapos utazasok
51,7%-a célozta, mig Szlovakiaban a vélaszadok 36,8%-a, Romaniaban pedig 15,7%-
a jart. Szlovéniat vagy Szerbiat minden tizedik vélaszadé latogatta meg,
Horvatorszagban pedig a valaszadok 8,9%-a tett egynapos utat az adatfelvételt
megel6z6 egy évben. A szomszédos orszagok utan Olaszorszagot valasztotta a
valaszadok 8,4%-a uticélként.
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A kiilf6ldi egynapos turisztikai céli utazasok célorszagai tobb valaszlehetdség
gyakorisaga alapjan (%)
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Forras: Sajat szerkesztés, MTU-Szazadvég kutatis 2019 alapjan

Egynapos turisztikai utazason ag dtlagosndil magasabb arinyban vettek részt az elmult egy
évben a négy, illetve négynél tobb £6bdl allé haztartasok. Emellett a harom vagy tébb
aktfv keres6vel, a nyaral6val rendelkezs, az idegen nyelvet beszéls, a jobb anyagi
helyzetd, és a megyeszékhelyen él6, leginkabb nyugat- és dél-dunantili, illetve az
észak-alfoldi régidhoz tartoz6 haztartasok utaztak. A Kozép-Magyarorszag régidban
taldlhaté haztartisok (az egyéb régidkhoz viszonyitva) alacsonyabb ardnyban tettek
egynapos turisztikai céld utazasokat, mint a t6bbi régié haztartasai. Az dtlagosndl
Qakrabban utaztak egy napra a nyaraléval rendelkez6, az idegen nyelvet beszéld, a jobb
anyagi helyzetd, az Fszak-Magyarorszagon és az Eszak-Alfoldén talilhaté
haztartasok.

Az egynapos belfoldi utazdsok f6 célja a pihenés és a kikapcsolédas (21,1%),
valamint az aktiv szabadid6s tevékenység (17,9%), illetve a varoslatogatas (16,8%) volt
2018-2019-ben. Rokonlatogatas céljabol 16%, strandolds, furd6zés miatt pedig a
magyarok 8,5%-a tett egynapos turisztikai célu utazast. A 2016-os adatokhoz képest
er6s a novekedés az aktiv szabadidés tevékenység és a varoslatogatas esetén, mig a
rokonlatogatas és a vasarlas, mint cél erGsen visszaesett, azonban fontos kiemelni,
hogy a két mérés kategériarendszere nem fedi egymast teljes mértékben, mely rontja
az adatok Osszehasonlithatosagat.
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Az egynapos belf6ldi utazasok f6 célja (%)
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Forrés: Sajat szerkesztés, MTU-Szazadvég kutatds 2019 alapjin

Az egynapos belfoldi turisztikai utazas alatt végzett tevékenységek kozott a
gasztronémiai programok allnak az élen. Az egynapos utazok 40,6%-a étkezett
étteremben, vendégl6ben vagy cukraszdaban. Masodik a rangsorban a varoslatogatas,
amelynek soran a valaszadék 35,5%-a keresett fel tOrténelmi varosrészeket vagy
miemlékeket, 29,4%-uk végzett valamilyen aktiv szabadidés tevékenységet, mig
rokonlatogatast 24,1%-uk tett utazasa alatt. A strandolds 18,7%-uk, a muzeum-
latogatas pedig 16,1%-uk programja kézott szerepelt.

Tobbnapos ntazdsok fisgezonban

A turisztikai f6szezonban t6bbnapos belfdldi utazast a magyar haztartasok 31,5%-a tett.
Az atlagosnal jellemz6bb az ilyen utazas a harom vagy tobb £6s, a harom aktiv keresével
rendelkezd, a gyermeket neveld, a nyaraléval rendelkezd, az idegen nyelvet beszéls, a
jobb anyagi helyzet(, és a varosi haztartdsokra. A hdztartds régidja szempontjabol
Koézép-Magyarorszag emelkedik ki. A f&szezonra idézitett tobbnapos belféldi utazasok
tekintetében a legnépszerbb uticélnak Siéfok bizonyult, ide utazott a megkérdezettek
6,6%-a, a masodik legkeresettebb célpont Hajduszoboszld, ahova valaszadok 4,8%-a,
és Eger, ahova a valaszadok 4,7%-a latogatott el. A tiz legnépszerGbb telepiilés kozott
szerepelnek olyan fiirdévarosok, mint Gyula (2,9%-os emlitettség), Budapest (2,7%-os
emlitettség), Zalakaros (2,5%-o0s emlitettség), Balatonfired (2,4%-o0s emlitettség) és
Héviz (2,2%-o0s emlitettség). Ezek mellett még két magyar varos kerllt be a
legnépszertibb tizbe: Sopron (1,7%-o0s emlitettség), Szeged (1,7%-os emlitettség). A

150



tobbnapos, f6szezonban tett belf6ldi utazasok desztinaciéi kozil a Balaton kiemelt
népszertségnek 6rvend, a konkrét meglatogatott telepiiléseken tul a valaszadok 8,6%-a
Balatont jelSlte meg uticélul, mig ez az érték a t6bbi emlitett balatoni telepiiléssel
Osszevonva 29,2%-os latogatasi aranyt eredményez.

A megkérdezettek korében leggyakoribb a legfeljebb hiarom éjszakas utazas,
ilyenen vett részt a valaszadok 43,5%-a. Bzt kéveti a 4 éjszakas utazason résztvevék
aranya 18,8%-kal, majd az 5 ¢jszakat ott tolt6k aranya 15%-kal. A legalacsonyabb
aranyban a 7 vendégéjszakat eltolté haztartasok voltak (6,6%).

A demografiai valtozok titkrében elmondhat6, hogy inkabb utaznak hosszabb
id6tartamra azok a haztartasok, amelyekben nincs aktiv keresd, amelyek a févarosban
talalhatok, valamint amely haztartasok rendelkeznek nyaraléval.

A tobbnapos belf6ldi, f6szezonbeli utazasok f§ és masodlagos motivacioéi

A tobbnapos belfoldi utazasok f6 motivacidijaként a valaszdék to6bb mint harmada
(34,9%) a pihenést és a kikapcsolddast jeldlte meg. Fontos szempont volt még, a
strandolas és a fird6zés melyet a valaszadok 23,3%-a emlitett. Ez 6sszhangban van
az emlitett uticélokkal is, hiszen a legnagyobb aranyban emlitett uticélok (Balaton
kornyéki tertiletek, Hajduszoboszld) alkalmasak ezen igények kielégitésére. Az aktiv
szabadidés tevékenységeket, mint a természetjarast és gyalogturazast a valaszadok
kozel tizede jeldlte meg £6 célként utazasa soran. A varoslatogatast pedig 8,2% jel6lte
meg motivacidként az utazasra.

A tébbnapos f8szezonbeli utazasok esetén Eszak-Magyarorszag féként az aktiv
szabadidds tevékenység, Eszak- és Dél-Alfold pedig a gyogyfiird6zés céliabol utazokat
vonzza leginkdbb. Koézép-Magyarorszagra és Kozép-Dunantdlra legmagasabb
aranyban a rokonlatogatas miatt ttra kel6k utaztak tobb napra a f6szezonban, mig a
Nyugat-Dunantdl az atlagosnal magasabb aranyban a gyogyfurd6zésre és a varos-
latogatasra vagyokat vonzotta. A Dél-Dunantdlt a f6szezonban tértént tdbbnapos
utazas erejéig a legmagasabb ardnyban a strandolasi céllal utazok keresték fel.

A megkérdezettek a legnagyobb ardnyban (62%) a strandoldst és a fiird6zést
emlitették, mint a leggyakoribb tevékenységként a tobbnapos utazasuk alatt, amely
megfel a nyaralas céljaként viszonylag magas aranyban (23,3%) emlitett kategorianak
is. Emellett minden mésodik valaszadé megemlitette az vendéglatéegységekben vald
étkezést is. A varoslatogatast, a nyaralds céljaként viszonylag alacsony aranyban, 8,2%-
ban emlitették, azonban elvégzett tevékenységként 47% emlitette. A fesztivalokon,
kulturalis rendezvényeken a megkérdezettek 2%-a tervezett részt venni elGzetesen,
azonban 17,7% emlitette, hogy részt is vett a belf6ldi f6szezonban tett utazasa soran
valamilyen fesztivalon, kulturalis rendezvényen.
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Informalédas a tébbnapos belféldi, f6szezonbeli utazasokon

A valaszadok 62,3%-a legutdbbi tobbnapos fészezonban tett belféldi utazasanak
uticéljardl az interneten keresztill szerzett informacidkat. A megkérdezettek kozel
harmada az ismerései és a baratai altal is tdjékozodik. Minden tizedik valaszadd
azonban az adott aticél szallasan vagy vendéglatéegységeiben, illetve el6zetesen az
adott szallashely recepcidjatdl telefonon tajékozodik.

Informaciés csatornak a tébbnapos, f6szezonban tett belf6ldi utazashoz tobb
valaszlehet6ség emlitési gyakorisaga alapjan (%o)
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Forrés: Sajat szerkesztés, MTU-Szazadvég kutatds 2019 alapjin
Doéntés a tébbnapos belféldi, f6szezonbeli utazasrol

A valaszaddk az adott telepiilést a legnagyobb arinyban a korabbi kedvezd
tapasztalatok miatt keresték fel. Az adatok alapjan 38% szamolt be arrél, hogy a
korabbi pozitiv élmény fontos volt szamukra, emellett 35,9%-uk szamara masok
személyes tapasztalata is fontos szerepet jatszott. A valaszadok valamivel t6bb mint
negyede (26,6%-a) pedig azért valasztotta az adott uticélt, mert rendszeresen visszajar
oda utazasai soran. Az ok, amiért nagy aranyban felkeresnek a valaszadok egy adott
teleptilést vagy tajegységet, az a személyes vagy masok altal megosztott kordbbi
tapasztalat alapjan d6l el. A legkevésbé a konkrét rendezvények vagy fesztivalok miatt
valasztjak ki uticéljukat valaszadok, amelyet a valaszadok 9,1 % jelolt meg. Ezt
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alatimasztja, hogy az utazas motivaciéjaként is igen alacsony ardnyban, a valaszadék
2%-a emlitette a fesztivalokon vagy kulturalis eseményeken val6 részvételt.

A belféldi utazasaik megtervezésében a valaszaddk jellemzben tudatosak. A
megkérdezettek kézel egyharmada az utazas el6tti 3-6 honapban dontétt a legutobbi
utazasarol, a valaszaddk tovabbi 29%-a pedig az utazas el6tti 1-2 hénapban hozta meg
dontését. A két szEls6 kategoriaba, tehat az utazas el6tti 1-2 hétben és az utazas elStti
6 hénapban a valaszadok kézel azonos aranyban, 8,3 és 9,8%-ban déntéttek az adott
utazasrol.

A legutébbi belféldi utazas soran fOszezonban igénybe vett szallashelyként a
megkérdezettek t6bb mint negyede (28,7%-a) az utazasa soran szallasként szallodat vett
igénybe, 22,2%-uk pedig apartmant. Szinte azonos aranyban emlitették a valaszadok a
panziét (11,8%), a fizetés maganszallast (10,1%) és az ingyenesen igénybe vett nem sajat
ingatlant (9,9).

A t6bbnapos belf6ldi fszezonban tett utazas soran igénybe vett szallastipusok (%)

% 0 5 10 15 20 25 30 35
Szilleda N 23,7
Apartman I, 2,2
Panzic I 11,3
Fizet6s magdnszallas N 10,1
Ingyenes szllds (nem sajat ingatlan) NN © o
Sajat ingatlan (nyaralo, Gdild, telek, stb.) NI ©.8
Kemping [N 3,6
véllalati tidils I 3,4
Turistaszallo M 1,5
Ifitisagi szall6, youth hostel [l 0,9
Egyéb B 0,5
Nem tudja | 0,2

Nem valaszol [ 0,3

Forras: Sajat szerkesztés, MTU—Szézadvég kutatas 2019 alapjan

A nyaralasukrél a valaszadok jellemz&en pozitivan szamoltak be, a valaszadok 69%-a
a legutébbi fGszezonban tett belfoldi utazasa soran alapvetGen mindennel elégedett
volt. Alacsony aranyban, voltak elégedetlenck a szallassal (5,6%) az arakkal (4,1%) és
a kézlekedéssel, parkolassal kapcsolatos (4,1%) tapasztalatok vonatkozéasaiban.

153



Kiilfold

Tébbnapos kilféldi utazason a magyar haztartasok 27,2%-a vett részt, ami nem jelent
érdemi valtozast az el6z6 mérés (2016. évi adatfelvétel) eredményeihez képest. Az
atlagosnal magasabb ardnyban vettek részt tobbnapos kiilfldi uton a két £6s haztartasok,
a legalabb két aktfv keres6ji haztartisok, a gyermeket nem nevel6k, a nyaral6val
rendelkez3k, az idegen nyelvet beszélok, a jobb anyagi helyzett, a f6varosi és megyeszék-
helyen taldlhaté haztartasok, illetve a Kézép-Magyarorszag régidhoz tartozok.

A tobbnapos kiilfoldi utazasok helyszineit illetéen nem tortént jelentds atrendez6dés
az elmult években, tovabbra is Olaszorszag a legnépszertibb tti cél, ezt a kiilfoldre utazok
12%0-a célozta meg. Horvatorszagba a valaszadok 9,8, Ausztriaba pedig 8,8%0-uk utazott.

Kiilf6ldi tobbnapos utazasok f6 uticéljai (%o)
o 0 P a4 6 8 10 12 14
Olaszorszag | — L |
Horvétorszdg |,y 07
Ausztria | !
Romdnia [ T o
Gordgorsziy | e 6,5
Németorszig [ sy ¢ |
Egyesillt Kirdlysdz [ .5
spanyolorszdg [ ey 4,5
Csehorszdg [ 5
Lengyelorszig | — 3
szovikia [ ) |
ush e o5
Szlovénia [ Ll, )
Svdjc [l | 19
Franciaorszig [T — 3§
Torokorszag |3
Skandinavia ‘21,6
irorszég et 15
Bulgéria | 17
Belgium w 3,5
Hollandia [ 1
Szerbia mgl,a
Malta  pmm 09
Montenegro  p 0.9
Ukrajna [ 1.4

Egyéb 9.4

m2016 m2019

Forras: MTU-Sz4azadvég kutatas 2019 alapjan.
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A t6bbnapos kiilfoldi utazasok 26%-a 1-3, 52%-a 4-7 éjszakas, 16,6%-a pedig ennél
hosszabb volt. Ezek alapjan tehat az egyhetes utazasok voltak a legnépszertibbek, a
hét éjszakas utazasok népszertisége jelentGsen emelkedett 2016-hoz képest, 2019-ben
a tobbnapos kiilfoldi utak 16,6%-a ebbe a kategériaba tartozott. A kilfoldi utak
atlagosan 6,5 éjszakasok voltak.

A tébbnapos kiilf6ldi utazasok f6 motivacioéi

A kulfoldi utazasok esetén a legtobben (a valaszadd haztartasok 26,6%-a) varos-
latogatds céljabdl, 25,9%-uk pihenés, kikapcsolddas, 18,4%-uk pedig rokonlatogatas
miatt ment kilféldre. A strandolast 10%, az aktiv szabadidGs tevékenységeket, mint
£6 célt pedig 9% emlitette.

Tbbnapos belfoldi ntazdsok fiszezonon kiviil

To6bb napos belfoldi £6szezonon kiviili utazasra a magyar haztartasok 23,8%-a ment
2018-2019-ben. Ezen az utazastipuson leginkabb a kettS és a négyfés haztartisok
vettek részt az atlagosnal magasabb aranyban. Emellett a ketté vagy tSbb aktiv
keresdju, a gyermektelen, a nyaraloval rendelkezd, az idegen nyelvtudassal rendelkezd,
a jobb anyagi helyzet, a févarosi, illetve a kézép-magyarorszagi régidhoz tartozéd
haztartasokra jellemzé az utazastipus.

A f6szezonon kivil tett belféldi, tobbnapos utazasok esetében Hajduszoboszld
bizonyult a legkeresettebb célpontnak (6,1%-0s emlitettség). Egert a megkérdezettek
5,6%-a, Hévizt 4,8%-uk, Budapestet pedig 4,3%0-uk latogatta meg 2018. méjus és 2019
junius kozott tobbnapos, fészezonon kiviili utazas keretében. A legnépszertibb tiz
tobbnapos, fészezonon kivili uticél kozétt szerepel tovabba Gyula (3,9%-os
emlitettség), Zalakaros (3,1%-o0s emlitettség), Sopron (2,9%-os emlitettség), Harkany
(2,1%-o0s emlitettség), Siéfok (2%-os emlitettség) és Szeged, ahova a megkérdezettek
1,6%0-2a utazott.

A magyar haztartasok tobb, mint harmada (34,8%-a) kétéjszakas utazason vett
részt, valamint népszertiinek bizonyultak a haroméjszakas belfoldi, f8szezonon kivili
utak is (ilyenen a valaszaddk 29%-a vett részt az adatfelvételre kiterjed6 idGszakban).
A megkérdezettek 10,9%-a tobb mint hat éjszakara, 10,8%-uk 4 éjszakara, 7,8%-uk 5
¢éjszakara, mig 0,7%-uk egy ¢jszakdra utazott el legutébb fészezonon kiviil
Magyarorszagon. A f8szezonon kivil a haztartasok viszonylatiban hosszabb
id6tartamra utaztak az 6t £6s vagy nagyobb haztartasok, azok, amelyekben nincs aktiv
keresd, hosszabb id6re mentek el tovabba a f6varosi és a dél-dunantdli régidban élGk.
Gyakoribbak a hosszabb utazasok a kézép-magyarorszagi régiéban él6 haztartasok
esetében, és az adatok alapjan elmondhatd, hogy a leghosszabb f&szezonon kivili
belfoldi utazasok célpontjai a Nyugat-Dunantdlon talalhatok.

A tébbnapos belfoldi, f6szezonon kivili utazasok & céljaként a megkérdezett
haztartasok harmada a pihenést, kikapcsolédast emlitette, 14,8% a strandolast,
élményfirdézést, 13,9% pedig valamely gyogyfirdé szolgaltatasat, gyogykezelés
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igénybevételét jelolte meg. A valaszaddk 10,5%-a aktiv szabadidSs tevékenység, 9,7%
rokon, barat, ismerés meglatogatdsa, mig 8,3% varoslatogatds céljabdl utazott. A
fentiekhez képest joval kisebb aranyban utaztak a magyar haztartasok sajat nyaral6ikba
(2,7%), fesztivalokra (1,8%), tzleti utra (1,6%), kulturalis rendezvényekre (1,5%).
Vasarlas céljabol 0,6%, tanulas céljabdl pedig 0,5% t6ltétt f6szezonon kiviil t6bb
napot valamely belfoldi helyszinen.

A tébbnapos, belféldi szezonon kiviili utazdsok sordn a leggyakrabban igénybe
vett szallastipus a szalloda volt, ebben a szallastipusban szallt meg a valaszad ok 45,2%-
a. A masodik helyen az apartman all, amelyben az {gy utaz6 haztartasok 13,5%-a szallt
meg. Panziét 11,8%-uk, ingyenes szallast 10,4%-uk, fizetés maganszallast 7%-uk, sajat
ingatlant 4,2%-uk, turistaszallot 2,2%-uk, vallalati 4dil6t 1,8%-uk, kempinget pedig
1,5%-uk vett igénybe szallasként a tébbnapos, belféldi, szezonon kiviili utazasa soran.

A tébbnapos belf6ldi, fészezonon kiviil tett utazas soran igénybe vett szallastipusok (%o)
9 0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
Széilloda I 45,2
Apartman INNNEENGEGEGEENN 135
Panzic NN 11,3
Ingyenes szallas (nem sajat ingatlan) N 10,4
Fizet6s maganszallas N 7
Sajdt ingatlan (nyarald, idilé, telek, stb.) M 4,2
Turistaszallé Wl 2,2
Vallalati (idil6 Wl 1,8
Kemping W 1,5
Ifjtisagi szall6, youth hostel | 0,7
Egyéb 1 0,6
Nem tudja 1 0,6

Nem vélaszol 1 0,5
Forrés: Sajat szerkesztés, MTU-Szazadvég kutatas 2019 alapjan
Dontés a tébbnapos belféldi, f6szezonon kiviili utazasokrol

A megkérdezettek kozel harmadanak (32,5%) valamilyen személyes ajanlas, példaul
ismerds, barat javaslata keltette fel az érdeklédését az adott belf6ldi, f6szezonon kiviil
esé utazas helyszine irant. Emellett 1ényeges figyelemfelkelt6 tényezének bizonyultak
a korabbi kedvez$ tapasztalatok (31,8%-os emlitettség), valamint az, ha az adott
haztartas tagjai rendszeresen keresik fel a targyalt utazasi célt (ezt a megkérdezettek
19,4%-a emlitette). A kilénb6z6 hirdetések a valaszadok 17,3% figyelmét keltették
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fel, mig 15% emlitette azt, hogy régi vagya volt felkeresni az adott teleptlést vagy
tajegységet. A személyes kapcsolatok vagy preferencidk mellett viszonylag elmaradva
jelentek meg a konkrét rendezvények, fesztivalok, amelyek a vizsgalt haztartasok 6,9
%-aban birtak figyelemfelkelt6 hatassal.

A t6ébbnapos, belféldi utazason részt vett haztartasoknak kézel harmada (30,8%)
az utazas el6tt 1-2 héonappal dontétt az utazasrol, mig 23,7% mar 3-6 hénappal az
indulas el6tt. A valaszadok 6téde (20,3%) az utazas el6tt 3-4 héttel, mig 13,2% 1-2
héttel az indulast megel6z6en hozta meg dontését. A valaszadok 5,2%-a az utolséd
pillanatban, az indulds el6tt néhany nappal dontétt, 5,6% pedig kiilonosen elérelatd
volt, 6k tobb mint fél évvel az utazas elStt hataroztak.

Osszegzés

2018 majusa és 2019 juniusa kézott a magyar felnétt lakossag 73,9%-a tett egy vagy
tobbnapos utazast. Az egy- és a tObbnapos utazasok vallalasa kézott nincsen
szignifikans kapcsolat, tehat nem jellemz6, hogy akik egynapos utazast tesznek, azok
nagyobb ardnyban tennének tébbnapost is. A demografiai profilt tekintve az utazdk
téként a két £6s haztartasban él6k, a nyaraloval rendelkez8k, az idegen nyelvet
beszElék, a jobb anyagi helyzetek és a nagyvarosban él6k koziil kertiltek ki.

Az utazason résztvevOk szokasait, jellemz6it tekintve az utazasok legtébbet
emlitett elsédleges motivacidja, illetve az utazds alatt végzett leggyakoribb tevékeny-
ségek a pihenés, kikapcsolodas, az aktiv szabadidSs tevékenységek, furdézés és a
varosnézés. Nem els6dleges motivacid, de jellemz6 még az éttermi szolgéltatasok
igénybevétele, amely legmagasabb aranyban a pihenési, strandolasi és varoslatogatasi
céllal utazokra jellemzS. A pihenési céllal utazok f8ként strandolassal, éttermi
étkezéssel és aktiv szabadid8s tevekénységekkel toltik az id6t utazasuk alatt. A
rokonlatogatasi céllal utazok magas aranyban kototték Gssze utjukat strandolassal,
varoslatogatassal és éttermi fogyasztassal, mig a varoslatogatasi céllal utazok kérében
jellemz6 tevékenység a muzeumlatogatas, illetve fGszezonon kivil a fesztivalok,
kulturalis programok latogatisa és a borkostolas. Az aktiv szabadidés tevékenység
céljaval utazék magas aranyban kototték Ossze eziranyu  tevékenységiket
varoslatogatassal, éttermi étkezéssel, tobbnapos f8szezonbeli utazas esetén pedig
strandolassal.
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