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Reziimék

Francia Déra (SZTE Herman Ott6 Kollégium)
A turisztikai attrakcio alternativ formajaként megjelend utcai miivészet

A turisztikai attrakci6 alternativ formdjaként megjelend utcai mtivészet mindeddig
kevés figyelmet kapott a turisztikai szakirodalomban. Napjainkban viszont egyes
turistdk elkezdték atértékelni a turisztikai attrakcié fogalmat. A jol bevalt,
kiszamithat6 latvanyossagok helyett olyan tj, kulturalis attrakciokat keresnek,
melyek méasképp mutatjadk meg a varosi szovetet. Az ,1j” turistdk belefaradtak a
csomagolt és mesterkélt kindlatba, és valami kihivast és egyéniséget keresnek,
amibdl a varos igazi arculatat ismerhetik meg.

A technolégiai lehet6ségek novekedésének, valamint a mobilkommunikacié
robbandsszerti fejlédésének koszonhetéen az internet nagy szerepet jatszik a
mindennapi életben és a turizmusban is. A kozosségi médidban megosztott
bejegyzések hatassal vannak mésok fogyasztasi szokasaira, turisztikai dontéseire.
A street art mint viszonylag fiatal, progressziv miivészeti forma egyre izgalmasabb
az emberek szamara, és egyre gyakrabban jelenik meg a kozosségi oldalakon
talalhaté tartalmakban.

A kutatds egyik célja feltarni olyan varosokat, ahol az utcai mtivészet
célpontként jelenik meg, és sikeresen vonzza a turistdkat, valamint ezek a
tartalmak milyen ,reklamban” részestilnek a kozosségi feliileteken. A kutatas ezen
beltil Szegedre fokuszal. A cél feltarni az itt 1évé koztéri alkotdsokat, amelyek
turisztikai potencialt rejtenek magukban, tovdbba a kozosségi feliileten
(Instagramon) elérhet6 street arthoz kapcsolodé szegedi tartalmakat.

Izing Maté (SZTE Moéra Ferenc Szakkollégium)
Karpatalja turizmusa, kiilonos tekintettel Viskre

Karpatalja ma a Karpat-medence egyik legnagyobb gazdasagi, politikai és
tarsadalmi problémadival kiizd6 térség. A Kkarpétaljai, f6ként anyaorszagi
magyarok altal latogatott falusi turizmus az 1990-es években lendiilt fel, melynek
egyik kiemelked6 telepiilése a huszti jarasban fekvs, a legkdzelebbi magyar
hatératkel6t6l mintegy 100 km-re taldlhat6 Visk telepiilése.

Kutatdasom sordn megvizsgdlom, hogy Karpatalja jelen helyzetében hogyan
tudja kihaszndlni a turizmus adta lehet6ségeket, s hogyan valtozik mindez
napjainkban. Tovabbi fontos célkittizésem, hogy feltdrjam, miként alakult és
fejlédott a viski turizmus jelenlegi képe, s hogyan tudott a karpataljai falusi
turizmus egyik legnagyobb fellegvarava alakulni a telepiilés. A szakirodalom
feldolgozasa utan a rendelkezésre all6 statisztikai adatok alapjan vazlatos képet
adok Karpatalja turizmusarol, ezt kovetSen térek at részletesen a Huszti Jaras
teleptilésének idegenforgalmara.
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Annak érdekében, hogy bemutathassam a viski falusi turizmus jelen- és
jovoképét, interjut készitettem a legfontosabb helyi turizmus legfontosabb
szerepl6ivel: a helyi turizmusszervezével, a 15 - allandé jelleggel vendéghazat
miikodtet6 - csaladdal, tovdbba a Karpataljai Magyar Kulturdlis Szervezet
(KMKSZ) helyi elnokével. Emellett 2018 tavaszan tobb alkalommal személyes
kérdéives felmérést végeztem a vendégek korében, mely a turistdk elégedettségét
hivatott felmérni.

Az eredmények feldolgozasaval és kiértékelésével kivanok valaszt adni arra,
hogy mely tényez6k azok, amelyek vonzéva tették a viski turizmust, s melyek
azok, amelyek tovébbi fejlesztésre szorulnak, hiszen a falusi turizmus,
véleményem szerint, j6 lehet6ség arra, hogy a helyi lakossidg kozvetlen bevételi
forrashoz jusson. Mindezek kovetkeztében e gazdasagi dgazat fejlesztése, bovitése
a karpataljai magyar falvak legfontosabb célkittizése lehet a kovetkez6 id6szakban.

Kovalcsik Tamas (Szegedi Tudomanyegyetem)
A hazai politikai diskurzus reprezentaciéi a globalis virtualis térben

A vélasztasi foldrajz tobbek kozott az interperszonalis informéciok dramlasaval, és
azok valasztdsi magatartasra haté befolydsdnak térbeliségével foglalkozik, a
valasztokat befolyasolé tarsadalmi, és azon beliil is a politikai témak
feltérképezésének segitségével. Ehhez kot6dik a részdiszciplina egy jol ismert
fogalma, a szomszédsagi hatas, amely szerint azok az emberek, akik kozel laknak
egymashoz, sokat beszélgetnek, és a koztiik felmeriil6 kozos témakbol fakaddan
egy irdnyba is szavaznak. Ez alapjan a lokalis fizikai térnek els6dleges jelent6sége
van a vélasztéi magatartas magyarazasaban. Ezt drnyalja az utébbi évtizedekben
megjelend kibertér, amely a fizikai térrel kapcsolatban van, de attél mer&ben eltéré
tulajdonsédgokkal rendelkezik. A kozosségi média segitségével az informacié a
hagyomanyos csatorndkhoz képest sokkal gyorsabban terjed, 6sszekotve ezzel
olyan embereket is, akik fizikailag nem feltétlentil kertilnének kapcsolatba
egymadssal. A valasztéasi foldrajz hagyomanyos elmélete (a szomszédsagi hatas)
tehat arnyalédni latszik a tekintetben, hogy nem feltétlen a fizikai tdvolsag jatszik
els6sorban szerepet az informacié aramlasaban, és ezaltal a politikai vélemény
kialakitasaban.

Kutatdsomban a fentiek alapjan egy esettanulmanyon keresztiil azt vizsgalom,
hogy a kibertéren beliil a kozosségi médidban (Twitteren) a 2019-es eurdpai
parlamenti valasztasokhoz kothet§ hazai témdk hogyan terjednek a virtudlis
térben, és ez hogyan képezddik le a fizikai térben.
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