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Az Internationale Situationniste (I.S.) egy stratégdkbol allo 20. szdzadi politiko-esztétikai
avantgard csoportosulds. Programjuk a mindennapi élet dekolonizacidja és a forradalmi
mozgalom létrehozéasa volt, a tdrsadalomkritika elméleti és gyakorlati realizacidjan keresztiil.
Tamadasaik célkeresztjében az Onmagaért fejlédé gazdasag altal kitermelt elidegenedett
valosag allt. Korabbi eldaddsaimban a szeparalt és iires kultura elpusztitisan keresztiil
megvalositott esztétikai materializmust mutattam be, a szituacionista arzenal egy fegyverét,
mint a tarsadalmi elidegenitést opponald kritikai gyakorlatot, kiteljesedd politikai erét. Jelen
munkamban viszont az [.S. intervencionista taktikdinak ¢és akcid-eseményeinek
értelmezni. A konstrualt szituacid6 a minket kondicionald kornyezet tudatos és céliranyos
atrendezésének gyakorlata, amely szélsdséges taktikdinak kollektiv és programszerii
hasznalatan keresztiil a mindennapi €let totalis megforgatasat igérte.
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Pataki Valentina (Ujvidéki Egyetem, Kozgazdasagi Kar)
Online marketing, valamint az x és y generacio online vasarlasi szokasai

Az online vilagban val6 jelenlét jellege nagyon eltér attol fiiggden, hogy az adott személy
melyik korosztalyhoz tartozik. Az X generacio képviseldi, azaz az 1960 és 1979 kozott
sziiletettek mashogy viszonyulnak az internethez, az azon keresztiil torténé vasarlashoz és
akar a kozosségi média feliileteihez is, mint az Y generacié képviseldi (az 1980 és 1999
kozott sziiletettek). Utdbbiakhoz varhatéan kozelebb all az online vildg, konnyebben és
egyszerlibben tudnak azonosulni mindennel, ami a vilaghaloén taldlhatdé. A kutatds célja
meghatarozni, hogy a vélt kiillonbségek mennyire érzékelhetdek az X és az Y generacio
vasarlasi szokasainak tekintetében. A kutatas soran harom hipotézist fogalmaztam meg: (1)
Az Y generaci6é gyakrabban él az online vasarlas lehetdségeivel; (2) Az Y generacid tobb
pénzt kolt az online vésarldsok soran; (3) Az online marketing az X generaciot jobban
befolyasolja. A feltevések igazolasara, esetleg cafolasara kérdodives kutatast alkalmaztam. A
kutatasban, amelyet 2021 februarjaban végeztem, 90 vajdasagi lakos vett részt, ebbdl 45-en az
X, 45-en pedig az Y generacio képviseldi. A valaszokbdl kidertilt, hogy a megkérdezettek
94%-a rendelt mar terméket az internetrdl, de az is, hogy legtobben kisebb 0sszegekért végzik
az online vasarlasaikat, ami annak az eredménye, hogy a vasarlok nehezen tudnak bizalmat
szavazni a webaruhazaknak. Megvizsgaltam azt is, hogy a marketingeszk6zok melyike tudja a
leghatékonyabban véasarlasra serkenteni a fogyasztokat. Bebizonyosodott, hogy a radi6 ma
mar nem tud olyan hatast gyakorolni az emberekre, mint az online platformokon megtalalhaté
reklamok. Dolgozatom irdsa kozben szamos kiilonbséget véltem felfedezni a generaciok
vasarlasi szokasai kozott, de akadtak olyan hasonldsdgok, amelyek nagy kihivést okoztak a
hipotézisek egyértelmli megvalaszolasaban.
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Rodic Adam (SZTE Moéra Ferenc Szakkollégium)
Arfolyampolitikai 6sszehasonlitas Magyarorszag és Lengyelorszag példajan keresztiil a
2008-as valsagot kovetéen

A devizaarfolyamokat szamos direkt és indirekt tényez6 befolyasolhatja, mely 6sszefiiggések
vizsgalata napjainkban is fontos kutatasi teriilet. Kiilonosen indokolt ez a relative kisebb,
nyitott orszagok esetén, ugyanis a kiilfélddel valo szoros kapcsolatok nyoman gazdasaguk
fokozottan arfolyamérzékeny, és egyes kiilso, illetve belsd sokkok joval kedvezdtlenebbiil
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