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Az Internationale Situationniste (I.S.) egy stratégdkbol allo 20. szdzadi politiko-esztétikai
avantgard csoportosulds. Programjuk a mindennapi élet dekolonizacidja és a forradalmi
mozgalom létrehozéasa volt, a tdrsadalomkritika elméleti és gyakorlati realizacidjan keresztiil.
Tamadasaik célkeresztjében az Onmagaért fejlédé gazdasag altal kitermelt elidegenedett
valosag allt. Korabbi eldaddsaimban a szeparalt és iires kultura elpusztitisan keresztiil
megvalositott esztétikai materializmust mutattam be, a szituacionista arzenal egy fegyverét,
mint a tarsadalmi elidegenitést opponald kritikai gyakorlatot, kiteljesedd politikai erét. Jelen
munkamban viszont az [.S. intervencionista taktikdinak ¢és akcid-eseményeinek
értelmezni. A konstrualt szituacid6 a minket kondicionald kornyezet tudatos és céliranyos
atrendezésének gyakorlata, amely szélsdséges taktikdinak kollektiv és programszerii
hasznalatan keresztiil a mindennapi €let totalis megforgatasat igérte.

Kulcsszavak: szituacionizmus, kommunizmus, radikalis esztétika, politikai avantgard

Pataki Valentina (Ujvidéki Egyetem, Kozgazdasagi Kar)
Online marketing, valamint az x és y generacio online vasarlasi szokasai

Az online vilagban val6 jelenlét jellege nagyon eltér attol fiiggden, hogy az adott személy
melyik korosztalyhoz tartozik. Az X generacio képviseldi, azaz az 1960 és 1979 kozott
sziiletettek mashogy viszonyulnak az internethez, az azon keresztiil torténé vasarlashoz és
akar a kozosségi média feliileteihez is, mint az Y generacié képviseldi (az 1980 és 1999
kozott sziiletettek). Utdbbiakhoz varhatéan kozelebb all az online vildg, konnyebben és
egyszerlibben tudnak azonosulni mindennel, ami a vilaghaloén taldlhatdé. A kutatds célja
meghatarozni, hogy a vélt kiillonbségek mennyire érzékelhetdek az X és az Y generacio
vasarlasi szokasainak tekintetében. A kutatas soran harom hipotézist fogalmaztam meg: (1)
Az Y generaci6é gyakrabban él az online vasarlas lehetdségeivel; (2) Az Y generacid tobb
pénzt kolt az online vésarldsok soran; (3) Az online marketing az X generaciot jobban
befolyasolja. A feltevések igazolasara, esetleg cafolasara kérdodives kutatast alkalmaztam. A
kutatasban, amelyet 2021 februarjaban végeztem, 90 vajdasagi lakos vett részt, ebbdl 45-en az
X, 45-en pedig az Y generacio képviseldi. A valaszokbdl kidertilt, hogy a megkérdezettek
94%-a rendelt mar terméket az internetrdl, de az is, hogy legtobben kisebb 0sszegekért végzik
az online vasarlasaikat, ami annak az eredménye, hogy a vasarlok nehezen tudnak bizalmat
szavazni a webaruhazaknak. Megvizsgaltam azt is, hogy a marketingeszk6zok melyike tudja a
leghatékonyabban véasarlasra serkenteni a fogyasztokat. Bebizonyosodott, hogy a radi6 ma
mar nem tud olyan hatast gyakorolni az emberekre, mint az online platformokon megtalalhaté
reklamok. Dolgozatom irdsa kozben szamos kiilonbséget véltem felfedezni a generaciok
vasarlasi szokasai kozott, de akadtak olyan hasonldsdgok, amelyek nagy kihivést okoztak a
hipotézisek egyértelmli megvalaszolasaban.

Kulcsszavak: X €s Y generacid, online vasarlas, szokasok, kiilonbségek

Rodic Adam (SZTE Moéra Ferenc Szakkollégium)
Arfolyampolitikai 6sszehasonlitas Magyarorszag és Lengyelorszag példajan keresztiil a
2008-as valsagot kovetéen

A devizaarfolyamokat szamos direkt és indirekt tényez6 befolyasolhatja, mely 6sszefiiggések
vizsgalata napjainkban is fontos kutatasi teriilet. Kiilonosen indokolt ez a relative kisebb,
nyitott orszagok esetén, ugyanis a kiilfélddel valo szoros kapcsolatok nyoman gazdasaguk
fokozottan arfolyamérzékeny, és egyes kiilso, illetve belsd sokkok joval kedvezdtlenebbiil
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érinthetik Oket, mint a vezetd allamokat. A legutobbi vilagméretli megrazkodtatast €s a
monetaris politika oldalat tekintve 2008-at kovetden jelentds atalakulasok torténtek a kozponti
banki miikddésében, melyek széleskorli hatasait érdemes figyelembe venni. Bar sok
tanulmany sziiletett ezen intézkedések tapasztalatairol, de vannak még kevésbé kutatott
régiok, mint példaul a Visegradi-orszdgok szlikebb mintdja. Esetiikben is erds fiiggdség
tapasztalhatd az ekkortél bevezetett nemkonvenciondlis eszkozok felé, melyek tovabbi
alkalmazasat a jelenleg kibontakoz6 gazdasagi visszaesés is indokolja. Ugyanakkor fontos
elemezni ennek arfolyamokon lecsapddd hatdsait, amit alatdmaszt a devizapiaci volatilitas
altalanos emelkedése, illetve a régios valutdk egyiittmozgasa és gyengiilési hulldmaik.
Kutatasom célja, hogy részleteiben vizsgaljam ezen beliill Magyarorszag és Lengyelorszag
monetaris gyakorlatdnak arfolyamokat érintd hatdsait. Vizsgéalatom sordn arra keresem a
valaszt, hogy mely tényezOk gyakoroltak a legerésebb hatast a magyar forint és a lengyel
zloty arfolyamanak alakuldsara. Elemzéseim soran az 4ltalinos monetéris politikai
elméletekbdl indulok ki, majd ezek segitségével értelmezem a kapott eredményeim.

Kovécs Balazs (SZTE Moéra Ferenc Szakkollégium)
Munkank része: A szervezeti tudas

Manapsag a tudds egy olyan eszmei érték, amely nemcsak a mindennapokban, hanem a
munka vilagéaban is jol kamatoztathato.

Eldadasomban a tudast, mint a szervezeti fejlodés alapkovét fogom bemutatni. Eldszor
szeretném ismertetni a tudds fogalmat, illetve hogy miért is kell, hogy nagyobb figyelmet
kapjon, ezutdn megmutatom, miért olyan fontos a tudasmenedzsment jelenléte egy vallalat
¢letében. Ezek mellett kitérek arra, hogy a munkahelyen miért lényeges, ha egy specialis
ismeret birtokaban vagyunk. Tovabba megemlitem azon intézményi tudastipusokat, amelyek
nemcsak az egyént, hanem a munkavallalok egészét kozvetve, illetve kozvetlen mddon
érintik. Ehhez kapcsoldddan parhuzamot vonok szervezeti ismeretek atadhatdsaganak formai
(feliilrdl torténd megkdzelités, alulrdl torténd poziciondlds) kozott. Mindemellett targyalom a
tudasmegkozelitési modokat is, megemlitve azon szempontokat (gondolkoddsmod, szemlélet
stb.), amelyekre hatast gyakorol a munkahelyi tudas feltarasa.

Végiil a szervezeti készségek kulcsfontossagara kivanom helyezni a hangsulyt azért, hogy a
tudast igényld szolgaltatdsok megmutatasaval ravilagitsak a tudasigényes szektorok és a
mesterséges intelligencia szembenallasara.

dr. Varga Déra (SZTE Mora Ferenc Szakkollégium)
A digitalis szolgaltatasok adoztatasanak elméleti és gyakorlati kihivasai

Kutatdsom targya a digitalis szolgaltatdsokat nyujto vallalkozasok addztatasaval kapcsolatos
agressziv adotervezés eredményeként fellépd problémak vizsgalata. Ennek keretében az
Eurdpai Unio Birdsaganak a magyar reklamadohoz, illetve a digitalis szolgaltatdsok nemzeti
adoztatdsdhoz kapcsolodod esetjogi dontéseit elemzem, amelyekbdl eldaddsomban a
kovetkeztetéseket levonva kivanok ramutatni arra, hogy milyen kérdések meriilnek fel a
digitalis szolgéltatdsok adoztatdsa teriiletén az Eurdpai Unidban. Ezen tilmenden részletesen
ismertetem majd, hogy a digitalis gazdasagban miikod6 vallalkozasok altal nyujtott digitalis
szolgaltatasok a hatadlyos nemzeti és unids jogi szabalyozas keretei kozott hogyan
adoztathatok, milyen lehetséges eszkozok allnak rendelkezésre és a jelenleg létezd
jogtechnikai megoldasok alkalmasak-e a digitalis gazdasag altal tdmasztott kihivasok
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