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Vallalati tarsadalmi felel6sségvallalas, vagyis CSR- (corporate social responsibility), ha a rovidités nem is
azonnal jelenik meg a legtobb fogyaszté gondolataban, de az ehhez tartozo tartalom kis segitséggel bizonyara
mar igen. Mennyire fontos ez a teriilet a B2C marketingben? Tobb kutatas is foglalkozott mar ezzel, a CSR
tevékenység legtobbszor igen fontos megitélési kategoriaba kertiilt a fogyasztok bevallasa szerint, azonban a
gyakorlatban nem tapasztaljak, hogy a vallalatok felelésen miitkodnének. A kutatds azt vizsgalja mennyire
befolyasolja a fogyasztot a vallalatok tarsadalmi feleldsségvallalasanak aktiv és passziv hitterjesztése. Hiszen
a médianak koszonhetéen vagy nem koszonhetden negativ ,kiszivargott” hirek is feladjak a feladatot a
vallalatoknak a vevé megtartasa érdekében.
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