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1. Bevezetés

Az orszagpromocids videdkban fellelhetd tartalmi és formai elemek kivalasztasat
tudatosan vagy tudattalanul az aktudlisan domindns politikai, gazdasagi, szociokul-
turdlis paradigmdk befolyasoljdk. Az orszagpromocios videodk idedlis forrasként
szolgdlnak tehat arra, hogy elénk tarjdk az adott orszdg szandékait, hogy milyen
képet kivan kozvetiteni magardl a hazai és a szélesebb kilféldi kozvélemény felé.
2021 decemberében a Koreai Nemzeti Mldzeum altal megszervezett ,Globalization
of Korean Art” cim(i szakmai forumon az orszagimazs videdk 2021-es koncepcidjat
kidolgozd szakember segitségével betekintést nyerhettiink a kulturdlis tervezés
kulisszatitkaiba,? aminek kapcsdn érdemes lehet feltdrni a koreai hagyomanyos
kultura és modernitds elemeinek szélesebb kor( tolmdcsolasa és az ezek mentén
felmerll6 kérdések tagabb kontextusu hatterét is, hiszen jelenlegi tudomasunk
szerint a dél-koreai orszagpromécios videdk kulturalis tartalmait szélesebb kontex-
tusba agyazottan és rendszerezetten még nem vizsgaltak igazi mélységében. Ta-
nulmanyomban a Covid-id6szakban bekovetkezett koncepcidvaltozasokat vizsga-
lom a 2020, 2021, és 2022-es orszagimazsvidedk vizualis és zenei vildgaban, refe-
renciaként haszndlva a koreai Kulturdért, Sportért és Turizmusért Felel6s Miniszté-
rium altal 2006-ban kiadott, és ma is aktivan hasznalt ,, 100 kulturalis szimbdolum”
listat.?

2. Orszagpromacids videdk a Covid-19 idGszakaban és a kulturalis
szimbo6lumok

A COVID-19 jarvany egy kritikus forduldépontot (,critical juncture”) jelentett a meg-
Iévé kulturpolitika atgondoldsara, amelyet a Tavol-Kelet harom orszaga, Kina, Japan
és Dél-Korea eltéré modon kezelt.* A jarvany hatdsara a mindenhol megroppant
kulturalis ipar és turizmus kezelésére egyedil Dél-Koredban hoztak olyan, a kulttra
terjesztését felgyorsitd intézkedéseket, amelyekre a jelen tanulmanyban bemuta-
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tando orszagpromdécios videok elkészitése is egyfajta valasz volt. Ezek jo példaként
tdmasztjak ala e tavol-keleti orszag kulturpolitikajanak a jarvany hatasara tortént
valtozasait.

A koreai kreativ ipar, és ezen beliil az orszagimazst tlikr6z4 turisztikai promaocids
videodk jelentésen megvaltoztak a COVID-19 jarvany hatasara, amikor nem csak a
kalfoldi, de a belfoldi utazas is korlatok kdzé szorult. A korabbi, elsGsorban a helyi
lakosok szemsz6gébdl bemutatott, a sajat biiszkeségiiket bemutaté képeket® felvél-
totta egy Uj m(ifaj, a mar ekkorra egyre nagyobb népszerliségnek 6rvendd zenés-
tancos videoklip m(ifaja. Jelen tanulmanyban az utébbi évek harom, egymadstodl
eltéré koncepciot bemutaté orszagimazs-kisfilm sorozatait (,Feel the Rhythm of
Korea”, ,Hide & Seek”) vizsgalom, és hasonlitom 6ssze egymadssal kulturalis tartal-
muk alapjan. A vizsgdlathoz a mar emlitett, a koreai Kulturaért, Sportért és Turiz-
musért Felel6s Minisztérium altal kiadott ,100 kulturalis szimbdélum” lista adta a
referencia alapot, amelyet mind a mai napig aktivan hasznalnak Dél-Koreaban.® Az
orszag valtozd orszagimazsanak alakuldsat igy még jobban nyomon koévethetjiik a
kilénb6z6 id6épontokban megjelentetett orszagimazs videdk kulturdlis tartalmai-
ban.

Jelen kutatas az alabbi kérdéseket vizsgalja:

1. A koreai kultura globdlis terjedésével parhuzamosan milyen kulturalis szimbdlu-
mokat jelenitenek meg a Koreai Turisztikai Hivatal altal kiadott orszagimazsvidedk?

2. Milyen mdédon jelennek meg a kulturalis szimbdlumok ezen videdkban?

3. A videdkban megjelend kulturdlis szimbdlumokon keresztil milyen kép tiikroz6-
dik Koreardl, ez a kép hogyan valtozott az elmult harom év orszdgimazs-videdinak
tikrében?

3. Orszagmarkazas és el6zményei

Dél-Korea az 1960-as évektdl kezdett nagyobb figyelmet forditani a nemzeti termé-
kek irdnti biiszkeség érzésének el8segitésére,” amikor a habori rombolasai miatt
elsGsorban a hagyomanyos kultura helyreallitasara torekedtek. Egyuttal igyekeztek
megdvni szellemi kultirajukat a nyugati befolyastdl,® azonban csak az 1990-es
évektdl kezdédben fektettek nagyobb energidkat abba, hogy a kultdrdiplomacia
segitségével kiilfélddn is bemutassak orszaguk kulturalis eredményeit .° Ebben nagy
szerepe volt az 1997-es IMF krizisnek is, ami utdn Kim Dae-jung kormanya
(1998-2003) export-orientalt kulturpolitikajaban a ,Koreai Hullam” markateremté
hatdsaval élve alkalmazta azt mas dgazatok eladhatdva tételére is.’® A Roh Moo-
hyun adminisztracié idején (2003-2008) készittették el a jelen tanulmanyban is
hasznalt 100-as kulturédlis szimbdlum-listat 2006-ban, amit a szakirodalom ,Han-
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style project”’-nek is nevez.'! Lee Myung Bak miniszterelndksége (2008-2013) idején
kilénésen megnovekedett a ,,Koreai Hullam” és az Gzleti élet szerepe és tdmogata-
sa.’2 Ez volt az az id&szak, amikor a kiilféldi koreai nyelvoktatdst és a kulturalis cse-
réket jelentés arculatvaltdssal nagy er6kkel tdmogattdk. A hagyomanyos koreai
kultura és identitds elemeinek meglrzését és terjesztését is a ,Koreai Hulldm”
kulcsszavat hasznalva fejlesztették, tdmogattak.'®> A 2006-o0s 100-as kulturélis szim-
boélum-lista tehat —még ha sz6 szerint nem is hasznaltak ra az ,orszagmarkazas”
kifejezést—, mégis ezt a célt szolgdlta. 2013 utan mar egyre erGsebb a koreai popu-
laris kultura nemzetkozi jelenléte (2012-ben debtalt a BTS zenekar és ugyanebben
az évben aratott hatalmas nemzetkézi sikert a Psy nevi rapper Kangnam-style cim(
videdklipje is.) Az egyre ismertebbé valo K-pop jelenség kimutathaté transznaciona-
lis jellege® mellett érdemes megfigyelni, hogy Korea hagyomanyos kulturéja ho-
gyan jelenik meg és alakul at e produkcidkban.'® A koreai kulturdlis szimbdlumok
fogyaszthato, vizudlis és zenei szimbdlumokként valé megjelenitése, elvalasztva
azok premodern kultiraba valé komplex beagyazottsaguktdl, kilonallé vizualis
ikonokként megjelenitve, divat vagy stilusképz6 elemként névelik a koreai biliszke-
séget és a kozosségalkotas tevékenységét is erGsitve egyfajta pozitiv markaként
mikodnek, tovadbbi kdzonséget és kiilfoldi érdekl§dést vonva maguk utan. Ezért is
érdekes megfigyelni, hogy milyen kulturdlis szimbdélumokat jelenitenek meg koreai
miivészek vagy zenekarok videdklipjeikben.'® Az utébbi harom évben, a hasonld
mdifajban, jelentds allami tamogatassal, a koncepcidk gondos atgondolasaval készi-
tett, videdklip-szer(i orszagpromocios vidediban még erételjesebben kozvetitik a
hagyomanyos kulturat.

A 2006-ban 6sszedllitott 100-as koreai kulturalis szimbdlum lista nem konzisztens,
hiszen egyéb, fontosnak gondolhaté szimbdlum meg sem jelenik benne, és csupan
egy adott korszak politikai és szocidlis helyzetét tiikrozi. Szamos mas kritikat is meg-
fogalmazhatunk vele kapcsolatban, de tekintve, hogy mind a mai napig aktivan
hasznaljak Dél-Korea kulturajanak megGrzésében, hasznosnak tlinik megvizsgalni az
ott feltlintetett elemek megjelenési gyakorisagat és kontextusat az elkésziilt turisz-
tikai célu orszagimazs videdkban.

4. Az adatelemzés és eredményei

A kulturalis szimbdlumok megjelenését a 2020 és 2022 kozott készilt zenés-tancos
orszagimazs videdkban rogzitettem minden el6fordulaskor, majd az adott év video-
iban el6forduld szimbdlumok listajabol széfelh6t alkotva vizualizaltam azokat. (Egy
videdban egy adott szimbdlumot csak egy megjelenésnek vettem, nem szamoltam
egy-egy szimbdlum tobbszori vagy hosszabb idejli megjelenését, bar ez is fontos
adalékokat nyujtana a reprezentacié elemzésében.) igy a harom év kulturalis szim-
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bélum-hasznalata jobban érzékelhetévé valt: amennyiben tébb kisfilmben szere-
pelt egy-egy szimbdlum, az nagyobb méretben latszik az abran. Az egyes szériakban
eltéré szamu vided készllt, igy ezt a szempontot is figyelembe vettem a kiértéke-
Iésnél. 2020-ban hét, 2021-ben tiz, és 2022-ben februarig még csak két ilyen jellegli
video keriilt fel a netre.

Az adatokbdl a kévetkezGket latjuk:

2020-hoz képest a 2021-es szezonban sokféle szemszogb6l mutattak be a koreai
kulturat, igy a filmek szamaval parhuzamosan jéval tébb kulturalis szimbélummal
taldlkozhatunk, azonban 2022-ben, annak ellenére, hogy még nem készilt megfele-
I6 mennyiségl vided, mégis jol lathatd a specifikus kulturalis szimbdlumok szama-
nak csdkkenése. A filmekben jobbara egy altalanos életérzést kivannak kozvetiteni,
és kiilonésen a modernebb profilu varosok esetében (mint példaul Pusan) szinte
egyetlenegy kulturalis szimbélummal sem taldlkozunk, hanem csak a modern varos
korvonalai és Gjonnan épllt mUivészeti, rekreaciés helyszinei kapnak hangsulyt. Ez a
tendencia mar a 2021 végén megjelentetett videdkon (Pusan és Tongydng és Yan-
gyang és Gangnling) is szembet(nd sajatossag volt. Uj perspektivaba helyezve a
koreai kulturat, nemzetkozi szerepl6k koézremikodésével és a globalizalt K-pop
haszndlatdval egy integralt, immar nem kifejezetten adott helyszinekhez kapcsolha-
16, egységesebb, sajatos, fiatalos, modern életérzést kapcsolnak Koreahoz.

Dél-Korea Onreprezentaciojanak valtozasait nagyon szépen tikrozik a Koreai Turisz-
tikai Hivatal (Korea Tourism Organization, KTO) altal megrendelt orszagpromacids
videdk. Nyomon kovethetjik a hagyomdnyhoz és a modernitdshoz, a lokalitdshoz
és a globalizacidhoz vald valtozé hozzaallast, ami a jelenlegi kormanyzat elképzelé-
seit és kulturpolitikdjat jeleniti meg a képi elemek és bizonyos zenei m(ifajok célzott
megvalasztasaval. A hagyomanyos kultirahoz valé valtozé hozzaallast elemzem a
2021-es év videdsorozataban, és Gsszevetem azokat az azt megel6z6, majd rako-
vetkez6 évben készulé kisfilmsorozatokkal. A ,kulturalis szimbdélumok” hasznalata
és megjelenitése ezekben a videdkban szintén arulkodd tényeket mutat, ha Gssze-
hasonlitjuk 6ket egy hivatalos, koreai nyelven irt dokumentummal, amely 2006-ban
a koreai Kulturaért, Sportért és Turizmusért Felel6s Minisztérium Anyanyelvi és
Népi Kultura Csoportja felkérésére készilt és az altaluk kivalasztott koreai kulturalis
szimbolumok 100 tételes listajat és promaocios tervét tartalmazza. A COVID-19 jar-
vany idején késziilt zenés videdk egyes szezonjainak egymassal valé 6sszehasonlita-
sa azt mutatja, hogy a hangsuly a hagyomanyos koreai zenei mifajrél (p’ansori) a
hip-hopra (2021), majd a K-popra és a globdlis zenei m(ifajokra (2022) helyez&dik
at, és a hagyomanyos elemek megjelenése is csokken, igy egy globalisabb és mo-
dernebb képet tiikroz Koreardl. A hagyomanyos elemek itt fogyaszthatd targyak-
ként (példaul divatkiegészit6ként vagy design-elemként) jelennek meg, a komplex
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kulturalis jelentésekkel kapcsolatos hattérjelentések és tartalmak nélkil. Mig 2020-
ban egyetlen koncepciot, a hagyomanyos zenét feldolgozd zenei miifajokat és a
kortars tanc elemeit hasznaltak, addig 2021-ben tobb koncepcidt alkalmaztak egy-
szerre a hagyomadanyos koreai kultira Ujraértelmezésére. 2022-ben a koreaiak
szemsz0gébdl bemutatott Korea-képet felvdltottak a vildg mas részeirdl szarmazé
emberek szemszogébdl lattatott Korea-képre. A 2020-as és 2021-es videdkra jel-
lemz@6, egy varosra és annak kornyékére dsszpontositd kulturalis 6rokség bemuta-
tdsa helyett 2022-ben mar integraltan, egyfajta hattérként mutatjak be orszagukat
és kulturajukat a kisfilmekben szerepl6 fiatalos karakterek jatékahoz és tevékeny-
ségeihez.

Labjegyzet:

!Jelen tanulmdny a "Vizualis kultira és nemzeti dnreprezentécid: kulturalis szimboé-
lumok és valtozd haszndlatuk az orszagpromdciés videdkban 2020-2022 ko-
zOtt" cimd tanulmdnyom atdolgozott valtozata, ami az aldbbi kotetben keril megje-
lenésre: Birtalan A. — Rakos A. (szerk.): Identitdsteremtés és identitdsvdlsdg Kelet-
Azsia kultiurdiban (Creating Identity and Identity Crisis in East-Asian Cultu-
res). Budapest, ELTE Konfuciusz Intézet. 200 p. (in print).

2 Ham Chang-ho 2021

3 A Korea Craft & Design Foundation nev(i kdzszervezet &ltal mikddtetett, Hagyo-
manyos kulttra portalon ™-S2 23 & a mai napig is aktivan feltiintetik a 2006-0s
listat.

4 Lee, Hye-Kyung — Chau, Karin Ling-Fung — Terui, Takao (2021): The Covid-19 crisis
and ‘critical juncture’ in cultural policy: a comparative analysis of cultural policy

responses in South Korea, Japan and China. In: International Journal of Cultural
Policy. pp. 145-165.

5 példaul a 2002-es Labdartgé Vildgbajnoksagon késziilt vérds ruhadba 6ltdzott szur-
kolék érzelmes, nacionalista képeit vagy a koreai tajak és varosok dokumentum-
film-szer(i patetikus hangu narracioit.

6 A 2006 oktébere és decembere kozétt, a koreai Kulturdért, Sportért és Turizmu-

sért Felels Minisztérium Anyanyelvi és Népi Kultira Csoportja altal végzett és itt
felhasznalt kutatas kit(izott céljai az alabbiak voltak:

(1) javaslatot tegyenek a Minisztérium altal kivalasztott, hagyomanyokat és moder-
nitdst is magdba foglald, 100 népi kulturdlis szimbdlum hatékony Uzleti célokra
torténd felhasznalasanak madjardl (commercialization)
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(2) javaslatot tegyenek arra vonatkozéan, hogy a koreai kulturat a modern tarsada-
lom kilénb6z6 teriiletein alkalmazhassak

(3) javaslatot tegyenek a hagyomanyos kultira modern tovabbadasara és a kultura-
lis tartalmak alapjaihoz hozzaadott értékek megteremtésére

A lista elemeit és kategoridi a hivatalos, 2006-os lista rendez§ elvei szerint a kdvet-
kez6k:

Az els6 csoportot a csupan két elembdl all6 nemzeti szimbdélumok alkotjak: a nem-
zeti z3szl6 (taegukki ami magaba foglalja az Gsi vilagképet is), és Korea nemzeti
viraga, a mugunghwa, avagy malyvavirag.

A masodik csoportba a természet, a tudomany és technoldgia keril egy kategéria-
ba. Ennek elsé alkategdriat a természeti értékek alkotjak, ahova Korea foldrajzaval
kapcsolatos elemek tartoznak, mint példdul a Japannal mind a mai napig terileti
vita targyat képez6 Tokto szigetcsoport, és a Koreai félszigetet a Japan szigetektdl
elvalaszto Keleti-tenger (amit altaldban sokan még mindig Japan-tengerként szok-
tak emlegetni). llletve az Eszak-Korea teriiletén taldlhatd két hegy, a Kiimgangsan
és a Paektusan keril a sorba. Szintén a 100 szimbolum kdzé soroljak ebben a kate-
gbridban a Paektusan-t Korea tovabbi hegységeivel 6sszekapcsold hegylancot, a
Paektudaegan-t. Egy Choson-korbdl szarmazod hires térkép is ebbe a csoportba
keriilt. Korea voroses szind 16sz talaja, a félsziget nyugati és déli partszakaszan ta-
lalhatd iszaplapaly, és a hagyomdnyos térszemlélet és térrendezés, a kinai néven
feng shui-ként ismert p'ungsu kéveti ket a sorban. Ide tartozik még harom allat, a
tigris, a koreai marha és a Chindo kutya, illetve névények koziil a feny6fa. A tudo-
many és technoldgia alkategdridba a 14. szazad végi csillagtérképet, az id6 mérésé-
re szolgald nap-és vizorat és es6mérdt soroljak. Itt targyaljak a 16. szazadi pancélos
teknGshajot és a 18. szazadban tudomanyos szempontok szerint épilt Suwon eré-
dot, de a modern IT technoldgiat is.

A torténelmi szimbdlumok nagyobb kategéridjan belil kilon egységet képeznek a
térténelem eldtti emlékek, a Koredban hatalmas szamban (kb. 40.000) megtalalha-
té dolmenek és a féslifogmintas keramiak. A torténelem kategoéridjan belll soroljak
fel a régi és Uj f6varosok koziil a mai dél-koreai févarost, Szoult, de Eszak-Korea
févarosat, Phenjant is, és a régi Silla févaros, Kyongju is megjelenik ebben a cso-
portban. A torténelmi személyiségek sorabdl 9 személyt emeltek be a kulturalis
szimbolumok kozé. Ezek kozott szerepel Korea mitikus alapitéja, Tan’gun, a 4. sza-
zadi, hdditasairdl ismert Kwanggaet'o kirdly, a buddhista szerzetes, Wonhyo, a
koreai dbécét a 15. szazadban megalkotd Sejong kiraly, a 16. szazadi Yi Sun-sin
admiralis, két ChosOn-kori tudds, Toegye Yi Hwang és Chong Yakyong, és végiil a
20. szazad elején a japan megszallas idején a koreai fliggetlenségért martirhalalt
halt An Chung-glin és Yu Kwan-sun alakja.
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A buddhista templomok kiilon alkategdriajaban csupan a 8. szazadi SGkguram mes-
terséges barlangtemplomot tették fel a listara, a hozza szervesen kapcsolodo Pul-
guksa templomegyiittes nélkiil. A kortdrs torténelembdl két elemet tartottak ki-
emelendének: a koreai haborl éta Dél-és Eszak-Korea kozt hizédé demilitarizalt
Ovezetet (DMZ), és a 2002-es Labdarugé Vilagbajnoksag kapcsan elhiresilt utcai
szurkolast.

A tarsadalom és mindennapi élet kilon nagyobb kategdridja ald alkategdriaként a
gazdasag cimsz6 alatt az 6t napos piacot és Cheju sziget buvarndit soroljak. A falusi
élethez pedig a falu hatdraban feldllitott totemoszlopokat, a Cheju szigeti k6szob-
rokat, a falusi kozosségi térként szolgald arnyat add nagy fat, az egymast segit6
mezGgazdasagi munkat és a helyi fesztivalokat, a Dano-t és a kotélhuzo fesztivalt
tartjak fontosnak tovabbi tAmogatasra. A ruhdzkodas kategdéridjaban a koreai vise-
let, a hanbok, a rikito szinl csikos textiliak, mas néven saekdong és az litemes han-
got add ruhaanyagpuhité mddszer, a tadimijil kerilt fel a listara. A leggazdagabb
azonban az ételek alkategdriaja, ahol 10 féle ételt és italt (kimchi fermentalt zold-
ség, ttok rizssitemény, Chénju pibimbap nev( kevert rizses étel, kochujang papri-
kapaszta, toenjang és chdnggukjang széjabab pasztak, Samgyet’ang ginzenges,
csirkébdl késziilt nyari gydgyito hatasu étel, pulgogi marinalt marhahusétel, soju és
makkdlli alkoholok, naengmédn hideg tésztaétel, jajangmyon fekete szdszos tészta-
étel), és a fermentdlasra hasznalt keramiaedényt, az onggi-t is idesoroltak. Az élet-
modnal a koreai hagyomanyos hazak koziil az elegansabb han’ok, és a szalmatetGs
ch’ogajip, Cheju kéfalai és az ondol néven ismert padlofiités szerepelnek. Az egész-
ség és testnevelés alkategdridba a hires 17. szazadi orvosi konyv, a Tongtiibogam és
a ginzeng kerilt emlitésre az egészséggel kapcsolatban, a sporthoz pedig a
taekwondo, a birkdzas és az ijaszat mellett a hires népi jaték, a yunnori is itt szere-
pel. Az oktatas is kiilon alkategdriat alkot, ahova a falusi iskoldk és egy torténet Han
Sok-bong kalligrafusrol és édesanyjardl keriil emlitésre.

A vallds és gondolkodas viszonylag kevés elemet tartalmazdé f6 kategodridjdba a
buddhizmussal kapcsolatban a meditaciés buddhizmus koreai variacidja, a son,
illetve Maitreya bodhiszattva kerdlt a listara, aki Koredban kiilonosen fontos szere-
pet toltott be. A konfucianizmussal kapcsolatban a sziilGtisztelet, a tuddsok hagyo-
manyos alakja és a Chongmyo szentély, és az ahhoz kapcsolddo ritudlék keriiltek
emlitésre. A sdmanizmus a kut szertartas, a falu védGistensége tiszteletére hasznalt
fak és kovek, a Tokkaebi néven ismert kobold és a tilalomk&tél cimszavaiban jelenik
meg a listan.

A nyelv és muivészet f6 kategoriajaba a koreai irds, a hangdl, és dokumentumok, a
Choson kiralyi kronikak és a buddhista tripitaka keriiltek, de ide soroljdk a koreai
papirt, a hanji-t, és a mozgathatd fém bet(ket is. A mivészet kategdriaban a Ko-
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guryo falképeket, a meditald bodhiszattva-abrazolasokat, a Paekche buddhista
szobrok mosolyat, és szamos keramiafajtat emeltek ki a kilénb6z6 korszakokbdl
(Koryd celadon, Chosdn-kori punch’éng keramidk, fehér porcelan és keménycserép
talkak). Az el6adémiivészet teriiletérdl a foldmUvesek tancat és zenéjét és a masz-
kos tdncokat tartjak piacositasra érdemesnek a lista készit6i. A zene tekintetében
pedig a hangszerek kozul kettét, a kbmungo nev( citerafélét, és a taegiim nev(
fuvolat tették fel a listara. De ide keriilt a p’ansori narrativ énekmondas és Korea
hires népdala, az Arirang is. Végil, az irodalmi mUvek koziil a Chunyang torténete
cim( szerelmes torténet kerdlt fel a listara.

Ezek tehat a 2006-ban legjellemz&bbnek itélt és szélesebb kord terjesztésre, feldol-
gozasra, és Uzleti célu felhasznalasra javasolt szimbdlumok.

7 Park 2010

8 Oh 1998; Lee 2013

% Elfving-Hwang 2013:14
101ee 2013

1 Hong 2014: 75

2 Hong 2014: 75

3 Hong 2014: 77

14 Fuhr 2017: 283-294

15 Saeji 2022: 249-272
1653eji 2022

5. Irodalom

5.1. ElsGdleges forrasok

Kulturalis és Idegenforgalmi Minisztérium, Koreai Nyelvi és Etnikai Kultura Csoport
munhwagwan'gwangbu kugéminjongmunhwa t'im+3} - F-5- o] 1l S5 316
2006. 100 tae minjongmunhwasangjing hwaryong pangan

100 W23 &8 1ot https://www.mcst.go.kr/kor/s_policy/dept/deptV
iew.jsp?pSeq=188&pDataCD=0406000000&pType= (hozzaférés: 2022.03.04.)

pdm naerydonda B! LH21=2LC} [J6n a tigris!] (Sz6ul) Leenalchi & Ambiguous Dance
Company (2020. 08. 03.) https://www.youtube.com/watch?v=3P1CnWI62lk (hoz-
zaférés: 2022.03.04.)
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https://www.youtube.com/watch?v=3P1CnWI62Ik

A fish map [A tengeri lények névsora] (Pusan) Leenalchi & Ambiguous Dance Com-
pany (2020.08.05.) https://www.youtube.com/watch?v=xLD80oWRmIAE (hozzafé-
rés: 2022.03.04.)

You Know Who | Am? [Tudod, ki vagyok?] (Andong) Leenalchi & Ambiguous Dance
Company (2020.10.) https://www.youtube.com/watch?v=R2GeUF_xm1Y (hozzafé-
rés: 2022.03.04.)

Catch a rabbit [Nyulat fogni] (Chdnju) Leenalchi & Ambiguous Dance Company
(2020.08.06.) https://www.youtube.com/watch?v=dQ_ICmB2hfk (hozzaférés:
2022.03.04.)

Ddiddiroo Diroo Diroo [A jade furulya hangja] (Kangnting) Leenalchi & Ambiguous
Dance Company (2020.10.13.) Feel the Rhythm of KOREA: GANGNEUNG - YouTube
(hozzaférés: 2022.03.04.)

Crying Softshell Turtle [Siré lagyhéju teknds] (Mokpo) Leenalchi & Ambiguous Dan-
ce Company (2020.10.13.)
https://www.youtube.com/watch?v=CitIMlaa8To&list=PLL-
in511Z8ToYgSpFeUugjWr8jKtScyB1&index=5 (hozzaférés: 2022.03.04.)

Kanggangsullae. WOO. (Prod.Gray) 2021.09.03.
https://www.youtube.com/watch?v=dqkfpKIw348 (hozzaférés: 2022.03.04.)

Easy going. Wonstein® 7+ E 2! (Prod. COUP D’ETAT)
https://www.youtube.com/watch?v=QEXPYsaWRZA&list=RDdqkfpKJw348&index=
8 (hozzaférés: 2022.03.04.)

City Love. pH-1 (Prod. GroovyRoom).
https://www.youtube.com/watch?v=nmY3X5dE9HQ (hozzaférés: 2022.03.04.)

Pass. Gemini, (Prod. GrovyRoom)
https://www.youtube.com/watch?v=Vjk8SjbjxRA&t=4s (hozzaférés: 2022.03.04.)

Kwaejina Ching Ching Nane. BIG Naughty (Prod. GroovyRoom)
https://www.youtube.com/watch?v=ulyKAaW5_vc&t=14s (hozzaférés:
2022.03.04.)

MUDMAX. Woodie Gochild (Prod. GroovyRoom)
https://www.youtube.com/watch?v=RMD91n01DuA&t=67s (hozzaférés:
2022.03.04.)

View. TRADE L (Prod. GroovyRoom)
https://www.youtube.com/watch?v=gsnyAH4hD_k&t=15s (hozzaférés:
2022.03.04.)

Happy-go-lucky (Mokpo) (Prod. Coe)
https://www.youtube.com/watch?v=9VbMfTXkUCI (hozzaférés: 2022.03.04.)

170


https://www.youtube.com/watch?v=xLD8oWRmlAE
https://www.youtube.com/watch?v=R2GeUF_xm1Y
https://www.youtube.com/watch?v=dQ_lCmB2hfk
https://www.youtube.com/watch?v=RdzvyvGcOYQ
https://www.youtube.com/watch?v=CitIMlaa8To&list=PLL-in51lZ8ToYgSpFeUugjWr8jKtScyB1&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=CitIMlaa8To&list=PLL-in51lZ8ToYgSpFeUugjWr8jKtScyB1&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=dqkfpKJw348
https://www.youtube.com/watch?v=QEXPYsaWRZA&list=RDdqkfpKJw348&index=8
https://www.youtube.com/watch?v=QEXPYsaWRZA&list=RDdqkfpKJw348&index=8
https://www.youtube.com/watch?v=nmY3X5dE9HQ
https://www.youtube.com/watch?v=Vjk8SjbjxRA&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=u1yKAaW5_vc&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=RMD91n01DuA&t=67s
https://www.youtube.com/watch?v=gsnyAH4hD_k&t=15s
https://www.youtube.com/watch?v=9VbMfTXkUCI

Baennorae. Sogumm (Prod. Glowingdog)
https://www.youtube.com/watch?v=uvzpY-yFvXY&t=15s(hozzaférés: 2022.03.04.)

I’m Surfin’. Jay B (Prod. GroovyRoom)
(https://www.youtube.com/watch?v=bEjYm0zWroo&t=25s hozzaférés:
2022.03.04.)

Hide and seek: Pusan, Kangnling, Mokpo:
https://www.youtube.com/watch?v=mnGtc3wECc0

Hide and seek: Chdnju, Andong: https://www.youtube.com/watch?v=QCPxjeb800oc
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