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Kutatasi/érdeklodési terulet

hadtorténelem, francia—magyar katonai kapcsolatok

El6adas cime
Mitoszok, csapatszellem és valdosiag: a Francia

Idegenlégio

Absztrakt

Szamos olyan nagy multtal rendelkezé katonai alakulat
létezik, amely széleskorli ismertségre €s elismertségre tett
szert fennalldsa soran. Ezeknek az egységeknek sajat
torténetiik és mitoszaik vannak, amelyek a harcmezdkon
elért sikereikkel és kudarcaikkal egyiitt folyamatosan
alakulnak ¢és valtoznak az 1id6k sordn. A Francia
Idegenlégié esetében — amelynek soraiban gyakorlatilag

a vilag minden orszagabol talalunk onkénteseket — két
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ellentétes mitosz jott létre az egység megalakitasa Ota
eltelt kozel két évszazad sordn: egy negativ hangvételi
(démonizal6) és egy pozitiv jellegli (kanonizalo). Fontos
leszogezni, hogy alapvetéen mindkettd a valos tényeken
alapul, de sajat céljaiknak (dehonesztalas vagy
heroizalads) megfeleléen taloznak, bizonyos elemeket
kihangsulyoznak, masokat pedig meg sem emlitenek.

Az Idegenlégid szerepe kiemelten fontos ezeknek a
mitoszoknak az alakulasdban, egyrészrdl tettei révén,
masrészrél pedig a mitoszépitésbe vald szandékos
beavatkozassal a sajat céljai érdekében. Ebben a sajatos
mitoszteremtési folyamatban az alakulat harom tényezdre
épit: az emlékezetre, a torténelemre €s az éppen aktualis
jelenre. Fennallasa soran az Idegenlégio hatékonyan volt
képes kezelni az ezek kozotti kolesonhatdsokat,
megteremteni a sajat mitoszat, feliigyelni annak
fejlodését, illetve ezzel egyidoben fellépni az ellentétes
tartalmi mitoszokkal szemben. Ebbdl kifolyolag a sok
helyen megjelend 1égiofobiaval szemben sikeresen tudott
szembedllitani és terjeszteni egyfajta 1égidmaniat, amely
komoly szerepet jatszik az alakulat népszerliségének

kialakulasdban és tartdos fennmaradasaban. Ebben a
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sajatos  folyamatban  komoly  szerepet jut a
csapatszellemnek, mivel az Idegenlégi6é  belsd
folyamataira (megemlékezések, ritusok, hagyomanyok)
épitve sikeres marketingtevékenységet tud folytatni
(arculatépités, dokumentumfilmek, cikkek stb.).

A kiviildllok szamara az Idegenlégido népszerlisége
magatol értetddonek tlinik, ugyanakkor az eldadas célja
annak bemutatdsa, hogy a tulnyomodan pozitiv kép
mogott egy jol felépitett, tudatos és jelentds multra

visszatekint6 tevékenység huzodik meg.
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