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ABSZTRAKT

A Sonicon mostanra egy olyan komplex kampany, ahol a tervezdgrafika, a marketing, a foto, a
formatervezés, €s a design 0tvoz egy produktumot. Projektiink egy korabbi versenyfelhivas
tovabbfejlesztett, atgondoltabb és kibdvitett valtozata az innovaciorol. A 6 termék a negyedik
ipari forradalmon beliil a virtualis kapcsolatokra, a globalizaciéval parhuzamosan egyre
er6sodé egyéni kultuszra/ egyéni értékek eldtérbe keriilésére reflektal. Egy innovativ
fiilhallgatot terveztiink, valamint annak tartozékait és csomagolasat is. Az arculat alapjat
nagyjabol masfél évvel ezel6tt alkottuk meg a “Sonicon” markanevet. A szokapcsolat két részre
on” (mint kapcsolat) utotagra. A
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oszthatdé: a “Sonic” (mint hang) elGtagra, és az
munkafolyamat teljeskorli ismertetéséhez vissza kell tekinteniink kezdeti 1épésekhez.
Kiinduldsi alapul piackutatdst végeztink a kiilonb6z0 bluetooth-os kapcsolodéasu
fiilhallgatokrol, hangszorok kialakitasarol. Megismerkedtiink a piacon szerepld brandekkel,
kijelz6 tipusokkal és méretekkel. Ezt kovetden pedig egy szakorvos segitségét kértiikk, hogy
vegyen lenyomatot az egyikiink hallojaratanak belsejérdl, a formakovetd, illeszkedd és
ergonomikusabb termékforma kialakitdsanak érdekében. Agyagbo6l megmintaztuk az elsd
prototipusok elemeit. Kiilonb6zé szétbonthatd varidciokban, hogy szemléltethetd legyen,
hogyan tevddik 6ssze mind a késziilék, mind annak tokja, ezutan kovetkezett a szamitogépes
tervezés. Posztereket, logot, csomagolast, illetve az applikacio alapjait terveztiik meg.
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