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A DUBAI CSOKI, ES AMI MOGOTTE VAN - FOMO VAGY VALAMI MAS?
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ABSZTRAKT

Elmondhat6: tavaly decemberben a dubai csoki letarolta hazankat. Mindenki errdl besz¢lt,
hiszen napi szinten felmeriilt a téma, mik azok a titoktzatos osszetevok, amikbdl all, hol lehet
kapni, hol vezettek be korlatozasokat, miért fogy el nyitas utan 10 perccel, illetve a masik oldal:
az se normalis, aki ennyi pénzért megveszi. Mi okozta vajon ezt a hatalmas érdeklddét?
Tényleg az tin. FOMO (fear of missing out = a kimaradastol valo félelem) jelenség miatt lett
ilyen népszerti? A kutatdsom soran roviden bemutatom a csokoladé torténetét, l1étrejotte,
hirtelen jott népszeriiségét. Ismertetem a FOMO jelenséget, példakkal illusztralva. Ezen tal a
legnépszeriibb hazai kozosségi alkalmazas, a Facebook segitségével online kutatast végzek,
ami alapjan igyekszem fényt deriteni a fenti kérdésekre, és mindkét oldal véleményét alaposan
korbejarom.
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