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ABSZTRAKT 

A reklám-média költés hatékonysága és a reklámcélzás jelentősége a digitális média 

előretörésével jelentősen megnövekedett. A digitális reklámtechnológia eszközök térnyerése 

újfajta lehetőségeket hozott a reklámcélzás gyakorlatába. Nem könnyű kiválasztani a legjobb 

KPI-okat és a leghatékonyabb reklámtechnológiai (AdTech) eszközöket. Az előadás áttekinti a 

reklám-média hatékonyság és a reklámcélzás módszereit a tradicionálistól a legmodernebb 

digitális célzásokig és eszközökig. Bemutatásra kerülnek egy mélyinterjús kutatás legfontosabb 

megállapításai, amely hazai médiaügynökségek vezető szakemberei körében készült 2025-ben 

a média célzás gyakorlatával kapcsolatban. 

Köszönetnyilvánítás: A reklám-média költés hatékonysága és a reklámcélzás jelentősége a digitális 

média előretörésével jelentősen megnövekedett. A digitális reklámtechnológia eszközök térnyerése 

újfajta lehetőségeket hozott a reklámcélzás gyakorlatába. Nem könnyű kiválasztani 


