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Olvaso generaciok, generacios olvasmanyok. A 2022-es szegedi
olvasaskutatas toplistai
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A KAPOCS Kutatocsoport 2022-es szegedi olvasaskutatasinak fels6 tagozatosai mind digitalis
bennsziilottek, 2008 utan sziiletett Alfa generacidsok. A kozépiskolasok pedig a Z genericio
tagjai, 2004 utan sziiletett tanul6k. Valaszaik 6sszevetése a 11 évvel korabbi szegedi és a 2017-
es és 2019-es orszagos reprezentativ olvasiskutatas adataival generacids sajatossdgok és
trendszer( valtozasok megfigyelését segiti. Az online kérdéiv kitoltésében két altalanos iskola
és harom kozépiskola didkjai vettek részt.

Mit mutat a kedvenc olvasmanyok list4ja, milyen kapcsolatban 4all a kotelezd olvasmanyokkal,
s az életkori sajatossagokkal? Milyen miifajok, szerz6k, sorozatok, brandek iranyaba fogékony
a felsGs és a kozépiskolés korosztaly? Vannak-e jelenleg generéacios olvasmanyok? S mindennek
vannak-e szegedi, lokalis vonatkozasai? Ezekre a kérdésekre keresi a valaszokat az el6adas a
kozel 900 kitoltott kérdGiv alapjan.

Generations of Readers, Generations of Reading. Top lists of the 2022
Szeged Reading Survey.
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The upper grade students in the 2022 reading survey of Kapocs Research Group in Szeged are
all digital natives: the Generation Alpha born after 2008. And the high school students belong



to Generation Z, students born after 2004. The comparison of their answers with the data from
the reading survey in Szeged 11 years earlier and the data from the national representative
reading surveys in 2017 and 2019 helps to observe generational characteristics and trend-like
changes.

What does the list of favourite reading materials show, how does it relate to required reading
and age characteristics? Which genres, authors, series and brands are the upper grade and high
school age groups receptive to? Are there currently any generational reading materials? And
does this all have a local, Szeged dimension? These are the questions the presentation will
attempt to answer on the basis of almost 9oo completed questionnaires.



